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RESUMO

Esta dissertag@o objetivou caracterizar o design grafico da pagina impressa como
parte da identidade visual da revista. Para tanto, realizou-se uma pesquisa explora-
toria e analitica dividida em trés etapas principais: fundamentagao teorica; analise
de exemplos e conclusdes. Partiu-se do pressuposto de que a revista ¢ uma midia
que veicula informagdo, devendo estar visualmente adequada ao seu segmento
de mercado. Na etapa analitica, avaliou-se paginas de revistas de circula¢do na-
cional, a saber “Veja” e “Trip”, destacando o uso dos componentes graficos e as
estratégias de diagramagdo empregadas para arrebatar, sustentar e fidelizar o leitor.
Ao fim da pesquisa, concluiu-se que, as estratégias de design grafico da pagina
impressa configuram uma identidade visual, essencial na constru¢do da marcas de
revista, que se apdia na estratégia de diferenciagdo e adequagdo ao segmento no
concorrido mercado editorial.

Palavras chaves: Design grifico, revista, diagramacio, identidade visual
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ABSTRACT

The aimed of this dissertation was to characterize the graphic design of printed
page as a part of the visual identity of the magazine. To accomplish that, an explo-
ratory study divided into three main stages was made: theoretical basis, analysis of
examples and completion. From the prerequisite that the magazine is a mass media
that conveys information's and should be appropriate in his market segment. Sub-
sequent, from an analytical approach, there was made an assessed of two national
circulation magazine, emphasizing the use of graphics components and strategies
of composition to grab the reader and make him faithful. At the end of the research,
it was concluded that the strategies of organizations page, determines the visual
identity, which is essential in building the brands of magazine, which supports
the strategy of differentiation and adequacy of the segment in the competitive pu-

blishing market.

Key words: graphic design, magazines, visual identity, brand, mass media.
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1 INTRODUCAO

1.1 Apresentacao do Tema

A humanidade nunca teve a seu dispor tanta informagao renovada a cada dia. Essas
se tornaram essenciais para a sobrevivéncia no mundo atual, seja no campo profis-
sional ou pessoal. As midias, veiculos dessas mensagens, se fazem presentes em
todos os lugares, estreitando as distancias de forma veloz e abrangente. Vive-se
em uma espécie de civilizagdo das midias, onde o homem mantém uma relagdo de
dependéncia constante com os novos conhecimentos.

A revista impressa, uma das mais antigas midias, possui caracteristicas que a dife-
renciam de outros meios, ndo s6 por seu aspecto fisico, mas também, pela tempo-
ralidade e expansividade que impdem a noticia. No ambito das midias impressas,
a revista semanal ou mensal ocupa um lugar definido entre o imediatismo do jornal

e a durabilidade do livro.

O design grafico ¢ parte indissociavel da revista impressa. Sua fungdo primordial
¢ organizar as informagdes nas paginas através da composicdo de elementos grafi-
cos, facilitando o entendimento da mensagem. No decorrer do tempo, esse proces-
so foi sendo facilitado pelos avangos tecnologicos que possibilitaram uma maior
especializagdo da area. Atualmente, em decorréncia da grande competitividade do
mercado editorial, que a cada ano lanca centenas de novos titulos, o design grafico
de revistas, aliado ao contetido editorial, tem o desafio de diferenciar a publicago
da concorréncia. Dessa forma, o desenvolvimento de uma identidade visual nas
revistas que se aproxime aos valores do publico alvo tornou-se fundamental para a
sobrevivéncia das publica¢des.

Diante deste cenario, a pesquisa aqui apresentada partiu do seguinte pressuposto:
os componentes graficos utilizados no design da pagina de revistas configuram a
identidade visual da publicagdo, comunicando valores e aproximando o veiculo

de seu segmento.

A identidade visual no &mbito do design de revista ¢ determinada pelo projeto gra-
fico da pagina, ferramenta do design grafico. Pode-se observar que as revistas se
utilizam de componentes graficos semelhantes, mas diferenciam-se na aplicagdo
das estratégias de diagramagdo, que organizam e hierarquizam as informagdes,
sustentam o interesse e fidelizam o leitor .
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Nesse sentido, buscou-se abordar a revista como produto noticioso, destinado a
segmentagdo de mercado por meio dos contetidos informativos e também por con-
figuragdes da pagina que identificam visualmente a publicagdo e colaboram para a
construcao de suas marcas. O sistema de identidade visual que combina aspectos
fisicos, visuais e estratégicos integra, sobretudo, o design grafico da pagina.

1.2 Objetivos

Objetivo Geral

A pesquisa aqui apresentada teve como principal objetivo evidenciar o design
grafico da pagina no processo de constitui¢do da identidade visual de revistas im-
pressas.

Objetivos especificos
* Caracterizar a revista como meio de comunicagdo e produto grafico dirigido a
um segmento de mercado;

* Ressaltar a especificidade do design de revistas, identificando seus fundamentos

historicos, componentes graficos, organizagdo e fungdes;

* Analisar duas revistas nacionais a partir de um modelo que considere o uso dos
componentes graficos e estratégias de composi¢do da pagina impressa;

* Discutir o design grafico da pagina como ferramenta estratégica na identidade

visual das revistas.

1.3 Justificativa

Essa pesquisa apresenta relevancia académica e social por se tratar de um tema
contemporaneo cujas aplicagdes no mercado se expandem em todo o mundo. A
academia vem acompanhando esse crescimento, com a criagdo de novos cursos
de graduagio e pos-graduagdo em design grafico e em jornalismo, onde o assunto
design grafico de revista ¢ discutido.

Neste contexto, o desenvolvimento de estudos que aprofundem o conceito de re-
vistas e a aplica¢do do design grafico como ferramenta estratégica da identidade
visual nessas publica¢des torna-se essencial aos estudantes, docentes e pesqui-
sadores da area. Observa-se também que muitos profissionais da area sentem-se
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desamparados com a escassez de referéncias bibliograficas para embasar e ampliar
seus conhecimentos.

No atual mercado editorial percebe-se a tendéncia de segmentacdo das publica-
¢des, colocando o design grafico de revista em uma posi¢o de destaque crescente.
Se por um lado esse fator valoriza a profissdo, por outro exige maior eficiéncia e
especializacao do profissional, que além de ter um amplo subsidio tedrico, deve
conhecer os programas graficos. A compreensdo do sistema de elementos que
compde o projeto grafico de uma revista ¢ de suma importancia, assim como o
entendimento do processo de comunicagdo que envolve a transmissdo de infor-
magdes e valores.

1.4 Metodologia

A interpretacdo dos fendmenos e a atribuic@o de significados sdo essenciais para o
processo de pesquisa. O objeto estudado faz parte do cotidiano, encontra-se em seu
estado original, acessivel a qualquer pessoa e foi coletada pelo proprio pesquisa-
dor. Assim, esta pesquisa apresentou um método de abordagem qualitativo (SAN-
TOS, 2007), pois evidenciou uma relacdo dindmica entre o mundo real e o teorico,
um vinculo indissociavel entre 0 mundo objetivo e a subjetividade do estudo que
ndo pode ser traduzido em niimeros. A forma de apresentacdo dos resultados é
descritiva, ndo necessitando de métodos e técnicas estatisticas.

Quanto aos métodos de procedimentos a pesquisa realizada foi tedrico-analitica,
pois envolveu o estudo e avaliagdo aprofundados de informagdes disponiveis, na
tentativa de explicar um fendmeno. Do ponto de vista dos procedimentos técnicos
a pesquisa dividiu-se em trés etapas:

a) Fundamentacao teérica

Nesta etapa de fundamentag@o foi composto o corpo teédrico da pesquisa, emba-
sando as premissas e procurando referéncias entre diversos autores nacionais e
internacionais de relevancia na area.

b) Analise de revistas

Fase em que se realizou a coleta de dados e a analise de duas revistas nacionais
presentes no mercado brasileiro. Investigou-se o projeto grafico a partir de um
enfoque sintatico. Avaliou-se os componentes e as estratégias de diagramagao e
gerenciamento da atengdo. Para tanto, foram considerados fundamentos do design
grafico como funcionalidade clareza e adaptagdo aos objetivos. Os fundamentos
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e procedimentos para a selegdo das duas revistas, para a coleta de dados e para a
analise estdo detalhados no capitulo quatro.

¢) Discussao e conclusio

A partir da analise das revistas realizou-se uma discussdo comparando os dois
exemplos e relacionando-os a fundamentagdo tedrica. Em seguida, desenvolve-se
a conclusdo do trabalho.

1.5 Limitacdes da pesquisa

Esta pesquisa teve como foco o design grafico da pagina impressa no ambito da
identidade visual das revistas. Assim ndo priorizou o estudo do contetido edito-
rial das publicagdes, limitando-se a classificar o nivel de informagédo utilizado nas
matérias pesquisadas. A analise dos componentes graficos da pagina enfatizou os
aspectos sintaticos, funcionais e estratégicos.

A trajetoria da revista através do tempo apresentada, ndo pretendeu constituir uma
historia da revista brasileira, reunindo apenas exemplos e fatos marcantes do de-
senvolvimento tecnologico na area estudada.

1.6 Organizacao do estudo

Este documento esta organizado em cinco capitulos. O primeiro contém a intro-
dugdo a pesquisa, reunindo a apresentagdo do tema, os objetivos e a importancia
do trabalho realizado. Também estdo nesse capitulo a metodologia utilizada e as
delimitagdes da pesquisa.

O segundo capitulo apresenta parte da fundamentagdo tedrica, abordando o pro-
duto revista em diversos aspectos. Primeiramente, classificando-o como meio de
comunica¢ao social e canal de transmissdo de informagao entre emissor e receptor.
A seguir, apresentam-se as caracteristicas das midias impressas, os niveis de infor-
magao veiculados por elas, a trajetoria da revista balizada pelos avangos tecnologi-
cos até os dias de hoje e a situagdo atual dessas publicagdes no mercado brasileiro.
Para finalizar, demonstra-se as tendéncias atuais de segmentagdo e como que as
revistas, através de suas identidades, conseguem destacar suas marcas no concor-
rido mercado editorial.

O terceiro capitulo, amplia a fundamentag@o tedrica, contemplando o design gra-
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fico da pagina impressa e sua agdo nas revistas. Dessa, forma inicia-se com a
exposicdo de alguns fundamentos do design grafico até chegar as caracteristicas
do design de revistas. Segue-se explorando a composi¢do das paginas impressas
e os componentes utilizados como o grid, as cores, as imagens ¢ a tipografia. Par-
tindo dos fundamentos de hierarquia e leiturabilidade, apresenta-se estratégias de
diagramac@o aplicadas as publica¢des. Por tlltimo, tenta-se tragar um panorama da
situagdo atual do design de revistas e suas referéncias.

O quarto capitulo ¢ dedicado a analise das duas revistas selecionadas. Abre-se
com a apresentacdo do método de coletas de dados e os procedimentos de anali-
se das publicacdes. A analise inicia-se com um breve historico e a situacdo atual
das revistas estudadas para depois passar as consideragdes dos dados da pagina
impressa. Para tanto, usa-se tabelas e imagens das paginas para melhor explicar e
exemplificar os dados coletados. O capitulo termina com uma discusso, onde sdo
comparadas as caracteristicas das duas revistas e exploradas as relagdes entre o
design grafico e a identidade visual. O quinto capitulo refere-se a conclusao.

17



2 A REVISTA COMO PRODUTO
IMPRESSO DE COMUNICACAO SOCIAL

Este capitulo apresenta a revista como produto de comunicagéo social e canal de
transmissdo de informacdo para o publico. Entre as midias impressas, a revista
se diferencia do livro e do jornal por fatores como a temporalidade da noticia ¢ a
qualidade de seu suporte fisico. Essa diferenciacdo, construida ao longo da histo-
ria, contou com o imprescindivel suporte tecnoldgico, que proporcionou o desen-
volvimento das estratégias das editoras. Com a atual tendéncia de segmentacdo
do mercado, a estratégia das publicagdes concentra-se em cativar o publico-alvo,
desenvolvendo revistas que tenham a “personalidade” de seus leitores. Para isso,
além do contetido verbal ¢ imprescindivel uma identidade visual que dialogue com
as aspiracdes e as necessidades desse publico. A marca-revista ¢ o resultado desse
esforgo, altamente eficaz como estratégia de venda de exemplares e de espagos
publicitarios, as duas fontes de renda das revistas.

2.1 Informacao e comunicacao

Onde quer que uma informagao seja transmitida de um emissor para um receptor
tem-se um ato de comunica¢do, ndo havendo comunicagdo sem informagdo. A
informacao instrui sobre a natureza do mundo em que vivemos, a sua histdria, o
seu futuro, o seu funcionamento, as possibilidades de ag@o e intervengao, propor-
cionando um imenso manancial de recursos para a sobrevivéncia tanto individual
como coletiva. A informagdo ¢ um conjunto de dados processados e organizados
de modo a ser utilizada instrumentalmente para a realizacdo de tarefas. Para Tei-
xeira Coelho (2003), a finalidade da informacao ¢ atuar como agente dissipador de
incertezas, provocando uma alteragdo no comportamento das pessoas.

Segundo Santaella (2003), a informacdo, no entanto, necessita de um canal ou
veiculo através do qual possa ser transmitida. A comunicagdo para ser efetivada
precisa que exista entre o emissor e receptor o compartilhamento, pelo menos par-
cial, do cddigo através do qual a informagdo se organize na forma de mensagem.
Dessa forma, o cddigo seria um estoque de conceitos conhecidos e utilizados por
um individuo inserido em seu repertério. Uma mensagem tera ou nao significacdo
conforme o repertorio da mensagem pertencer ou ndo ao repertorio do receptor,
como representado na figura 1.

[...] uma mensagem ¢ elaborada pela fonte com elementos extra-
idos de um determinado repertorio e sera decodificada por um re-
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ceptor que, nesse processo, utilizara elementos extraidos de um
outro repertorio; para que se estabelega o fluxo da comunicagao,
para que a mensagem seja significativa para o receptor ¢ neces-
sario que os repertorios da fonte (i.e. até certo ponto, o repertorio
da mensagem) e o do receptor sejam secantes, ou seja, tenham
algum setor em comum. Se os dois repertorios forem exteriores
totalmente um ao outro, a informagao ndo ¢ transmitida ao recep-
tor. (TEIXEIRA COELHO, 2003, p. 124)

Figura 1: Processo de comunicagao
Fonte: Adaptada de Teixeira Coelho (2003, p.124)

Para Pignatari (2002), o repertorio é a soma de experiéncias e conhecimentos co-
dificados de uma pessoa ou grupo, necessitando de informagdes novas para com-
bater a tendéncia a estados estaticos. A introdug@o dessas implica alargamento do
repertdrio e permite reduzir a taxa de redundancia da mensagem. O autor acres-
centa que em qualquer lingua existe um uso excessivo de um reduzido ntimero de
palavras. “Vale dizer que a redundancia comanda, estatisticamente, o processo de
comunicagdo” (PIGNATARI, 2002, p. 69). No meio editorial, os livros, revistas
e jornais que mais se adaptam ao mercado contém apenas 10% de novidade. Ao
mesmo tempo, o mercado de consumo exige sempre novidades, obrigando edito-
res a promoverem experimentagdes as quais o publico pode aceitar ou ndo.

Segundo a Teoria da Informagdo, quanto maior o repertério de uma mensagem,
menor sera sua audiéncia e vice-versa, ou seja, repertorio e audiéncia estdo numa
proporgao inversa um em relag@o ao outro. Isto significa que uma mensagem com
extenso repertorio tende a provocar mais modificagdes que outra de menor reper-
torio, porém provocard essas mudangas num nimero menor de receptores, numa
audiéncia mais limitada. (TEIXEIRA COELHO, 2003)
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Este é, por outro lado, um dos grandes problemas que se defronta
o informador: seu objetivo, seu ideal, deve ser o de criar men-
sagens que provoquem o maximo de modificagdes no maximo
de receptores; no entanto essa mensagem altamente informativa
ira implicar a reduc@o de sua audiéncia. Ele tera, portanto, de
encontrar um termo médio, entre esses dois extremos (maxima
informagdo / minima audiéncia) isto ¢, visar um rendimento oti-
mo, que ¢ o melhor possivel numa dada circunstancia e ndo o

melhor-ideal. (TEIXEIRA COELHO, 2003, p. 128)

Ainda segundo o autor, o comportamento do receptor em relagdo a uma mensagem
depende também do novo: quanto maior a taxa de novidade ou originalidade de
uma mensagem, maior seu valor informativo, sendo a taxa de originalidade medi-
da por sua imprevisibilidade como mostra o quadro abaixo.

+ originalidade = -previsibilidade = + informacao

+ previsibilidade = - originalidade = - informacgao

Quadro 1: Valor informativo da mensagem.
Fonte: Adaptado de Teixeira Coelho (2003, p.129)

O ruido seria outro elemento da comunicagdo, sendo todo o sinal ou signo indese-
javel, que ndo se pretende transmitir e que se infiltra nas mensagens prejudicando
sua performance. O ruido pode ser fisico interferindo diretamente no canal ou estar
presente no coédigo. Uma presenc¢a maciga de ruido torna uma mensagem entropi-
ca' . A redundancia nas mensagens seria uma solug@o para combater os ruidos e a
entropia em favor da compreensdo. (TEIXEIRA COELHO, 2003)

Para Wurman (1991), nunca a humanidade teve a seu dispor tantas informagodes
novas. As razdes para o autor seriam a difusdo quase instantanea da informagéo, o
grande numero de pessoas envolvidas na producdo e o processamento de dados e
o baixo custo da coleta. Isso produziu nos ultimos trinta anos um volume de novas
informagdes maior do que nos cinco mil anos precedentes, ¢ atualmente, a quan-
tidade de informagdes disponiveis dobra a cada cinco anos. “Para sobreviver no
mercado de trabalho e até para atuar na sociedade em geral somos forgados a assi-
milar um corpo de conhecimentos que se amplia a cada minuto [...] A informacao
transformou-se na for¢a motriz de nossa vida [...]” (WURMAN, 1991, p. 36)

No entanto, Wurman (1991) adverte que a informagdo valiosa ¢ aquela que carrega
significado e ndo apenas fatos, chamados pelo autor de bits de dados isolados e

1 No campo da informagao, a entropia mede aquela parte da mensagem perdida, no proces-
so de passagem do emissor para o receptor. (TEIXEIRA COELHO, 2002)
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sem contexto. Dessa forma, os dados devem ser imbuidos de forma e aplicados
para se tornarem informagdo. “Informac@o deve ser aquilo que leva a compreen-
sdo0. Cada um precisa dispor de uma medida pessoal para definir a palavra. O que
constitui informagao para uma pessoa pode nao passar de dados para uma outra”.
(WURMAN, 1991, p. 43) O autor divide as informagdes em cinco niveis de acordo
com sua agdo na vida humana (figura 2).

. / Informacao cultural

b Informacao noticiosa

Informacao de referéncia
Informagdo conversacional

Informacgé&o interna

Figura 2: Niveis de informagao.
Fonte: Adaptado de Wurman (1991, p. 47)

O primeiro anel no centro da figura 2 representa a informagao interna que gover-
na nossos sistemas internos e possibilitam o funcionamento do nosso corpo. O
segundo anel trata das informagdes conversacionais, sio as trocas formais e infor-
mais, as conversas que mantemos com as pessoas 4 nossa volta. E o nivel sobre a
qual mais exercemos controle, tanto como emissores quanto como receptores de
informacgdo. O terceiro anel trata da informacdo de referéncia, dos materiais que
utilizamos como referéncia, como livros e manuais. O quarto anel representa a
informacgao noticiosa, a informagao sobre pessoas, lugares e acontecimentos trans-
mitida pelas midias, que talvez ndo afetem diretamente a nossa vida, mas podem
influenciar nossa visdo de mundo. E o quinto anel trata da informagao cultural,
abrangendo histdria, filosofia e artes, expressdes que tentam compreender e refletir
sobre a civilizagdo. As mensagens dos trés Gltimos anéis necessitam de um canal
ou veiculo através do qual a informag@o transite. Na comunicag@o social, esse
veiculo ¢ chamado de midia.
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2.1.1 Midia noticiosa impressa

Segundo Santaella (2003), vive-se atualmente em uma espécie de civilizagdo das
midias que teve inicio com o advento da imprensa escrita. O livro impresso, que
no inicio ndo passava de um simples recurso técnico para a reprodugdo dos mes-
mos textos que ja haviam sido escritos em manuscritos teria sido o precursor das
midias impressas.

O jornal, no entanto, foi mais inovador do que o livro impresso, sendo uma nova
forma literaria, social e cultural. “Sua novidade consistia ndo na tecnologia ou
maneira de distribui¢do, mas nas suas fungdes para uma classe distinta num clima
politico e social mais permissivo e em transformagdo” (MCQUAIL, 1983 apud
SANTAELLA, 2003). O jornal evidencia a provisoriedade em oposi¢do a dura-
bilidade e a permanéncia do livro. Um jornal ¢é feito para ser lido no dia e jogado
fora no dia seguinte.

Melo (2002) faz comparagdo semelhante entre livros e revistas: nos livros estd o
conhecimento seguro, permanente; nas revistas esta a informagao quente, transi-
toria. Os livros abrigam o saber estavel, que ja entrou em decantagdo, as revistas
abrigam o saber dindmico, em ebuligdo. Os livros consolidam o passado, as revis-
tas apontam o futuro. “E por isso que quando queremos saber o que esta rolando
de novo, vamos as revistas, ¢ quando procuramos referenciais consistentes, vamos
aos livros” (MELO, 2002, p.1). Rocha (apud MARTINS 2001) acrescenta ainda
que o livro distingui-se da revista por sua constitui¢do fisica, sendo mais duravel
por sua solidez na capa que o protege em contrapartida a fragilidade da revista;
pelo livro ter varios volumes e reedi¢des, improvavel em uma revista; e pela re-
vista ser a manifestacdo de uma criagdo de grupo, ao contrario do livro, que salvo

algumas excegoes, costuma ser produzido por um sé autor.

De acordo com Santaella (2003), as midias determinam o tempo que cada informa-
¢ao pode durar. Assim sendo, o tempo de duragido de uma informag@o numa revista
semanal, por exemplo, ¢ diferente do tempo de durag@o dessa mesma informagao
num jornal diario. “Se para uma revista semanal, o que interessa ¢ transformar a
noticia em informagdo, para um jornal interessa reter a noticia da informagdo”
(SANTAELLA, 2003, p. 36). Conforme o tempo vai passando a noticia vai vi-
rando dado informativo que pode ser recuperado em um contexto mais amplo de
uma matéria interpretativa de uma revista semanal. Essa mobilidade da noticia em
transitar entre as midias acompanhadas de modificagdes ¢ chamada pela autora
de “cultura das midias” e que seria um importante aspecto para diferenciar essas
midias.
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Hernandes (2006) concorda com a categorizagdo das relagdes entre as midias a
partir da temporalidade da noticia. De acordo com o autor os jornais apresen-
tam unidades noticiosas organizadas a partir de dois tipos basicos de intervalos
de tempo. O primeiro e mais evidente é o de 24 horas, que inclui as noticias que
aconteceram no dia anterior. Esse intervalo permitiria uma certa reflexdo sobre o
assunto e a sele¢do das mais importantes noticias do periodo. Além desse ciclo,
existe o semanal que inclui os cadernos especiais com temas especificos e as revis-
tas encartadas nos jornais.

A audigdo de uma noticia no boletim radiofénico, por exemplo,
na maior parte das vezes, desperta a curiosidade do ouvinte,
levando-o a buscar o noticiario da TV em busca de maiores deta-
lhes e, principalmente das imagens vivas da noticia para qual foi
despertado. Assim também o noticiario noturno da TV, muitas
vezes, leva o espectador a buscar o jornal impresso do dia se-
guinte na expectativa de encontrar nele esclarecimentos e maior
detalhamento analitico e interpretativo. E se o assunto realmente
despertar a atengdo e interesse do leitor, esse buscara uma re-
vista semanal porque passa a desejar uma interpretagdo das re-
portagens e noticias (...) que lhe dé um insight mais profundo
nos antecedentes dos eventos, um esclarecimento acerca desses
eventos e, sobretudo, o julgamento de um experto. (HAACKE,

1982 apud SANTAELLA, 2003, p. 38)

Torna-se visivel nesse exemplo a diferenca entre as midias ndo so por seu fator
temporal, mas pelo gradativo aumento do fator expansivo da noticia. Iniciando no
radio, a noticia se expandira para a midia TV, que posteriormente terd um novo
aprofundamento no jornal e finalmente adquirira uma visivel extensdo interpretati-
va na revista. Em sintese, as midias tendem a se engendrar como redes que se inter-
ligam, e, nessas redes, cada midia particular tem uma fungao que lhe ¢ especifica.

Para Rodrigues (2005) as revistas enquanto produto tem caracteristicas proprias
como:

* A caducidade, significando que o produto esta em permanente renovagao, sendo
cada nimero diferente dos anteriores e ndo podendo-se estocar;

* Imediatismo, produto de renovagao periodica, com conteudo habitual imprevisi-
vel, sua produgdo ndo pode ter atraso;

* Interesse parcial, ndo se escreve para que todos leiam tudo, os conteudos sdao

variados para que, entre eles, o leitor possa encontrar e selecionar aqueles que
interessam.
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Hernandes (2006) chama a atengdo para uma outra diferenga entre as midias. Se-
gundo o autor, nos jornais e revistas o leitor administra o contato com as noticias,
0 que ndo acontece nos noticiarios de radio e da TV. Nos jornais, a primeira tomada
de conhecimento dos assuntos se da na primeira pagina. Na revista também, mas
com bem menos informagao, no entanto, nessas publicagdes existe o indice como
auxiliar. Nos dois exemplos, o leitor a partir de uma folheada tem a possibilidade
de conhecer todo o contetido da publicagio.

A qualidade do material usados nos jornais e nas revistas também sdo diferencas
significantes, segundo Hernandes (2006). Para o autor, o papel jornal esta ligado
a idéia de efémero e o papel branco de qualidade usado nas revistas transmitiria a
idéia de menor envelhecimento do contetido como demonstrado no quadro 2. Esse
papel da revista também possibilita um armazenamento por muito tempo e sua
releitura sem perda de qualidade.

Jornal (ciclo de 24 horas) Revista (ciclo semanal)

Papel jornal Papel branco

Diagramagcao fixa Diagramagéo flexivel e diferenciada
Noticia quente Noticias frias

(maior envelhecimento) (menor envelhecimento)

Quadro 2: diferengas entre jornal e revista
Fonte: Adaptado de Hernandes (2006, p. 200)

2.1.1.1 Edicéo e estrutura das revistas

Arevista pode ser dividida quanto a sua estrutura basica em capa e miolo. A capa de
uma publicagdo tem a mesma fungéo que as vitrines nas lojas comerciais. Nela se
mostram uma pequena parte dos artigos que o leitor vai encontrar em seu interior.
Elas trazem os conteudos de maior relevancia, e tem a fungdo de diferenciar-se dos
concorrentes. As capas sdo de grande importancia na venda das revistas, sobretudo
para aquelas que dependem da compra por impulso. (RODRIGUEZ, 2005)

As palavras e imagens possuem grande importancia em uma capa para atrair a
atencdo dos leitores e desencadear a decisdo de compra. A tipografia utilizada nas
chamadas® forma parte da personalidade da revista, no entanto, seja qual for a fon-
te utilizada, a exigéncia fundamental ¢ a legibilidade, cujo segredo ¢ o contraste.

2 Um dos mais importantes texto das publica¢des, ndo so porque representa a vitrine de
cada edi¢@o como porque ¢ o de maior indice de leitura. As chamadas sdo frases de impacto
localizadas nas capas de revistas e jornais para atrair a atengdo do leitor.(GARCIA, 1992,
p. 42)
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Quanto a imagem ¢ bem o6bvia a teoria de que mais vale mulher que homem, jo-
vem que adulto, sorridente que sério. Nos Estados Unidos uma pesquisa demons-
trou que 63% dos compradores em banca tomaram a decisdo de adquirir a revista
por algum titulo anunciado na capa. (RODRIGUEZ, 2005)

Segundo o autor, para a selegdo dos temas de capa deve-se analisar a importancia
percentual das vendas nos distintos tipos de compradores. Se a revista conta com
trés tipos de leitores (por exemplo, empresarios, executivos e estudantes), entdo na
capa deve figurar pelo menos um tema que interessa a cada um deles. O objetivo
¢ contenplar todos os publicos-alvos. A hierarquia dos temas ¢ refletida no espago
que ocupa dentro da pagina (maior tamanho, mais importancia), assim como sua
localizagdo.

Para Rodriguez (2005) no miolo da publicagido os contetidos se dividem em di-
versas secdes que apresentam contetidos homogéneos, normalmente de carater
tematico, chamados editorias. Cumpre pelo menos trés fungdes: guia de leitura,
ordenando os distintos contetidos e ajudando o leitor a encontrar de maneira logica
os assuntos de interesse; dar unidade ao produto; e segmentar a publicagdo, pois
muitos leitores compram as revistas para ler apenas algumas segoes.

Além das editorias habituais, as publicagdes podem vir acompanhados por conte-
udos adicionais (suplementos) que completam a oferta de informagdo. Com essa
estratégia se alcanga ao menos trés objetivos: promocional e de fidelizagdo ao
oferecer mais produto pelo mesmo prego, retendo o cliente habitual e arrebatando
o publico da concorréncia. Chama-se a isto produto aumentado, que ultrapassa a
expectativa do leitor. Um segundo objetivo ¢ um incremento do faturamento pu-
blicitario. Mais do que atrair e reter leitores, os suplementos servem para explorar
mercados publicitarios diferentes do habitual com a forga suficiente da publicago
original. O terceiro objetivo trata da prospec¢do de novos mercados para deter-
minar a viabilidade do encarte como produto independente. Existem revistas que
nasceram de suplementos de outras revistas. (RODRIGUEZ, 2005)

Para King (2001) apos alguns anos de experimentagdes na edi¢do de revistas, as
editoras voltaram a utilizar as linhas gerais basicas dessa publicagdo: os quatro Fs
(Formato, Férmula, Forma e Fun¢2o).

» Formato - esté relacionado com as dimensdes de cada edi¢do definindo o seu
panorama geral. Isso inclui as caracteristicas da capa, o tamanho da revista, o
material utilizado e as respectivas paginas. Para Rodriguez (2005) a comodidade
de leitura ¢ o critério fundamental para a determinagdo dos tamanhos. Atualmente
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a maioria das revistas opta pela padronizagdo, usando o formato entre 28cm a
30cm de altura, e entre 20,5cm a 23cm de largura. Mas existem alguns titulos que
buscam uma diferenciagdo com outras medidas. Para Marceli (2006) essa padroni-
zacdo deve-se em muito aos custos das agéncias de propaganda, ja que acarretaria
um grande aumento no or¢amento produzir aniincios de diferentes tamanhos em
uma campanha de publicidade. O diferencial geralmente esta na utilizagdo de um
papel mais luxuoso que possibilita uma maior exploragdo de imagens coloridas,
que tém a possibilidade de serem sangradas’. Na revista, cada pe¢a ¢ composta
apenas por um caderno, que pode ter lombada grampeada ou colada e quadrada.
Pode ser impresso em maquinas rotativas e planas, permitindo que sua producgéo
aconteca em graficas de médio e grande porte. (KUNTZEL, 2007).

* Férmula - aproxima contetido editorial ao design grafico. Caracteriza-se pela
evolucdo das paginas e seu ritmo, de como as se¢des sdo previstas e organizadas,
encadeamento dos estilos das imagens e hierarquizagdo e defini¢do dos elementos
editoriais. Basicamente as revistas sdo divididas em capas (capa, 2* e 3% capa e
contracapa) e miolo composto por indice, editorial®, antncios e editorias diversas:
cartas de leitor, notas com informagdes curtas, colunas assinadas ou ndo, matérias
principais, matérias de capa e matérias secundarias. Entre os estilos da imagem
pode priorizar as ilustragdes, as fotografias ou os graficos, sendo esses colocados
em molduras, soltos por entre os textos ou sangrado nas paginas. Os elementos
editoriais de uma revista sdo compostos basicamente por titulo®, subtitulo, lide®,
olho’, legenda®, marcadores’ e texto.

» Forma - configuragdo da pagina, determinada por um grid onde sdo distribuidos
os elementos visuais e verbais da pagina. E através da forma que o designer de-
termina as caracteristicas importantes da publicagdo como equilibrio, harmonia,

CH)

legibilidade e leiturabilidade. “Nao esquecendo que a forma também € contetdo
(CAMPOS, 2005, p.7).

3 Chama-se “sangramento” a arte final que ultrapassa em tamanho a area do papel sobre o
qual ¢ impressa, efeito produzido pelo refile do papel depois da impressdo. (KURNTZEL,
2007)

4 Artigo opinativo, escrito de maneira e tom impessoal, geralmente publicado com destaque
e sem assinatura, referente a assuntos e acontecimentos de maior relevancia. (ROSSO,
2008).

5 Titulo ¢ o antincio da noticia, concentrado no fato que provavelmente mais despertara a
atengdo. (GARCIA, 1992)

6 Abertura do texto de uma matéria, onde se apresentam, resumidamente ¢ de forma direta o
assunto principal, o fato essencial e o climax da historia. (ROSSO, 2008)

7 Olhos sdo titulos auxiliares ou pequenas frases postas no meio do texto. Servem para
tornar mais leve o aspecto da pagina. (GARCIA,1992)

8 Designagao de texto curto que acompanha uma fotografiagrafia ou ilustragdo, colocado
abaixo da imagem, de carater explicativo, informativo, interpretativo ou até critico. (ROS-
SO, 2008)

9 Textos secundarios ou constantes, como cabegalhos, nomes de segdes, folios ou qualque-
routro elemento que ocupe a mesma posi¢do em qualquer pagina. (SAMARA, 2007)
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* Funcio - basicamente o que a revista pretende alcangar e qual a mensagem que
quer passar. Para King (2001) a Fungdo € o conceito mais importante e que deve
guiar o restante das decisdes. Para isso, deve-se estar atualizado com informagdes
acerca do mercado e principalmente sobre seus leitores.

2.2 A trajetoria da revista marcada pelos avangos
tecnolégicos

A fungio da revista modificou-se ao longo do tempo, condicionada as circunstan-
cias historicas de gestagdo e circulagdo. Os pioneiros do género revista surgiram
na Gra-Bretanha, pais de conceituada tradigdo jornalistica, sendo a primeira publi-
cacdo a “Edinburgh Review” em 1802, seguida da “Quarterly Review” em 1809 e
da “Blackwood” 1817. “Estas publicac¢des, contudo, sdo marcos sinalizadores do
surgimento do impresso revista, pois as primeiras edi¢des periddicas configuradas
na forma de jornal, retrocedem no tempo, circulando episodicamente desde o sé-
culo XVII” (MARTINS, 2001, p.38)

Para a autora, nessa primeira época, o jornalismo ancorava-se em agremiagdes ou
grupos que tinham como objetivo divulgar suas idéias, valendo-se do aperfeigoa-
mento do papel e de suportes técnicos que uma imprensa secular vinha permitindo
operacionalizar. Jornais, e em seguida revistas, tornaram-se instrumentos corren-
tes de informagdo, consignando-se aos primeiros as noticias de teor politico e de
divulgagdo imediata e as revistas temas variados, de informagdo mais elaborada,
anunciando as tltimas descobertas sobre as matérias abordadas.

Segundo Martins (2001), a primeira publica¢do periddica brasileira (produzida e
financiada por brasileiros) foi impressa em Londres em 1808. Restam dividas
quanto sua classificagdo como jornal ou revista, sendo interpretado como a tltima
pela sua periodicidade mensal e seu nome “Armazém” (sindnimo de Magazine
conforme sugere sua etimologia). Essa revista de acordo com Duarte (1972) lutaria
pela independéncia brasileira até o advento dela, quando desapareceu. A segunda
revista brasileira, “Niterdi, Ciéncias, Letras e Artes” langada em 1836 também
foi impressa e distribuida na Europa, mais precisamente na Franga. De proposta
abrangente, a revista pretendia ilustrar e chamar a atengdo do brasileiro nacio-
nalista. Os artigos publicados em alto nivel cultural eram assinados por grandes
nomes. Mais do que noticias as revistas trazem a paixdo por algum assunto ou
ideal. No caso da “Niteroi” fica claro o amor ao pais e o desejo de ser util aos seus
concidadéos.
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Importa considerar que ndo apenas a falta de vontade politica e o peso da censura
explicam o inicio da experiéncia periddica da Colonia no exterior. Outros tantos
fatores foram determinantes, a comegar pelo ambiente acanhado do Brasil, pouco
estimulante para investimentos no ramo, considerando-se a limita¢do cultural, a
macica populagdo analfabeta e o desconhecimento dos prelos — elementos que
desencorajavam de pronto, a atividade de forte peso mercantil. A contingéncia
de impressdo fora do Pais resultou em pratica corrente, conforme sugerem varios
exemplos. (MARTINS, 2001)

Segundo a autora, a partir da segunda metade do século XIX, as revistas come-
¢am a circular no Brasil com freqiiéncia, mesmo enfrentando dificuldades técnicas
nas precarias graficas e a falta de pontos de venda. Na virada do século XX, as
revistas contavam com textos mais elaborados, cuidado grafico mais aprimorado.
“O impresso revista surgiu como objeto imprescindivel do cotidiano, fosse para
homens de negdcios ou mies de familia, criangas em idade escolar, mogoilas ro-
manticas e/ou em busca do ultimo figurino” (MARTINS, 2003, p.97). Adquirindo
até maior conceituagdo do que o jornal, chamado na época de “jornalzinho”. A
Revista brasileira (1979-1881) em seu primeiro nimero demonstra o entendimento

da categoria:

A revista, transi¢do racional do jornal para o livro, ou antes lago
que prende esses dois géneros de publicagdo, afigura-se-nos por
isso a forma natural de dar ao nosso povo conhecimentos que lhe
sd0 necessarios para ascender a superior esfera no vasto sistema
das luzes humanas. Na revista dao-se a ler, sem risco de cansago,
artigos sobre todos os conhecidos assuntos por onde andam o
pensamento, a imaginag¢do a analise, o ensino do homem. Nao
se trata ali de uma s6 matéria, como de ordinario no livro singu-
lar, ou de muitas matérias em rapido percurso como no jornal,
mas de todas com a conveniente demora, em forma de extensio,
proporcionadas aos espiritos [...], qualquer que seja o grau da
instrugdo de cada um, a intensidade de sua convicgdo, as prefe-
réncias de seu gosto, a ordem de seu interesse” (MARTINS apud
REVISTA BRASILEIRA, 1879, p.19)

O primeiro fator tecnoldgico a marcar de maneira revolucionaria a historia da pu-
blicacdo foi a introducdo dos recursos da ilustracdo, possiveis a partir do extra-
ordinario avango técnico registrado na Europa no ultimo quartel do século XIX.
Amplamente utilizado pelos periddicos, a ilustrag@o enriqueceu ainda mais as pu-
blicagdes, transformando-as em objetos atraentes, acessiveis até mesmo ao publico
menos afeito a leitura e a populagdo analfabeta, que recebia a mensagem através
dos desenhos grafados de forma visualmente inteligivel. A modalidade revista
ilustrada passou a ser preferencial da populagdo leitora. (MARTINS, 2001)

A “Revista Moderna” langada em 1897 (figura 3) e “Vida Moderna” de 1914 (fi-
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gura 4) sdo exemplos dessa época, valendo-se com propriedade dos recursos ino-
vadores da imprensa — imagem, sensacionalismo, texto jornalistico qualificado,
técnicas avangadas de publicidade — creditando o género periddico revista como

negocio.

Figura 3: Revista “Moderna”, Paris, Figura 4: Revista “Vida Moderna™. S.
1897, n2 1 Paulo, 1914, no 218
Fonte: Martins (2001, p. 53) Fonte: Martins (2001, p. 117)

Segundo Martins, (1991), ao final do século XIX a fotografia também foi incorpo-
rada a impressao, a servigo prioritariamente da revista. Os métodos fotoquimicos
de impressao e reproducdo da imagem, documentava, qualificava e otimizava sua
mensagem, através da fotografia e seus derivados, o cliché em cores e a rotogra-
vura.

Para Mello (2006) a revista “O Cruzeiro” (figura 5), criada em 1928, ¢é referéncia
obrigatdria desta época, ao destacar as imagens fotografias nas paginas, espaco
antes reservado apenas para textos. “O Cruzeiro” também foi a primeira revista
semanal do Brasil e a primeira a ter sua distribui¢do nacional em todos os Estados.
As revistas “Manchete” (figura 6) a partir da década de 50 e “Fatos e Fotografias”
na década de 60 seguem pelo mesmo caminho. O passo seguinte foi dado pelas
revistas “Senhor” (1958) e “Realidade” (1966), publicacdes nas quais passou a
ser valorizado o trabalho do profissional responsavel por ordenar as imagens e os
textos nas paginas: o diretor de arte ou designer.

29



Figura 5: Revista “O Cruzeiro”, 1949 Figura 6: Revista “Manchete”, 1952
Fonte: arquivo do autor Fonte: arquivo do autor

Na década de 60 ocorreu uma explosao de novas revistas, iniciando o irreversivel
processo de segmentagdo de mercado, tendo como temas principais a mulher e o
comportamento. Em 1968 ¢ lancada a revista “Veja”, que depois de anos iniciais
dificeis, torna-se lider de vendas a partir da década seguinte. (MELO, 2006)

A segunda transformag@o tecnoldgica que revolucionou a historia das revistas
aconteceu na década de 80 com a entrada da informatica nas redag¢des. Para Fa-
gundes (2006) foi tdo marcante esse fato que chega a separar a historia da revista
entre antes e depois da “era computador”. A autora lembra que antes era preciso
muita paciéncia para recortar, colar, arrumar a paginacdo na base da régua e fazer
tudo caber nas seis colunas. E ainda ser criativo com tais recursos. Com a chegada
dos programas graficos, a criagdo de belas e sedutoras paginas ficou muito mais
rapida e facil de ser realizada. Essa transformacéo tecnoldgica segundo Falleiros
(2003), permitiu ao profissional produzir todas as suas pecas em equipamentos
que coubessem na sua mesa de trabalho (desktop), dispensando o uso de muitos
equipamentos e profissionais em locais diferentes.

Para Cowles (2003), a tecnologia da informatica permitiu aos designers ter o con-
trole do contetido e aos diretores o da apresentagdo. “O design deixou de ser visto
como uma espécie de fungdo de reprodugdo, uma arte negra com uma linguagem
antiga, uma rubrica estranha e muita pelicula” (COWLES, 2003, p.8). Para o autor
a introducdo da tecnologia aumentou o profissionalismo e possibilitou que os de-
signers integrassem palavras, imagens e elementos.
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A década de 90 foi para o design editorial um periodo de experimentagdes e res-
sonante falta de claridade. Com a introduc@o das novas tecnologias multimidias,
muitas revistas comecaram a desafiar os leitores a ver, entender e interagir de dife-
rentes maneiras. Leiautes exigiam dos leitores que virassem as revistas de cabeca
para baixo para lerem os textos, olharem de muito perto para diferenciar textos
coloridos em fundos da mesma cor ou entortar os olhos para ler delgadas letras.
Essa linha experimental, apesar do descrédito das academias e de alguns editores
abriu caminho para uma nova visdo de apresentacao das revistas, derrubando mui-
tas barreiras. (KING, 2001)

Leslie (2003) concorda que no inicio da informatizagio o design de revistas passou
por uma fase de experimentagdo, tornando-se tema até da propria revista. “Re-
vistas como a americana Raygun (figura 7) exploravam até os limites as versdes
iniciais do software Layout para criar paginas em que o design dominava o con-
tedo”. Em contrapartida, segundo Leslie, desenvolveu-se um movimento entre

muitos designers de revistas para um design neutro.

at

carmine st.r

Figura 7: Revista “Raygun” de 1993 feita por David Carson.
Fonte: www.creativepostcardclub (acesso em 20/11/2007)

“O maior problema com essas experimentagdes ¢ que algumas vezes ignora-se
a razdo predominante da existéncia da revista: ser lida. Leiautes ilegiveis fazem
perder muitos leitores” (KING, 2001; p. 10). De acordo com a autora, a grande
maioria dos leitores ndo esta preocupada com a esperteza ou com a criatividade
do estilo do designer, mas sim aprecia a ordem ao invés do caos. “Eles desejam
revistas que falem com eles, nao sobre eles” (KING, 2001; p. 10). Por essa razdo
muitos designers famosos de revistas voltaram atras, reprimindo suas criagdes em
dire¢do a um nivel mais pratico.
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Para Leslie (2003) com o passar do tempo, essas tecnologias foram sendo domi-
nadas pelos designers que atualmente as usam como simples instrumentos. Nao
impedindo, no entanto, que os designers recorram aos mais modernos programas
graficos para realizar experiéncias entre combinagdes de texto, cor e imagem, se-
guindo um estilo de paginas web como exibe a figura 8.

Figura 8: Revista “Details”, nimero 1, outubro de 2000.
Fonte: Leslie (2003, p. 133)

Por outro lado, Leslie (2003) ainda vislumbra uma tendéncia mundial de reintro-
ducdo de técnicas artesanais. “Os designers evitam o hi-tech e voltam a pensar
em simples diagramas e blocos de texto que recordam as sele¢des de tipos pré-
Macintosh; ha quem use a arte da agulha para ilustragdes; (...) as colagens e os
textos manuscritos sairam do ambito da ilustrag@o secundaria e sdo agora usados
para expor contetdo central (...)” (LESLIE, 2003, p.7). Outras revistas, segundo o
autor, vao mais longe e adotam um estilo artesanal para seu formato fisico, como
a Sexy Machinery do Reino Unido (figura 9) que contém instrugdes para reunir os
componentes soltos e assim formar a revista.
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Figura 9: Revista “Sexy Machine”. Numero 1, Julho de 2000, Reino Unido.
Dentro da pasta, ha uma série de folhas soltas, um dispositivo metalico para
as prender e instru¢des sobre a maneira de encadernar. Fonte: Leslie (2003, p. 33)

2.3 A sobrevivéncia das revistas no mercado
competitivo

As editoras de revistas nunca apresentaram tanta variedade de titulos nas mais
diferentes areas do conhecimento humano como atualmente. Os langamentos nio
se restringem as grandes editoras, mas acontecem com iniimeras pequenas e inde-
pendentes editoras em todo o mundo (RIVERS, 2006, LESLIE, 2003) Para Rivers
(20006), essa boa performance se deve, pelos baixos custos das edi¢des, melhor
distribuig¢do, avangos tecnologicos utilizados, criatividade dos designers e pela de-
manda de leitores com interesses variados e especificos.

De acordo com o Samir Huni’s Guide to New Consumer Magazines, no ano de
1999, foram langados 864 novos titulos nos Estados Unidos, destes cinqiienta por
cento pararam de ser publicados em um ano. As causas para esse fracasso seriam
a disputa por anunciantes, a constante demanda por alteragdo da imagem para en-
contrar o estilo do publico alvo e a falta de contetdo critico sobre o mercado e os
principios da imprensa. (KING, 2001)

De acordo com o Inter-Meios!?, as revistas tiveram um acréscimo de faturamento

10 O projeto Inter-Meios ¢ uma iniciativa conjunta do jornal Meio e Mensagem e dos
principais meios de comunicagio no sentido de levantar, em niimeros reais, o volume de
investimentos publicitarios em midia no Brasil. Comegou a operar em 1990 e hoje conta
com a adesdo de mais de 350 veiculos e grupos de comunicagdo, representam aproximada-
mente 90% do investimento em midia do pais. Site: http://www.projetointermeios.com.br/
Acessado 5/2/2008
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com anunciantes de 7,18% entre o ano de 2006 e 2007, chegando a faturar 1,609
bilhdes (anexo 1) com uma participagdo no mercado de anunciantes de 8,47%
como demonstrado no quadro 3.

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007
TV 57,98 | 58,75 160,32 | 59,03 | 59,19 |59,57 | 59,34 |59,21
Jornal 22,11 | 21,73 20,46 | 18,14 | 16,65 | 16,30 | 16,43 | 16,38
Revista | 10,92 | 10,84 | 10,0 9,39 8,33 8,80 8,22 8,47
Radio 5,04 4,86 4,67 4,53 4,32 4,19 3,97 4,04
Internet 1,49 1,60 1,65 2,68 2,77

Quadro 3: Participagdo no mercado de anunciantes. Fonte: Adaptada de Inter-Meios (2008)

Nota-se que apesar do aumento de faturamento, as revistas ao longo dos anos so-
frem uma reduc@o em participacdo no mercado de anunciantes, estando abaixo da
TV e do jornal e acima do radio e da internet. Esse aumento de faturamento vem
de encontro ao aumento de titulos encontrados no mercado brasileiro (figura 10).
De acordo com a Associagdo Nacional de Editores de Revistas, ANER, em 2006
existiam no Brasil 3.651 titulos.

2000 2001 2002 2003 2004 2006 2008 2007

[—e—total —a—regulares — especiaisione shot|

Figura 10: Evolugéo de titulos de revistas no Brasil. Fonte ANER!" (2008)

De acordo com o Instituto Verificador de Circulagdo, IVC, houve um decrésci-
mo de 57 milhdes de exemplares vendidos entre o ano de 2000 e 2007 (figura
11). Se compararmos esses dados com os de langamentos de titulos que teve
um acréscimo expressivo e também com o aumento do faturamento das revistas
nos ultimos anos pode-se perceber que apesar da diminuigdo dos leitores, o

11 http://www.aner.org.br/Conteudo/1/artigo1861-1.asp. Acessado em 23/09/2008
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mercado editorial continua dindmico com uma clara tendéncia de segmentacdo
das publicagdes.
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Figura 11: Circulagdo das revistas nos ultimos anos. Fonte IVC (2008)

2.3.1 Atendéncia estratégica da segmentacao

A grande concorréncia entre as publicagdes atualmente faz com que cada decisdo
seja crucial na competi¢do para a sobrevivéncia. Para Rodriguez (2005) essa sobre-
vivéncia esté ligada a implementacdo nas editoras de um marketing especializado
na area, ja que muitas vezes as decisdes sdo tomadas de forma intuitiva e pontual.
Para o autor, um dos principais pontos que o marketing editorial deve analisar sdo
as causas que determinam o processo de compra do leitor, entre. elas a necessidade
de estar informado sobre o que ocorre em sua volta e sobre um determinado assun-
to e a necessidade de sentir-se pertencente a um determinado grupo.

A periodicidade ¢ outra decisdo de marketing que afeta a estratégia das revistas.
Nos ultimos 10 anos o mercado de revistas tem imposto a periodicidade mensal
frente a semanal. A decadéncia dos semanarios acontece em decorréncia da caida
das vendas nos ultimos anos, como nas revistas de televisdo e informagao geral;
em contrapartida as revistas mensais que estdo obtendo grande éxito de vendas.
Na ultima década, 80% do langamento correspondem a publicagcdes mensais,
facilmente explicado se levado em conta a tendéncia de segmentagdo de con-
teudos (conceito mais proximo das revistas mensais). Isso porque nas revistas
segmentadas torna-se mais dificil obter contetidos variados e interessantes toda
a semana, esses conteudos sdo mais permanentes. A revista mensal também tem
uma estrutura de custos mais reduzida que uma semanal: menor gastos de papel,
de impressao, de redagdo, de colaboradores, de fotografias, de distribuicdo etc.
Além disso, ndo € previsivel que uma revista segmentada tenha uma demanda
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de leitores e um volume publicitario suficiente para uma periodicidade inferior
a mensal.

Para Rodriguez (2005) a estratégia de segmentacdo é a maior tendéncia dentro do
mercado de meios de comunicag@o escrita, sobretudo no setor das revistas. “Esta-
mos assistindo ao fim da etapa das grandes audiéncias e a uma crescente tendéncia
de consumo segmentado”. RODRIGUEZ, 2005, p.63). Para o autor segmentar ¢
dividir o mercado, de forma tal que se obtenham grupos que sejam internamente
homogéneos, por suas caracteristicas, por suas necessidades, por seus desejos ou
por seus comportamentos. Um grupo amplo identificado por seu poder aquisitivo,
localizagdo geografica ou atitudes e habitos de compra. O objetivo € levar a cabo
uma estratégia comercial para cada um dos segmentos, e deste modo, conseguir

mais eficacia nos objetivos empresariais.

A segmentacdo vem evoluindo através dos tempos. A primeira fase implantada no
mercado de revistas foi a segmentagio por sexo — revistas para as mulheres e para
os homens. A segunda foi por interesses e se desenvolveu pelo menos através de
dez categorias: informagdes gerais, economia, esporte, femininas, sentimentais,
televisivas, carros, lazer, divulgagdo cientifica e natureza e viagens. Existem pelo
menos outros dois tipos evidentes de segmentagdo — por idade e por localizagdo
geografica. E por fim a tltima tendéncia emergente se refere a maneira de ser ou
estilo de vida. JUAN CANO 1999 apud RODRIGUEZ, 2005)

A segmentagdo por estilos de vida ou maneira de ser esta despertando o interesse
dos editores, ja que o sexo, a idade, ou a localizagdo geografica ja ndo definem
tanto como em outras épocas os leitores. A segmentagdo por maneira de ser, tem
incluso um aspecto mais amplo, que os dos interesses. Dessa maneira, a simples
segmentagdo na vertical se une agora a uma segmentagio na horizontal que pode
conquistar ambos os sexos, diferentes grupos de idade e vérios interesses agrupa-
dos em um estilo de vida (RODRIGUEZ 2005).

A segmentagdo cria uma dependéncia das revistas com seu publico alvo, fazendo
com que essas deixem de ser elaboradas segundo o gosto de seus diretores ou
proprietarios, para serem feitas segundo as necessidades do mercado e dos gostos
e desejos dos leitores. Passou-se da soberania do produtor para a soberania do
consumidor. A preocupagdo ¢ tanta que as editoras comegaram a incorporar de-
partamentos de pesquisa como apoio ao departamento de marketing. A pesquisa
de mercado ¢ hoje uma ferramenta de uso freqiiente para identificar inimeros ob-
jetivos como: habitos de leitura, perfil dos leitores; valorizagdo do produto; nome
de novas publicagdes; importancia de futuras promogdes; entre outras. (RODRI-
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GUEZ 2005). Nao importa o tamanho da publicagdo nem o seu alcance o impor-
tante ¢ entender seu publico alvo e organizar sua razdo de existéncia. No mundo
das revistas, deve-se entender o seu nicho ou corre-se o risco de ignorar os desejos
de seus leitores em um mercado saturado de informagdo. (KING, 2001)

2.4 A identidade visual contribuindo para a marca
de revista

A marca ¢ elemento fundamental na constituigdo da identidade visual de empresas,
produtos e servigos. Assim, nesse topico descreve-se a importancia das marcas e
como essas se inserem na identidade visual sob o prisma do design grafico. Apos
essas consideragdes gerais, parte-se para uma defini¢do de marca e identidade vi-
sual no ambito das revistas.

Para Martins (2006) marca € a unido de atributos tangiveis e intangiveis, simboli-
zados num logotipo, gerenciado de forma adequada e que criam influéncia e geram
valor. Nesse contexto, as marcas estariam inseridas no conceito de identidade cor-
porativa que abrange os valores da empresa, seus produtos, servigos, atendimento,
pessoas, producio que fazem parte de um sistema de comunicagio que € percebido
pelos consumidores como os elementos de identidade de uma marca.

Segundo Nunes e Haigh (2003) a criagdo de uma marca depende das agdes da
empresa em relagdo ao mercado. A marca, assim, representa o valor criado pelo
publico apds a experiéncia deles com ela. E muito mais que o produto, estendendo-
se para a relagdo com os funcionarios, os processos tecnologicos apresentados,
com as noticias da midia sobre a gestdo da empresa entre outros.

Em um estudo chamado Uncovering the value of brands levantado por David
Court em 1996 com cinco mil consumidores nos EUA, Europa e Asia em diversos
segmentos de mercado, concluiu-se que a marca tem papel crucial na decisdo de
compra. A marca foi responsavel em média por 18% da decisdo de compra total,
tendo chegado em alguns casos em 39%. Além disso, as marcas mais fortes criam
um valor extra a seus produtos, sendo estes 19% mais caros que os produtos das
marcas menos fortes. (NUNES e HAIGH, 2003)

Nesse sentido, a marca adquire conotagdo humana. Ela ¢ que vai
“dar vida” as empresas do século XXI. Marca como um ser vivo
¢, portanto, um fendmeno cultural, com um propdsito, no qual
sintetiza uma crenga, valores objetivos e missdo da empresa/
marca junto a seus publicos com os quais ela se relaciona direta
ou indiretamente. A marca deve ser vista como um nivel superior
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a empresa, ¢ ambas ndo estdo dissociadas, sendo um conjunto
integrado. (NUNES e HAIGH, 2003, p.83)

Para Gobé (2002) as necessidades emocionais e os desejos das pessoas sdo as
chaves do sucesso. As organizagdes devem estabelecer conexdes mais fortes e
relacionamentos que identifiquem seus clientes como parceiros. Precisam afinar
seu foco na psique do consumidor e compreender a importancia do constante de-
senvolvimento das tendéncias do seu estilo de vida. Quando a marca mantém esse
dialogo pessoal, cria-se uma marca emocional. “A marca emocional ¢ o meio pelo
qual as pessoas se conectam subliminarmente com as empresas € seus produtos
de forma profundamente emocional. (GOBE, 2002, p.33) As estratégias ligadas a
marca emocional funcionam porque todos respondem emocionalmente as experi-
éncias de vida e projetam naturalmente valores emocionais sobre tudo e todos. “A
criagdo de marcas emocionais poderosas ¢ o resultado de parceria e comunicagao.
Desenvolver a emogao certa € o investimento de maior importancia a ser realizado
em uma marca” (GOBE, 2002, p. 33).

[...] para construir a relagdo tdo sonhada com o consumidor, a
empresa precisa considerar que ele ¢ um ser humano antes de
tudo e, portanto, mais do que performance e qualidade do produ-
to e seu prego (lado tangivel e materialista da relagdo), ele tam-
bém necessita de elementos emocionais e filosoficos tais como
design, cor, crengas, valores, entre varias outras coisas. (NUNES
e HAIGH, 2003, p.72)

Gobé (2002) acredita que o design seja a expressdo mais potente de uma marca,
pois esse cria emogdes, experiéncias sensoriais e finalmente, vendas. “E estimu-
lante ver que o projeto esta novamente no comando da definicdo da estética dos
produtos de consumo que compramos” (GOBE, 2002; p 159).

Para Strunck (2003) ¢ fundamental para o sucesso das marcas apresentarem iden-
tidade visual consistentes. Essa é a que identifica visualmente um determinado
produto e que o torna singular. Dessa forma, a identidade visual de uma marca,
distingue-a das outras, permitindo uma divulgac@o de forma racional e reduzindo
o tempo necessario a concretizagdo de compra. Para o autor, identidade visual ¢
formada pelo conjunto de elementos graficos, que irfo formalizar a personalidade
visual, informando a primeira vista do que se trata e estabelecendo com quem vé
um nivel ideal de comunicacgdo. Para o autor os elementos basicos que compde
uma identidade visual s@o o logotipo, o simbolo, a cor padrio o alfabeto padrio.

Wheeler (2008) acredita que a identidade visual engatilha a percepgdo, viabiliza

a conscientizagdo e desencadeia associa¢des a respeito da marca. A visdo, mais
do que qualquer outro sentido, proporciona informagdes sobre 0 mundo que nos
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rodeia. Para a autora, os elementos essenciais da identidade visual sdo o simbolo e
o logotipo, sendo esses apenas o inicio de um processo de identificagdo.

Pedn (2003) considera identidade visual os componentes de singularizardo visu-
al formado por um sistema expressamente enunciado, realizado voluntariamente,
planejado e integrado por elementos visuais de aplicag@o coordenada. Para a auto-
ra, a identidade visual estaria institucionalizada por uma série de pardmetros que
estabelecem os elementos que lhe ddo identidade, pela forma que eles se apre-
sentam e pelos padrdes que lhe fazem ter maior pregnancia, sendo a repeticéo e a
uniformidade dois destes padrdes. Para a autora os elementos de identidade visual
podem ser divididos da seguinte forma:

*Primarios - aqueles nos quais se baseiam todos os demais e cuja a veiculagdo
intermitente ¢ essencial — logotipo, simbolo e marca;

*Secundarios - cores institucionais e alfabeto institucional;

*Acessorios - ligados as aplicagdes como normas para layout, mascotes e gra-
fismos.

Para maioria dos autores consultados, a identidade visual tem inicio no reconheci-

mento do logotipo. Nas revistas, o logotipo aparece em destaque nas capas, identi-
ficando e diferenciando a publicagdo como demonstrado na figura abaixo.

L

Figura 12: a identidade visual tem inicio nos logotipos das publicagdes.
Fonte: revista “Trip” edigdo 163 e revista “Veja” edigdo 2049.

Para Peodn (2003), a normatizagdo do uso elementos da identidade visual nas di-
versas aplicagdes ¢ chamado de Sistema de Identidade Visual (SIV) ou Programa
de Identidade Visual (PIV). Para Wheeler, (2008), ¢ esse sistema que compreende
cores, imagens, tipografia e composic¢ao que a identidade visual tornar-se coesa e
diferenciada em sua totalidade. Todos os elementos devem ser intencionalmente
desenhados para que possam impulsionar a estratégia da marca e num esfor¢o
comum para unificar e diferenciar o programa como um todo. Para a autora, ver
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e sentir ¢ a linguagem visual que torna um sistema diferenciado e imediatamente
reconhecivel. Segundo Marceli (2006), nas publicagdes o Sistema de Identidade
Visual ¢é reunido no projeto grafico, onde todas as especificagdes, permissodes e
recomendagdes do projeto sdo elucidadas.

Para Escorel (1999) a identidade visual de um produto, resultado de decisdes de
carater tecnologico, estético e mercadologico, o qual carrega um sistema de infor-
macao Unico, ¢ tdo relevante ao design grafico quanto a sua fungao. Para a autora,
no design editorial a identidade visual de uma publicagdo devera levar em conta
principalmente a legibilidade do texto. E em fungdo dessa condigio bésica que o
designer devera trabalhar a identidade visual, concebendo um projeto que leve em
conta o estilo do texto, o perfil da editora e as caracteristicas do publico alvo.

Para Strunck (2003), pode-se identificar visualmente as publicagdes noticiosas
impressas pelo uso de sua tipografia. Para o autor, ndo sio necessarios simbolos e
logotipos nesse tipo de publicagdo, bastando abri-los em qualquer pagina que sua
tipografia explicita imediatamente sua identidade.

Segundo Mussara, (2006) nas revistas a identidade visual, sua “personalidade”, ¢
estabelecida pela constante exposi¢ao dos elementos graficos de maneira coesa em
todas as paginas e materiais que representam a publicagdo Essa identidade visual é
responsavel por fazer o leitor reconhecer o produto onde quer que ele esteja. Seja
pela capa ou até mesmo em uma matéria que tenha sido destacada da revista. O
design ideal seria aquele em que a pessoa reconhece o titulo s6 de olhar para um
pedago da pagina.

Ainda segundo Mussara (2006), o formato, logotipo, a tipografia, tratamento fo-
tografico e cores sdo os componentes da identidade visual de uma revista. Esses
podem rejeitar ou atrair o publico-alvo conforme as referéncias pessoais, sociais e
culturais. Para o autor o aspecto visual define o tipo de leitor e o tipo de anunciante
que se deseja atrair. O leitor, peca-chave de todo o processo, precisa identificar-se
com o que V¢, e entender as informagdes que esta recebendo.

Nessa perspectiva, a identidade visual ¢ um dos pilares na constru¢do da marca
de uma publicagdo. Para Rodriguez (2005), a identidade visual das publicagdes
esta baseada no design grafico que alcangou patamares de exceléncia, criando nas
publicagdes estilos proprios que as identificam. Para o autor, a identidade visual
desenvolve a diferenciagéio entre as publicagdes, que ¢ o primeiro objetivo das
marcas de revistas. As que conseguem estdo prontas a avangar a um segundo esta-
gio: converterem-se em uma marca de referéncia. Essas marcas colocam-se acima
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do nivel médio e podem converter-se em um genérico. Por exemplo, Playboy ¢
um genérico de revistas erdticas. Um fato que contribui para isso ¢ a sua antigui-
dade (possui 50 anos) e também prestigio internacional, estd presente em todo o
mundo através de 20 edigdes. Determinados titulos se convertem em publicacdes
de referéncia por realizar uma série de atividades que transcendem as puramente
informativas como foruns e seminarios e que lhes ddo grande prestigio. Outra ca-
racteristica € que seus trabalhos jornalisticos sdo tomados como fontes principais
por parte de outros meios de comunicagio e por lideres de opinido.

O terceiro passo, ainda mais dificil de ser alcangado, ¢ a transformagdo em marcas
de culto. Ha grandes publicagdes que sdo referéncias em seu setor, mas ndo alcan-
¢am a categoria de marcas de culto. As que conseguem tornam-se parte da cultura
e da forma de vida da sociedade onde circula. Criam um mundo proprio, que s6
comporta aqueles que integram os valores da marca em sua propria personalidade.
Esses valores podem ser desde um espirito de rebeldia, estatus sociais, perfei¢ao
etc. Um bom exemplo de marca de culto pode ser a revista National Geographic
(RODRIGUEZ, 2005).

Nesse contexto, as marcas de revistas transformaram-se em um conjunto de valo-
res e um sistema de crengas. Assim, pode-se falar de alguém como “leitor de tal
revista”. (Cowles e LESLIE, 2003). “O segredo para fazer uma marca de revista
¢ a coeréncia. Tem de ser sempre a mesma, embora sempre em mudanga. O leitor
tem de saber o que deve esperar, e a0 mesmo tempo surpreender-se”. (COWLES,
2003,p9)

Devido a grande concorréncia, muitas editoras buscam a extensdo da marca, es-
tratégia utilizada a partir do prestigio e conhecimento de um determinado titulo. A
editora aposta em trasladar esse mesmo titulo (com algumas variantes) a uma nova
publicagdo ou nimero especifico. Busca-se um efeito “contagio” dos valores ja
conquistados pela publicagdo original. Na area das revistas, usa-se um determina-
do titulo para criar uma familia de revistas, dentro de um mesmo segmento ou de
segmentos parecidos. A marca original se caracteriza por ter um éxito de vendas e
uma imagem de prestigio que podem ser transferida as novas publicag¢des, atraindo
os leitores da original que véem na nova uma complementagdo. No entanto, o fra-
casso do lancamento de uma segunda publicagio (RODRIGUEZ, 2005).

Leslie exemplifica o assunto dizendo que revistas famosas e bem sucedidas como
“Vogue” e “Cosmopolitan” usam suas marcas famosas para lancarem edig¢des lo-
cais por todo 0 mundo e para criar novos titulos como “Vogue Teen” e “Cosmo
Girl” nos Estados Unidos. “Estes titulos tem um alto nivel de reconhecimento
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da marca. Sem se aperceberem os designers de revistas tornaram-se especialistas
de marcas, responsaveis por muitas das marcas mais famosas” (LESLIE, 2003; p
13).

Outra modalidade de extensdo de marca, segundo Rodriguez (2005), é a realizagdo
de nameros extras de venda separada e com o mesmo titulo da publicagdo original.
Essa ¢ uma estratégia muito utilizada pelas editoras que buscam aproveitar o ma-
ximo de um determinado segmento de mercado, com um risco muito menor que o
langamento de um novo titulo.

Aproveitando o prestigio das marcas de revistas as empresas editoriais desenvol-
vem estratégias de diversificagdo dirigidas a setores proximos ao seu negocio ba-
sico. Algumas publicagdes chegam a converter-se em algo mais que meros meios
de comunica¢do. Com o tempo pode-se obter um extraordinario prestigio como
especialista de uma determinada area, que pode ser aproveitado na introdugéo de
um novo negocio como cursos, semindrios, congressos. Nesses novos negocios, as
editoras se utilizam do uso da marca revista para vender credibilidade, ja que essa
se apresenta como referéncia de um determinado setor. Além disso, os eventos
podem ser promovidos através da propria publicagdo, no formato de antincios ou
de reportagem (RODRIGUEZ, 2005).

Para Rodriguez (2005) a exploragdo da internet por parte dos grupos editoriais esta
em observagdo, pela incerteza do retorno financeiro. Algumas publicagdes estdo
restringindo a informagdo na rede pois observam que a venda dos impressos tem
caido. Outras consideram a rede como um meio complementar e ndo competitivo
para as publicagdes em papel e uma possibilidade para o futuro como fonte adi-
cional de arrecadag@o. Dentro dessa visdo, os meios on line permitem que uma
audiéncia ndo habitual entre em contato com sua marca.

Alguns grupos editoriais vém tentando diversificar seus negdcios no radio e na te-
levisdo, seja adquirindo uma estag@o ou canal, seja convertendo sua publicagdo em
programas radiof6nicos ou televisivos. Exemplos sdo a “TV Playboy”, “National
Geographic Chanel”. Além de aproveitar o prestigio de suas marcas, outra vanta-
gem de diferenciagdo em relagao a televisao aberta ¢ a segmentagdo, uma das prin-
cipais chaves das revistas. As revistas também podem desenvolver outras linhas
de negocios: produtos editoriais como agendas, guias, anudrios; licenciamento da
marca para utilizagdo em novos produtos industriais e alimenticios; e revistas de
empresas. Com a filosofia de aproveitar todas as inovagdes tecnologicas existentes
para distribuir informagdes, existem algumas iniciativas de venda de informagdes
através do celular.
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Os anunciantes, uma das principais fontes de renda das publicagdes, também valo-
rizam a marca de revista em seus projetos de investimentos. Atualmente compra-se
muito mais que uma simples pagina na publica¢do, compra-se a marca da revista,
que identifica o produto ou servico oferecido com valores que o leitor associa a re-
vista. A marca da revista proporciona um envolvimento emocional e o anunciante
espera que parte desse sentimento passe para o seu produto. Essa relagao também
ocorre do lado inverso: as revistas tém interesse em determinados anunciantes que
transferem seus valores & marca da publica¢do. “As capas da frente, o contetido
e a publicidade, tudo tem que se harmonizar com a marca. A celebridade da capa
tem de estar de acordo com a marca e de refletir os valores corretos. Tal como a
publicidade este processo funciona em dois sentidos” (LESLIE, 2003, p.13)

Para Rodriguez (2005) o modo de ver a publicidade vai depender do perfil do
leitor e do tipo de publicagdo que se trata. Quanto mais vinculado esta o produto
anunciado ao conteudo da publicagdo melhor sera a aceitagdo. O leitor de “Super
Interessante” aceita menos a publicidade do que o da “Marie Clare”, mesmo tra-
tando de perfis socio-econémicos muito parecidos: classe média-alta e elevado
poder aquisitivo. Em uma revista de carros ou de moda, a publicidade forma parte
do contetdo.

Segundo o estudo Menfis, realizado pela agéncia Zenith Media'?, as revistas tém
uma grande credibilidade como meio entre seus leitores, que também ¢ transmitida
aos anunciantes. A revista ¢, em muitos casos, o assessor especializado no tema
em um determinado momento. No caso de uma reforma da casa, as revistas desse
segmento se convertem em livro de cabeceira ¢ a publicidade passa a ser uma
informagio a mais. (RODRIGUEZ, 2005)

A tltima tendéncia em publicidade em revista é oferecer solucdes criativas para
determinados clientes, algo que o anunciante valorize positivamente. Desta forma
¢ possivel captar anunciantes ndo habituais, demonstrando que a marca nao ira
ficar perdida em um bloco de televisdo, mas em um entorno tematico adequado.
As possibilidades de criatividade sdo as mais variadas como: encartes publicitarios
diferenciados; envolvimento da marca aos temas e estética da publicagdo; motivos
especiais como ofertas pontuais, celebragdes de datas, publicagdes de suplemen-
tos extraordinarios, ou a celebragdo de um grande acontecimento de interesse pu-
blico. (RODRIGUEZ, 2005)

As editoras desenvolvem medidas estratégicas de diferenciagdo para tornar a mar-

12 Publicado no El Publicista de outubro de 2003, pagina 52
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ca da revista atraente para leitores e anunciantes. Pretende-se apresentar o produto
como distinto e deixar claro que ndo ha outro igual. A diferenciacdo se manifesta
sobretudo através do enfoque do conteudo, mas também tem importancia crucial
os aspectos do design grafico aplicado nas paginas impressas.

2.5 Sintese do capitulo

O capitulo apresentou o conceito ¢ a classificagdo da informagao, inserindo-a no
processo de comunicagdo. Demonstrou-se as caracteristicas das midias noticio-
sas impressas e como a informagao ¢ expandida nesses meios de acordo com sua
temporalidade.

A revista, objeto desse capitulo, foi caracterizada pelos seus aspectos fisicos e
estratégicos e apresentada quanto a sua estrutura e forma de edigdo. Essas publica-
¢des também foram consideradas pela 6tica da evolugdo tecnologica, que influen-
ciou decisivamente no desenvolvimento e aperfeicoamento dessa midia.

Por fim, tragou-se um panorama da atual situac@o da revista no mercado brasileiro
e a tendéncia estratégica de segmentagdo. Observou-se que nessa situagdo, ¢ im-
prescindivel a criagdo de uma identidade visual para diferenciar a publicacdo das
concorrentes e fazer com que o publico alvo se identifique com seus valores e a
reconhega como marca.
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3 DESIGN DE REVISTA

O design de revistas ¢ uma area especifica do design editorial, tendo como susten-
tacdo teodrica os fundamentos do design grafico. Diferencia-se do design de livros
por seu conteudo jornalistico e do design de jornais por sua composi¢do mais
autébnoma, que ndo segue um pardmetros Unico. Assim, nesse terceiro capitulo,
destacam-se as aplicagdes do design grafico pertinentes a composicdo da pagina
impressa. Revisa-se os elementos usados nessa composi¢do como as imagens, a
tipografia, o grid e as cores. Identifica-se como esses elementos interferem na hie-
rarquia, na leiturabilidade e atuam nas estratégias de diagramagao. Por fim, busca-
se definir o projeto grafico e sua adaptacao estratégica ao publico-alvo, identifican-
do sua rela¢do com as referéncias historicas.

3.1 Fundamentos do design grafico aplicados
arevista

Design grafico ¢ a intelectual, técnica e criativa atividade interessada ndo apenas
no produto de imagens mas na andlise, organizagdo ¢ método de apresentacdo
de solugdes visuais para comunicar. Informagdo e comunicagdo sdo as bases de
atuagdo nas esferas socias, culturais e dos negocios. A tarefa do designer grafico ¢
prover a resposta certa para o problema de comunicagdo visual dos mais variados
tipos e dos vérios setores da sociedade. ICOGRADA, 2007'%)

Cauduro (1998) concorda com esse processo de busca de solugdes para problemas
de comunicagdo e acrescenta que o designer deve procurar inventar e re-articular
signos visuais, otimizando os aspectos estéticos (icOonicos, emocionais, subjeti-
vos), persuasivos (indicativos, factuais, contextuais) e informativos (simbdlicos,
convencionais, comunitarios) das mensagens.

Para Frascara (2006), o design coordena uma larga lista de fatores humanos e téc-
nicos, transladando do invisivel para o visivel. Gera e implementa conhecimentos,
usando a experiéncia para guiar as tomadas de decisdes. O designer trabalha na
interpretagdo, no ordenamento e na apresentagéo visual da mensagem. A sensibili-
dade para com a forma deve ser paralela a sua sensibilidade para o contetido. O de-
signer assim coordena a investigagdo, a concepgéo e a realiza¢do, sendo auxiliado
por especialistas de acordo com os requisitos dos diferentes projetos. “Em suma,
os designers sao especialistas em comunicagao humana e seu meio especifico ¢ o
visual” (FRASCARA, 2006, p. 25).

13 http://www.icograda.org/web/about.shtml Acessado em 22/12/2007
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Para Frascara (2006) o trabalho de design grafico consiste na transmissido de uma
mensagem especifica, portanto ndo se pode medir a qualidade dos projetos pura-
mente por sua qualidade visual, mas sim pela resposta obtida pelo publico-alvo.
O designer deve pensar mais nas agdes do que nas coisas, ou seja, o design fisico
representa apenas o meio, sendo a situagdo de comunicag¢@o com o publico o ob-
jetivo O designer para alcangar esses objetivos tem que resolver trés problemas
fundamentais:

1.Claridade de forma e contetido (percepcdo e compreensdo):

a. Na apresentacgdo de elementos individuais tais como letras, numeros, picto-
gramas, graficos etc.

b. No ordenamento de seqiiéncias de comunicagao, incluindo categorias de

informacao.

2.Facilitacio e estimulo para a leitura
a.Desenhos de publicag¢des (iconograficos).

3.Consideragdes dos aspectos culturais, sociais, econdmicos, tecnologicos
e ecologicos de todo o projeto.

Nesse sentido, o design nunca ¢ neutro, apesar do que acreditavam os modernistas
suigos dos anos 50 e 60. Toda a forma, independente de seus ajustes ao trabalho in-
formativo tem uma raiz e um impacto cultural, todo o estilo visual promove certos
valores e pertence a certos grupos sociais. (FRASCARA, 2006).

O design de revista, assim como design de livros e o design de jornais, estdo inse-
rido dentro da especialidade do design editorial que por sua vez ¢ uma atividade
do design grafico como mostra a figura 13.

Design
griifico

Identidadd Embalagenfl | Materiais f Design N[ web desi Publicag Design
Corporati promocionai editorial institugionai Ambiental
, e >,
i

| 1 |
Design de| Design de Design dc]

livros Jornais revistas
e

Figura 13: Ramifica¢des do design grafico e editorial. Fonte: Adaptada de ADG (2002)
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Marceli (2006) comenta a existéncia do design de noticias que desempenha a
atividade projetual de concepgdo grafica da pagina impressa em veiculos de co-
municacdo. Atuando como ferramenta estratégica na relagdo da publicacdo e seu
publico-alvo e sendo elemento decisivo na pratica comunicativa dessa relagdo.
Sua fungdo ¢ promover o discurso visual da mensagem jornalistica, otimizando
a comunicagdo com o leitor, interferindo na ordem de leitura e da percepc¢ao dos
elementos da pagina. Para a autora, a pratica do profissional em design de noticias
compreende uma abrangéncia multidisciplinar, a fim de garantir uma tradugdo e
um esclarecimento de diversos temas para o publico. Tornando-se, dessa forma,
imprescindivel uma formagdo adequada do profissional, a fim de atender a essa
nova demanda. “O design de noticias representa uma situagdo concreta na qual
ndo ha qualquer propriedade na tradicional identificagdo de uma dicotomia entre
forma e conteudo. Ele é, por defini¢ao, tanto forma quanto contetido” (MARCELLI,
2006, p. 9)

Marceli (2006) decompde o design de noticias para tratar especificamente do de-
sign de jornais, que, segundo ela, ¢ regido pelas seguintes variaveis: otimizagdo
do espago, manutengdo do carater utilitario, a busca pela comunicagdo imediata, o
dinamismo e simultinea estabilidade por um longo periodo. “Ha que se proporcio-
nar ao leitor uma leitura agradavel, ordenada, sem ruidos na comunicago.” (ARY
MORAES, 2001 apud MARCELL, 2006, p. 17)

O design de revista compartilha dos fundamentos do design grafico, com algumas
especificidades e dependendo do tipo de publicagdo, também dos fundamentos
do design de noticias. Isto porque o produto revista (ver capitulo 2.1) tem como
contetdo a informagdo, existindo revistas de carater noticiosas, com grande valo-
rizagdo do texto verbal e revistas de comportamento, que valorizam a forma. Lesli
(2003) afirma que para ambos os casos um bom designer de revista deve ter um
bom dominio do jornalismo, ja que essa publica¢des sdo criadas num processo de
colaboragdo entre editores e designers, “A quimica entre estes ¢ um componente
decisivo do processo” (LESLIE, 2003, p.6)
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3.2 A composicao da pagina

O processo de composigdo € o passo fundamental na solugao dos problemas visu-
ais “Os resultados das decisdes compositivas determinam o objetivo e o significa-
do da manifestagao visual e tém fortes implicagdes com relagéo ao que € recebido
pelo espectador” (DONDIS, 2003; p. 29). Para a autora ¢ nessa etapa que o desig-
ner exerce o mais forte controle sobre seu trabalho e tem maior oportunidade de
expressar seu objetivo. Para Frascara (2006), a organizagdo dos componentes as-
sume as fungdes de hierarquia, de conexdes, de seqiiéncia e de dependéncia entre
os componentes e, conseqilientemente, de facilitar a construgdo de um significado.
(FRASCARA, 2006).

No entanto, o modo visual ndo oferece sistemas estruturais que garantam um re-
sultado que tenha significagdo compartilhada, como acontece mais comumente
na linguagem verbal. Dondis (2003) explica que na sintaxe visual pode-se apenas
significar a disposigao ordenada de partes, deixando o processo de composicédo ser
guiado pelo conhecimento e experiéncia do designer. “Na criagdo de mensagens
visuais, o significado nao se encontra apenas nos efeitos cumulativos da disposi-
¢do dos elementos basicos, mas também no mecanismo perceptivo universalmente
compartilhado pelo organismo humano”. (DONDIS, 2003, p. 30)

A selec@o dos componentes determina em grande quantidade o aspecto semantico
e o significado do design. A organizagdo dos mesmos pode reforgar esse aspecto,
mas sua esséncia ¢ sintética, ¢ de apresentar os elementos significativos em uma
ordem de acordo com os requerimentos perceptivos e cognitivos do publico, em
fungdo de facilitar a compreensdo da mensagem. Dessa forma, segundo Frascara
(20006), a selegdo dos elementos de um design deve ser apropriada ao contetido da
mensagem.

Para Dondis (2003), sempre que alguma coisa ¢ projetada no campo visual, ela é
composta a partir de uma lista basica de elementos. A autora compartilha o pen-
samento gestaltista que compreende o objeto como um todo formado por partes
interatuantes, que podem ser isoladas e vistas como inteiramente independentes, e
depois reunidas no todo. No entanto, ¢ impossivel modificar qualquer unidade do
sistema sem que, com isso, modifique-se também o todo. “Sdo muitos os pontos
de vista a partir dos quais podemos analisar qualquer obra visual; um dos mais
reveladores ¢ decompd-la em seus elementos constitutivos, para melhor compre-
endermos o todo” (DONDIS, 2003, p. 52).

Os componentes basicos de design que constituem uma pagina de uma publicacdo
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sdo o formato, o grid, as imagens ¢ a tipografia que determina a diagramagio'
ou distribuicdo desses componentes visando uma organizacao hierarquica. (HAS-
LAM, 2007, CAMPOS, 2005, LESLIE, 2003). Nos proximos topicos serdo abor-
dados esses componentes, excluindo o formato ja citado no capitulo 1.

3.2.1 O Grid'> como elemento estruturador da pagina impressa

Para Samara (2007) o grid é um principio organizador no design grafico, com
raizes nas sociedades mais antigas do planeta.

Levar uma vida com algum tipo de sentido — e criar uma ordem
compreensivel para esse sentido — ¢ uma da atividade que nos
diferencia dos animais. O pensamento estrutural, mesmo antes
de sua Gltima codificagdo no modernismo europeu e americano,
¢ um trago caracteristico das culturas que lutam pela civilizagdo
[...] O grid estabelecido pelo modernismo reafirmou esse antigo
senso de ordem, formalizando-o ainda mais e transformando-o
em parte integrante do design. (SAMARA, 2007, p 9)

O grid € um sistema de planejamento ortogonal que divide a informacéo em partes
manuseaveis, sendo o pressuposto desse sistema as relagdes de escala e distribui-
¢do dos elementos informativos que ajudam o observador a entender seu significa-
do. Dessa forma, o grid introduz uma ordem sistematica num leiaute, diferencian-
do tipos de informacéo e facilitando a navegagdo entre eles. “[...] o observador
sabe onde localizar a informagao procurada porque os pontos onde se cruzam as
divisdes horizontais e verticais funcionam como sinalizadores daquela informa-
¢d0” (SAMARA, 2007, p. 9).

Para Lupton (2006) o grid é projetado para responder as pressdes internas do con-
tetido (textos, imagens) e as externas da margem (pagina), “os diagramas eficien-
tes ndo sdo formulas rigidas, mas estruturas flexiveis e resistentes — esqueletos
que se movem em unissono com a massa muscular da informagao” (LUPTON,
2006, p.113). Para a autora, apesar de atuar nos bastidores produtivos do design, o
grid tornou-se uma ferramenta tedrica, assumindo formas de acordo com o estilo
predominante da época. Sdo dispositivos intelectuais cuidadosamente refinados,
cheios de ideologia e ambigao. Para Brignghurst (2005) o grid proporciona consis-
téncia a publicagdo, uma coeréncia visual que permitindo o leitor concentrar-se no
contetido em detrimento da forma.

14 Conjunto de operagdes utilizadas para dispor titulos, textos, graficos, fotografias, mapas
e ilustragdes na pagina de uma publicagdo, de forma equilibrada, funcional e atraente, bus-
cando estabelecer um sentindo de leitura que atenda a determinada hierarquia de assuntos.
(ADG, 203)

15 Também chamado de diagrama (LUPTOR, 2006), grade (HASLAM, 2007) e malhas
(BRINGHURST, 2005). Nessa pesquisa adota-se somente a terminologia grid.
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Segundo Samara (2007) o grid permite que o designer diagrame rapidamente
uma quantidade enorme de informagdo, como em uma publicacdo, porque muitas
questdes de design ja foram respondidas ao construir a estrutura do grid. Permite
também varios colaboradores no mesmo projeto ou numa série de projetos corre-
latos, ao longo do tempo sem comprometer as qualidades visuais definidas, como
acontece nas publicagdes impressas periddicas. O projeto de um grid depende de
duas fases de desenvolvimento: a avaliagdo das caracteristicas informativas e as
exigéncias de producdo do material; e a disposi¢do do contetido de acordo com
as diretrizes dadas pelo grid. “E importante entender que grid, mesmo sendo um
guia preciso, nunca pode prevalecer sobre a informaco. Sua tarefa ¢ oferecer uma
unidade geral sem destruir a vitalidade da composi¢ao” (SAMARA, 2007, p.24).

Todo o grid possui as mesmas partes basicas, que desempenham fungdes especi-
ficas e que podem ser combinadas ou omitidas segundo a necessidade informati-
vas do contetdo. Os grids podem ser divididos em seis partes: colunas, médulos,
margens, guias horizontais, zonas espaciais e marcadores (figura 14). As colunas
sdo alinhamentos verticais que criam divisdes horizontais entre as margens. Os
modulos sdo separados por intervalos regulares que, repetidas no formato da pagi-
na, criam colunas e faixas horizontais. As margens ajudam a estabelecer a tensdo
geral dentro da composigdo e podem ser usadas para orientar o foco, repousar os
olhos ou funcionar como area para informagdes secundarias. As faixas horizontais
ajudam a orientar os olhos no formato e podem ser usadas para criar novos pontos
de partida ou para o texto ou imagem. As zonas espaciais sdo campos que recebem
uma fungdo especifica, como uma imagem. Os marcadores servem para localizar
textos secundarios ou constantes, como cabegalhos, nomes de se¢des ou qualquer
outro elemento que ocupe sempre a mesma posi¢do nem qualquer pagina. (SA-
MARA, 2007)
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Margens sio os espages enfie o
limite do formato e o contedda que cercom
e definem o drea viva onde ficardo os
fipos & 0s imogens.

Guias horizontais
siio olinhamentos que quebram
espogos em foixas horizontais

Zonas espaciais
siio grupos de mddulos que, juntos, forman
compos distintos

— Marcadores
siio indicadores de locolizogdo

Médulos
Colunas 540 unidodes individuais de espago
<ia linhomentos verticais

Figura 14: As partes basicas do grid. Fonte: Adaptado de Samara (2007, p.25)

As margens para Brignghurst (2005) e Lupton (2006) sdo essenciais nas paginas.
Para o primeiro autor, as margens tém trés tarefas: amarram o bloco de texto a
pagina e as paginas opostas uma a outra; emolduram o bloco de texto; e protegem
o bloco de texto, facilitando a visualizagdo do leitor e tornando o manuseio con-
veniente. Para a segunda autora, as margens tornaram-se a interface'® do usuario
com a publicagdo, fornecendo espago aos folios, titulos, comentarios, notas e or-
namentos.

Samara (2007) identifica quatro tipos basicos de grid. O retangular que possui a
estrutura mais simples, usado para acomodar um longo texto corrido como no caso

16 Freqiientemente utilizado em produgdes digitais (homem-computador), o conceito de
interface pode também ser usado em midia impressa e se refere as configuragdes da pagina
que conduzem o usuario por um determinado conteudo. (CAMPOS, 2005; 91)
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dos livros demonstrado na figura 15. O grid de coluna que organiza as informagdes
em colunas verticais, geralmente usados em revistas apresentado na figura 17. O
grid modular usualmente utilizados em jornais que ¢ essencialmente um grid de
coluna com muitas guias horizontais que subdividem as colunas em faixas hori-
zontais, criando os modulos como demonstrado na figura 156. Cada modulo define
um pequeno campo de informagdo que juntos definem as zonas espaciais. O grau
de controle dentro desse grid depende do tamanho dos modulos, os menores ofe-
recem mais flexibilidade e maior precisdo, mas um excesso de subdivisdes pode
gerar confusdo ou redundancia. E por tltimo o grid hierarquico, que se adaptam as
exigéncias da informacdo, sendo construido numa disposic¢ao intuitiva dos alinha-
mentos e conforme as varias proporgdes dos elementos.

—_— —_—
— —
Figura 15: Grid retangular Figura 16:Grid modular
Fonte: Adaptado de Samara (2007, p.26) Fonte: Adaptado de Samara (2007, p.28)
—_— -Marcadores

.Guias horizontais

— 11 -~ Marcadores
Figura 17:Grid de coluna. Fonte: Adaptado de Samara (2007, p. 27)
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No grid de coluna, essas podem ser dependentes uma das outras, no texto corrido,
independentes para pequenos blocos de texto (figura 16) ou somadas para formar
colunas mais largas. Num grid de coluna existe uma estrutura subordinada, cha-
mada guias horizontais que sdo intervalos verticais que acomodam certas quebras
de texto, como olhos, ou imagens, criando faixas horizontais de fora a afora (figura
18 ¢ 19).

Enfim, o clpado

A Justicn italisna afirma que diretor da

Williams € responsdvel pela mone de Senna

Figura 18: Grid de coluna na revista “Veja” Nessa pagina a terceira coluna serve para dife-
renciar o contetido informativo do restante das colunas. Mantém-se o espago especial para
fotografias e a linha horizontal. Fonte: Revista “Veja” edi¢ao 2004, ilustragdo do autor.

Figuras 19: Zonas especiais na revista “Veja”. O uso de trés colunas na revista ¢ algo constan-
te, assim como os espagos destinados para as fotografias e as guias horizontais e os marcado-
res. Fonte: Revista “Veja” edigdo 2004, ilustragdo do autor.
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Um grid s6 funciona realmente se o designer, depois de resolver
todos os problemas literais, vai além da uniformidade implicita
em sua estrutura e o utiliza para criar uma narrativa visual dina-
mica capaz de manter o interesse ao longo das paginas. O maior
risco no uso de um grid ¢ sucumbir a sua regularidade. Cabe lem-
brar que o grid € um guia invisivel que existe no “subterraneo do
leiaute; o conteudo acontece por cima, as vezes contido, as vezes
livre”. Quem cria um leiaute sem graga nao ¢ o grid ¢ o designer.
(SAMARA, 2007, p. 30)

Através do grid os designers tém a possibilidade de organizar os elementos da
pagina de forma equilibrada e contrastada, forcas essas fundamentais para Dondis
(2003). O equilibrio ¢ a mais importante influéncia psicoldgica e fisica percebida
pelo homem, sendo a referéncia visual consciente e inconsciente mais forte. “O
extraordinario é que, enquanto todos os padrdes visuais tém um centro de gravida-
de que pode ser tecnicamente calculavel, nenhum método de calcular ¢ tao rapido,
exato e automatico quanto o senso intuitivo de equilibrio inerente as percepgdes do
homem”. (DONDIS, 2003, p. 32) Para a autora o equilibrio ¢ o meio visual mais
eficaz para transmitir a informagao visual, sendo a falta, um fator de desorientacao.
Dessa forma, respectivamente estaria de um lado a regularidade, a simplicidade e
0 repouso em oposicdo a uma variagdo complexa, inesperada e com tensdo. No
entanto, a autora explica que os pontos de tensio sdo os que atraem maior aten¢ao
do espectador. Dessa forma, podem ser usados com finalidades definidas, o pro-
blema ¢ quando ndo esta claro o objetivo e o olho precisa esforcar-se por analisar
o equilibrio.

Para Dondis (2003), a composi¢do simétrica proporciona um estado emocional-
mente menos provocativo, simples e menos complicado. Para a autora esse tipo de
composi¢do ndo € apenas facil de compreender, mas também facil de ser feita por
parte do design. E mais dindmico chegar a um equilibrio dos elementos em uma
composi¢do visual através da técnica da assimetria. Nesse sentido, deve-se levar
em conta fatores compositivos de peso, tamanho e posicgéo.

O contraste ¢ um meio para intensificar o significado, e, portanto, simplificar a
comunicacdo. O contraste ¢ uma for¢a de oposicao a necessidade do homem em
equilibrar, reduzir as tensdes e resolver as confusdes. Assim o contraste desequili-
bra, choca, estimula, chama a aten¢do “sem ele a mente tenderia a erradicar todas
as sensacoes [...]” (DONDIS, 2003; p. 108). Como estratégia visual para agugar o
significado, o contraste ndo s € capaz de estimular e atrair a aten¢do do observa-
dor, mas pode também dramatizar esse significado, para torna-lo mais importante e
mais dindmico. “Se, por exemplo, quisermos que alguma coisa pareca claramente
grande, basta colocar outra coisa pequena perto dela. [...] Mas a intensificagdo do
significado vai ainda mais longe que a mera justaposi¢do de elementos dispares.
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Consiste em uma supressao do superficial e desnecessario, que por sua vez leva ao
enfoque natural do essencial” (DONDIS, 2003, p. 119).

3.2.2 Tipografia: a expressao através das letras

A tipografia é um oficio por meio do qual os significados do texto podem ser clas-
sificados, honrados e compartilhados. A legibilidade ¢ um de seus maiores princi-
pios, que também incluem vitalidade e serenidade. E como uma estatua transpa-
rente, que precisa inicialmente chamar a atengéo para si propria, e depois para ser
lida, abdicar da mesma atengdo que despertou. (BRINGHURST, 2005)

Para a maioria das pessoas alfabetizadas, as letras cumprem uma fun¢ao meramen-
te utilitaria, do veiculo do verbal. O formato da letra pouco acrescenta ao plano
de conteudo da mensagem. “Por outro lado, é impossivel ficar indiferente aos ca-
racteres tipograficos de textos jornalisticos e publicitarios que parecem ter sempre
certas atribuigdes. Em outras palavras, nesses objetos, as letras sdo pensadas e
reunidas para significar algo mais”. (HERNANDES, 2006, p. 209). Para Hernan-
des (2006) a plasticidade das letras enriquece a manifestagdo escrita, havendo uma
relagdo entre o desenho das letras com as caracteristicas da fala. A plasticidade das
letras se da através de sua morfologia, ou seja, a presenga ou auséncia de serifa,
angulagdo de eixo, espessura e contraste de suas linhas entre outros aspectos (RO-
CHA 2003, RIBEIRO 2003).

Para Hernandes (2006) as letras nas paginas de jornais e revistas tendem simular
alguns recursos proprios da oralidade e retomar certas possibilidades prosodicas
perdidas na escrita. Mas para isso acontecer, a primeira tarefa do tipografo ¢é ler e
entender o texto, a segunda ¢ analisa-lo e mapea-lo. S6 entdo, a interpretagdo tipo-
grafica pode comegar, revelando a ordem interna do texto. Dessa forma, segundo
Hernandes (2006) as letras podem simular sonoridade através do tamanho e do
formato como demonstrado no quadro 4.
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Tamanho do corpo Formato da letra

Relaciona-se com a altura da voz, que por
sua vez, representa um tipo de valorizagao
da noticia. Os titulos com legras grandes si-
mulam exaltagdo, como se alguém quisesse
despertar a ateng@o do outro. Grandes man-
chetes, por sua vez, parecem reproduzir gri-
tos. Ja o corpo da letra menor das matérias
retoma um tom mais sereno, proprio para a
roca de informagdes, para uma conversa.

Os tragos mais finos ou mais grossos, incli-
nados ou ndo, com ou sem serifa criam um
simulacro de um tom da voz mais sério ou
mais leve, mais elegante ou mais austero.
Convencionou-se, na comunicagdo ociden-
tal, que as letras mais grossas, densas, estdo
ligadas a assuntos mais sérios. Do mesmo
modo, os tipos mais finos vinculam-se a
questdes mais leves, alegres.

Quadro 4: sonoridade das letras conforme seu tamanho e forma.
Fonte Adaptado de Hernandes (2006, p. 211)

Para Hernandes (2006) a tipografia de uma publicacdo mantém relagdes entre
contetdo e expressdo, determinadas ndo s6 pelo tipo de ocupagio espacial como
também pelo seu formato. O autor cita os casos da “Veja” onde o italico tem a
fungdo de criar contraste ¢ na Folha de Sdo Paulo, onde a inclinag¢do da letra
marca o espaco dos comentarios pessoais. “Essas consideragdes abrem cami-
nho para abordar outra fung¢@o importante dos tipos graficos, que é de criar um
sentido de familiaridade, ligado a estratégia de fidelizagao” (HERNANDES,
2006; p. 211).

Segundo Hernandes (2006) a plasticidade das letras e sua organizagdo espacial
organizada pela diagramagdo envolvem certos valores como demonstrado no qua-
dro a seguir.

Expressao Corpo de letra com tragos grossos x corpo de letra com tragos finos
Maior espago ocupado x menor espago ocupado
Contelido | Maior valor e potencial de atengdo X menor valor e potencial de aten¢ao

Noticias quentes x noticias frias
Respeito x irreveréncia

Tom grave x tom leve

Quadro 5: Valores expressos através da plasticidade e da organizacdo espacial.
Fonte Adaptado de Hernandes (2006; p. 212)

Samara (2007) descreve as relagdes da tipografia com o todo da pagina. A letra iso-
lada ¢ um grao que faz parte de uma palavra. As palavras juntas formam uma linha
(n3o s6 uma linha de pensamento, mas uma linha na pagina), um elemento visual
que se estabelece no campo espacial determinado pelo formato. Uma estrutura
simples dotada de dire¢do, movimento e de duas areas: uma em cima e outra em
baixo da linha. Uma linha ap6s a outra cria um paragrafo, uma forma com limite
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solido. Conforme se alonga no comprimento, o paragrafo torna-se uma coluna. As
colunas repetidas criam um ritmo de espagos entrelacados.

Para Strunck (2005) pode-se dividir as centenas de fontes existentes em cinco
grandes grupos, usando basicamente as serifas para classifica-las: serifa triangular;
serifa linear; serifa quadrada; sem serifa; e decorativo.

3.2.3 A imagem na pagina das revistas

As imagens sdo elementos essencias das publicagdes. Segundo Santaella e N6th
(2005) o universo das imagens divide-se em dois dominios. O primeiro ¢ o do-
minio das imagens como representacdes visuais: desenhos, pinturas, fotografias,
imagens televisivas entre outras. Nesse contexto as imagens sdo objetos materiais,
signos que representam o nosso meio ambiente visual. O segundo ¢ o dominio
imaterial das imagens em nossa mente. Nesse sentido as imagens aparecem como
visdes, imaginagdes, representagdes mentais.

Ambos os dominios da imagem néo existem separados, pois es-
tao inextricavelmente ligados ja na sua génese. Nao ha imagens
como representagdes visuais que ndo tenham surgido de imagens
na mente daqueles que as produziram, do mesmo modo que ndo ha
imagens mentais que ndo tenham alguma origem no mundo con-
creto dos objetos visuais. (SANTAELLA e NOTH, 2005, p. 15)

Peltzer (1991) afirma a existéncia de uma linguagem jornalistica, que envolve-
ria todo o sistema de signos aplicado a transmissdo das mensagens de atualidade
através dos meios de comunicacdo social. Cada meio, por sua vez, possuiria sua
propria linguagem jornalistica, ja que cada um usa um cdodigo (sistema de signos
utilizados) diferente na transmiss@o da informagdo. A Linguagem jornalistica vi-
sual diz respeito a utilizagdo de imagens nesse sistema. Para o autor a imagem
nas publicagdes impressas apareceu praticamente com os primeiros jornais, sendo
considerada uma arte decorativa ou como um simples complemento da informagao
textual. A partir de seu desenvolvimento, as imagens passaram a transmitir infor-
magdes igualando-se aos textos e criando uma linguagem propria.

Segundo Morrish (2007), as revistas sdo um meio visual, que exigem inteligéncia
e estratégia no uso das imagens. Nesse sentido, os editores ndo podem pensar na
imagem apenas para “ilustrar”, “acompanhar” ou “dar suporte” as palavras. Ndo ¢
o caso de deixar a reportagem bonita, mas de trabalhar as imagens em uma relagéo

de igualdade com o texto.
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Gruszynsky (2007) concorda com a ampliagdo do espago das imagens em detri-
mento ao texto nas paginas impressas nos Gltimos anos. Para a autora além das
facilidades proporcionadas pela tecnologia, esse predominio pode ser explicado
por sua massificagdo na vida cotidiana, seja através do cinema, da internet ou tele-
visdo, a midia hegemonica da atualidade.

Ao longo das décadas do ultimo século foi surpreendente ob-
servar o avango do espaco das imagens sobre o espaco das pala-
vras, um cenario no qual as imagens devoram sua propria cria,
a escrita. O que no inicio constituia uma raridade a ser buscada
e valorizada, como bem precioso, as figuras e ilustragdes vao
ocupando cada vez mais o espago na midia impressa, nos livros,
nas revistas, nos jornais. [...] O que antes ndo passava de um raro
e caro objeto de colecionadores, a profusdo cromatica passou a
fazer parte do cotidiano mais corriqueiro da média. Inflacionadas
pela sua propagagdo evasiva, as imagens véo ocupando espago
em nosso cotidiano, ndo mais ilustrando os textos, mas se pro-
pondo como textos, culminando na expansdo dos processos da
visualidade e da visibilidade imagética (JUNIOR 2004; P.i)

Atualmente, segundo Peltzer (1991) os leitores estdo mais habituados aos codigos
visuais ¢ muitas mensagens podem ser transmitidas com maior eficicia e poder
comunicador. “A moderna afirmagéo popular de que uma imagem vale mais que
mil palavras pode ser contradita, mas ¢ um fato notorio que a tendéncia ¢é clara e
patente para o visual” (PELTZER, 1991, p. 84).

A predominancia da imagem em revistas, um meio historicamente dominado pelas
palavras, mexe com o equilibrio delicado das paginas, que as fazem legiveis. Mas
atualmente a legibilidade nem sempre ¢ o ponto principal. “Muitas publicagdes
provem, em vez disso, uma espécie de ambiente perceptivo, usualmente divertido,
nos quais os leitores tornam-se espectadores experimentando as tensdes visuais
das paginas diagramadas mais pelo estilo que pelo conteudo” (GIOVANNINI,
1988 apud GRUSZYNSKY, 2007).

Para Morrish (2007) as imagens nas revistas podem ser fotografias, ilustragdes e info-
graficos. Para o autor, as ilustragdes ndo sdo neutras e invariavelmente possuem mais
subjetividade do que as fotografias, adaptando-se melhor as matérias'” opinativas e
analises do que as reportagens. As ilustragdes sdo boas para assuntos emocionais e
abstratos, quando o ilustrador encontra a imagem que vai direto ao cora¢do do assunto,
de uma maneira que a fotografia ndo consegue alcangar. Também sdo recomendadas
para materiais instrutivas quando a fotografia néo alcanga a clareza necessaria. Uma
das ilustragdes usadas com freqiiéncia nas revistas sdo as caricaturas, que sao uma boa
maneira de caracterizar um entrevistado ou uma situacéo dificil. (MORRISH, 2007)

17 Tudo que ¢ publicado, ou feito para ser publicado, por revista ou jornal, incluindo os
textos noticiosos, reportagens, artigos, notas e cronicas. (ROSSO, 2008)
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Os infograficos para Morrish (2007) incluem desde simples tabelas e graficos para
comparar diferentes objetos ou servigos até varios tipos de mapas, historias em
quadrinhos e graficos elaborados que exploram diagramas, textos e imagens. Esses
desempenham duas tarefas esséncias: reunir as informacdes e desenvolver uma
maneira de expressar elas. Para Freitas (2008), os infograficos explicam o que um
texto ndo descreve, o que uma fotografia ndo mostra, fazendo-o sem se sobrepor
a nenhum dos dois, podendo até incorpora-los no cumprimento de sua missao pri-
mordial: informar de forma rapida, eficaz e esteticamente apelativa.

Peltzer, (1991) denomina jornalismo iconografico o uso dos infograficos nas pu-
blicagdes impressas. Para o autor é essencial utiliza-los atualmente, pois criam um
significado visual de modo que a cobertura de noticias e artigos seja alargada para
ajudar o entendimento dos leitores.

Para Géde (2002), ndo existe maneira mais rapida e eficaz de pormenorizar o acon-
tecimento de um assalto, atos de terrorismo, acidentes, catastrofes, intervengdes
cirurgicas e outros acontecimentos complexos do que através dos infograficos. A
partir desses o leitor t€ém condigdes de ter uma idéia cabal do que aconteceu. Para o
autor, o impacto visual e o poder de resumir conteudos do infografico sdo recursos
que diferenciam as publicagdes impressas dos outros meios de comunicagao.

Hernandes (2006) aponta a fotografia como a imagem que obteve maior valoriza-
¢do nos ultimos anos nas publicagdes impressas. Para gerar lagos com os leitores,
a fotografia rompe o sentido de ser mero registro da realidade para atuar em um
novo patamar que valoriza a estética e a originalidade. Nesse sentido, Hernandes
(2006) nao objetiva analisar a significagdo das imagens, em um estudo semidtico,
mas sim discutir as estratégias para arrebatar e sustentar a curiosidade dos leito-
res. Para o autor, as publicagdes que apresentam fotografias sempre instigantes
mobilizam o leitor a manter um relacionamento de longo prazo Para tanto, o autor
apresenta algumas fungdes da fotografia na construgéo da pagina como demons-
trado no quadro a seguir.
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Funcées da fotografia na construgao da pagina

A fotograﬁa como principal isca | A fotografia atrai a atengdo do leitor para a
para o olhar em uma pagina, ou seja, unidade noticiosa a qual faz parte por meio
.. de suas cores, contrastes e ocupagao espa-
uma das mais importantes armas | cial. Apos fisgar a atenc@o, a fotografia deve
na estratégia de arrebatamento e de | encaminhar o leitor para a parte verbal, ou
5 seja, apresentar uma estratégia de sustenta-
sustentagao. ¢do. Para isso, a fotografia busca cada vez
mais os efeitos estéticos.

A fotograﬁa como comprovagao do | A fotografia retrata a realidade, assumindo
um status de fragmento da realidade, usado
que se reporta também como estratégia de fidelizagdo. A
credibilidade da fotografia depende da cre-
dibilidade do veiculo, principalmente quan-
do os leitores sabem das crescentes facilida-
des de manipulagao digital das imagens.

A fotografia como transmissora da | A fotografia transcende seu papel de regis-
forga das idéias expressas nas repor- t,ro para ser uma espécie de.resumo do que

¢ apresentado nas outras unidades. O apri-
tagens sionamento imagético do instante climax de
uma narrativa. Nesse sentido as fotografias
mais valorizadas sdo as de flagrante, ndo as
posadas.

Quadro 6: A fungdo da fotografia segundo o gerenciamento da ateng@o.
Fonte: Adaptado de Hernandes (2006, p. 214 a 217).

Para Hernandes (2006) a fotografia nas publicagdes atingiu tanta importancia que
passou a ndo ser mais preocupagdo apenas do fotografo, mas de todos que traba-
Tham na redagéo das publica¢des. Cabendo a jornalistas e editores elaborar pautas'®
com perspectivas do uso de fotografias. Para o autor, ¢ nas publicagdes impressas,
e ndo na TV que a imagem ¢ um objeto de contemplagio, havendo a possibilidade

de maior fruigdo, de controle do tempo.

No entanto, Guimardes (2003) ressalta que atualmente ndo existe fotografia sem
edi¢@o nos veiculos de comunicagdo devido ao desenvolvimento da computagio
grafica e dos programas de tratamento digital de imagens. O autor avalia que as
alteracdes de forma e contorno sofridas pelas imagens sdo mais perceptiveis do
que feitas nas cores, edigdes essas mais complexas e sutis. Guimaraes afirma que
existem casos de edi¢@o fotografica que apenas com o prévio conhecimento € pos-
sivel definir a imagem, ou entdo com o uso de legenda.

Santaella e Noth (2005) acrescentam que nos periddicos as imagens e as noticias

18 Chama-se pauta tanto o conjunto de assuntos que uma publicaggo esta cobrindo como
a série de indicagdes fornecido ao repérter para a realizagdo da matéria jornalistica. (MAR-
TINS, 1995; p. 59)
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(texto verbal) mantém uma relagdo inseparavel, ndo se tratando nessas relagdes
apenas de uma adi¢do de duas mensagens informativas diferentes, mas sim a cria-
¢do de uma nova interpretagdo holistica da mensagem total. Nessas publica¢des
essa relagdo diade é transformada em triade, incluindo a legenda da imagem ilus-
trativa.

Para Santaella e N6th (2005) as imagens tém carater de uma mensagem aberta, ndo
significando que as frases da lingua também ndo possam ser. Para Kalverkdmper
(1992, apud Santaella e Noth, 2005) as formas de relagdo imagem-texto transitam
entre a redundéncia e a informatividade, encaixando-se em trés casos:

* A imagem ¢ inferior ao texto e simplesmente complementa, sendo, portanto,
redundante;

* A imagem ¢ superior ao texto e, portanto, o domina, ja que ela é mais infor-
mativa do que ele;

* Imagem e texto tém a mesma importéncia, existindo uma integra¢do e com-
plementagdo. Existe ainda a relagdo de discrepancia e até mesmo de contradi-
¢do entre imagem e texto, quando ambos os contetidos se encontram coloca-
dos incoerentemente ou se contradizem.

3.2.4 A Cor-informacao na midia impressa

O uso de cores no design de midia impressa foi restrito até o inicio da década de
1990, quando a computagio grafica se tornou mais acessivel durante a diagrama-
¢do. Para Guimaraes (2003), com a populariza¢do do PC e o desenvolvimento dos
programas de tratamento digital de imagens e de paginagdo ocorreu uma grande
profusdo de cores nas ilustragdes, nas fotografias, na tipografia, nas molduras, nos
filetes e nos boxes.

No design de noticias as cores desempenham fungdes especificas que podem ser
separadas em dois grupos: um que compreende as sintaxes e as relagdes taxio-
ndémicas, cujos principios de organizagdo sdo paradigmaticos, como organizar,
chamar a atengdo, destacar, criar planos de percepgdo hierarquizar informagdes,
direcionar a leitura etc., e outro que compreendem as relagdes semanticas, como
ambientar, simbolizar, conotar ou denotar. Podem ocorrer as chamadas sintaxes
conceituais, quando as relagdes sintaticas do primeiro grupo sdo de natureza se-
manticas. (GUIMARAES, 2003)

Nesse sentido, Guimaraes (2003) denomina como cor-informagdo sempre que as
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cores desempenham uma dessas fungdes responsaveis por organizar e hierarquizar

informagdes ou lhes atribuir significado, seja sua fungdo individual ou integrada a

outros elementos em que foi aplicada (forma, figuras, textos).

Em sintese, ¢ possivel notar que uma cor pode nos informar so-
bre intimeros fatos. A precisdo da informagao dependera pois da
historia dessa cor, do conhecimento do receptor da informagao
dessa historia ¢ do contexto criado pela apresenta¢do da noticia
para “empurrar a cor para o significado que se espera que ela
venha a formar. (GUIMARAES, 2003, p.41)

Dessa forma, o uso da cor pode gerar a¢des positivas como informagdo, compre-

ensdo e formagdo; e por outro lado agdes negativas como desinformagédo, incom-

preensdo e deformacdo. “Pode-se utilizar a cor tanto para aumentar a credibilidade
de determinada informagfo quanto para destrui-la” (GUIMARAES, 2003. p. 91).
O autor classifica varias agdes que podem influenciar a comunicaggo da cor-infor-

macdo como exibe o quadro A seguir.

Acdes negativas da cor

Saturagdo Uso de cores em varias areas preenchidas aleatoriamente ou apenas
esteticamente, com cores desvinculadas de significagdo, apresenta ex-
cesso de informagao.

Redugao Uso repetitivo de algumas cores com o objetivo de um entendimento
generalizado.

Neutralizagdo Redugdo extrema ou saturagdo levam a neutralizagdo da cor-informagao

Omissao/ Na supressdo da cor deixa-se de informar algo que ¢ importante para a

sonegacao compreensdo da imagem. Quando néo ha impossibilidade da reprodugao
mas a intengdo e de encobrir alguma informagdo, torna-se sonegagao.

Dissonancia As informagdes coloridas (textos, titulos, boxes etc) que sdo contradi-
torias na composi¢ao da pagina e interferem na mensagem.

Maquiagem/ Manipulagdo cromatica que maquia e camufla a informagao, criando

camuflagem uma outra aparéncia que ndo corresponda a realidade e apresentando
essa como analoga a realidade.

Falseamento Indug@o do leitor a incorporar os valores da cor dissociados da mensagem

Deformagio Alteragdo da cor das imagens interferindo na interpretagdo e induzindo
a valores depreciativos.

Acbes positivas da cor

Antecipagao A cor informa sobre o tema, direciona a interpretagdo, o enfoque ou o
objeto tratado pela noticia.

Discriminag@o/ | Estabelece diferengas, contribui para a organizagdo das informagoes,
diferenciagao seleciona a parte do todo e ressalta-a, criando hierarquias tanto em ni-
veis de importancia quanto de seqiiéncia de leitura.

Condensagéo/ Versdo positiva da redugdo. A densidade adquirida néo ¢é restrita a um
intensificagdo aspecto resumido mas ao todo ampliado. Propde uma ampliagdo do

discurso e aumenta a visibilidade e a veeméncia do tema abordado.

Quadro 7: A¢des das cores. Fonte: Adaptado de Guimaraes (2003, p. 92 a 137).
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Segundo Guimardes (2003), a mais complexa forma de desvalorizagdo da cor-
informacao ¢ a satura¢do, muito presente hoje em dia nas publicagdes, que se uti-
lizam de grande quantidade de imagens e recursos graficos coloridos que néo cor-
respondem a um aumento na qualidade da informagdo. Para o autor essa saturagdo
¢ decorrente de duas situa¢des: do desconhecimento do produtor da mensagem e
das possibilidades da cor-informagéo e na crenga de que com a saturagdo cromati-
ca se pode satisfazer o olhar de certas segmentagdes do publico, como o infantil, o
juvenil e as camadas populares. “A primeira situagdo ¢ percebida principalmente
na produgdo amadora ou profissional menos qualificada; a segunda também e prin-
cipalmente na grande imprensa, quando a opgdo por servir a “preferéncia estética
livre” do segmento dirigido resulta no descompromisso com a cor-informagao”
(GUIMARAAES, 2003, p. 94). Nesse sentido, é possivel fazer distingio entre o
“uso de cores saturadas” que diz respeito ao parametro de defini¢do da cor (satu-
ragdo Optica) e a saturagdo “no uso da cor”, que diz respeito ao uso exagerado e
descomedido da cor (a saturagdo informacional). O autor considera o segundo caso
uma agao negativa, que ndo pode ser mensurada apenas pela quantidade utilizada,
mas também pela avaliagdo da adequagio do seu uso nos elementos que compdem
as paginas impressas.

Uma pagina inteiramente composta com cores saturadas pode
nao ser considerada saturada de cores, desde que as cores tenham
cumprido os objetivos propostos para a comunica¢do. J4 uma
pagina com varias areas preenchidas aleatoriamente ou estetica-
mente, com cores desvinculadas de significagdo intencional pode
apresentar um excesso de informagao, ou seja, se torna uma pa-
gina saturada (GUIMARAES, 2003, p.96).

3.2.5 Elementos graficos complementares

Os elementos graficos s@o utilizados na diagramagdo de paginas de publicagdes
impressas desempenhando agdes que visam maior funcionalidade e legibilidade
da pagina como separagdo e destaque das informagdes. Peltzer (1991) os chama de
elementos de sintaxe jornalistica visual e Ribeiro (2003) de componentes estéticos.
Sua utilizagdo pode assumir fung¢des de organizagdo e hierarquizagdo da informa-
¢80 ou apenas ser usados com o objetos estéticos. Eles podem ser divididos em:

» Ponto: usado separadamente ou disposto lado a lado, ¢ o elemento minimo
ou primordial;

 Linha: sucessdo continua de pontos, pode ser curva, quebrada ou reta, po-
dendo essa Ultima ser apresentada na horizontal, vertical e diagonal. As linhas
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nas paginas podem ser usadas como filetes na separa¢do de colunas de textos
e entre textos e em imagens em diversas espessuras;

» Formas basicas ou geométricas: formados por linhas, como o quadrado,
o retdngulos, o tridngulo e outros. Esses na composi¢do da pagina podem ser
usados como boxes de textos ou como componentes estéticos em diversas
cores e texturas;

* Formas livres: formadas por linhas sem serem geométricas. Podem ser usa-
das como boxes criativas de textos ou como componentes estéticos em diver-
sas cores € texturas.

3.3 A leitura da pagina impressa

Autores como Collaro (2004) e Dondis (2003) acreditam que existam métodos
visuais para ler uma pagina que sdo influenciados nio s6 por aquilo que se vé,
mas também pelo processo da propria visdo. Collaro divide a pagina impressa em
quatro zonas como demonstrado na figura 19: a primaria — area superior a esquerda
da pagina — determina o ponto inicial da leitura, sendo seguida da zona terminal (2)
e das zonas mortas, ou cantos sem atencdo (3 ¢ 4).

3

4 2

Figura 20: Tradicional leitura da pagina.
Fonte: Adaptado de Collaro (2004, p. 143).

Dondis (2003) acredita que existam trés formas de realizar a leitura da pagina: a
primeira seria a convengdo formalizada da leitura que segue uma seqiiéncia or-
ganizada como demostrado na figura 20; a segunda seguiria o método de visdo

64



como demonstrada no figura 21, “[...] as pesquisas e medi¢des demonstram que
os padrdes de esquadrinhamento humanos séo tdo individuais e tinicos quanto as
impressdes digitais” (DONDIS, 2003, p. 81).

Figura 20: Convengdo formalizada da leitura. Figura 21: Leitura segundo a propria visdo
Fonte: Adaptada de Dondis (2003, p 81) Fonte: Adaptada de Dondis (2003 p 81).

O terceiro método ¢ baseado no eixo vertical, localizado no centro da pagina e
horizontal, localizado no pé da pagina e que segundo o autor ¢ a referéncia visual
mais forte e firme do homem, que em tudo procura o equilibrio. Dessa forma o
olho favorece a zona inferior esquerda de qualquer campo visual, isso significa
que existe um padrdo primario de varredura do campo que reage aos referentes
vertical-horizontais (figura 22), e um padrido secundario de varredura que reage
ao impulso perceptivo-esquerdo. O favorecimento da parte esquerda do campo
visual talvez seja influenciado pelo modo ocidental de ler e escrever da esquerda
para a direita.

S 3 "l

Figura 22: Leitura da pagina baseado no eixo vertical. Fonte: Adaptada de Dondis (2003, p. 39).
Por outro lado, autores como Guimardes (2003), Marceli (2006) e Hernandes

(2006) acreditam que a leitura da pagina ndo segue padrdes pré-estabelecidos.
Marceli (2006) coloca que isso se daria devido ao grande nimero de elementos e
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imagens que chamam a atencdo do leitor. A autora cita uma pesquisa realizada pelo
Poynter Institute (GARCIA, 1991 apud MARCELI, 20064) sobre como o olhar do
leitor se desloca sobre uma pagina de jornal. A pesquisa concluiu que a aten¢ao
ndo esta voltada para nenhuma posi¢do predeterminada e sim ao elemento visual
dominante, que o deslocara aos demais elementos da pagina. Na mesma pesquisa
demonstra-se que ilustragdes e infograficos sdo percebidos por 80% dos leitores,
seguido pelas fotografias 75%, titulos 56%, com o texto aparecendo em sétimo
lugar. Como ressalta Nojima (1999) a leitura do mundo ¢ antes de tudo visual e
ndo-verbal.

Para Guimaraes (2003) a leitura no ¢é sincronica, principalmente diante dos varios
e diferentes codigos que fazem parte da mensagem. Em uma pagina de jornal, por
exemplo, os titulos, o corpo da matéria e as legendas — todas expressdes do mesmo
codigo verbal — s@o lidos de forma diacronica. A importancia que a visualidade
de cada um desses elementos adquire define o papel e a ordem na seqiiéncia de
leitura. Essa importincia ¢ determinada por um conjunto de for¢as atuantes, como
localizagdo, tamanho, cor, interesse que desperta (foco de atengdo), isolamento,
densidade e dire¢do. Para o autor, a leitura da pagina pode ser separada em cama-
das como demonstrado na figura 23, que determinam a seqiiéncia de leitura: titulo,
fotografias, elementos graficos, areas de cor e texto. No entanto, essa pode variar
conforme a experiéncia de leitura do receptor e as caracteristicas de cada elemento
na composi¢do. “Desse modo, por exemplo, certas cores podem aprofundar um
plano, fazendo-o passar para as ultimas camadas ou ressalta-lo, fazendo-o avangar
em diregdo ao receptor, sobrepondo todas ou algumas das outras camadas” (GUI-
MARAES 2003, p.69).
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Figura 3. Revista Istof (17 jul. 2002), p. 26-7.

Figura 4. Os planos de percepcdo de uma dupla de paginas de revista

Flane | Plano 3 Plano 4 Plano
Titulo Fotos Elementos Areas Texto Suporte
grificos de cor (papel)

Figura 23: A leitura da pagina em camadas. Fonte: Guimaraes (2006, p. 70)

Para Hernandes (2006) a sistematica da leitura da pagina deve ser seguida na admi-
nistragdo dos espagos de acordo com seus contetidos, existindo um acordo pressu-
posto entre leitor e jornal para que os assuntos abordados aparegcam hierarquizados
por ordem de importancia. Essa hierarquizag¢do ¢ mostrada visualmente, para um
reconhecimento imediato, por meio das diferentes maneiras de diagramagéo, que
por sua vez, informa o que ¢ mais relevante e tem maior valor como informagao,
como demonstrado no quadro a seguir.
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Estratégias da diagramagao Formatagao do conteudo

Primeira lei

O valor de uma noticia ¢ proporcional ao
espaco a ela concedido. Dar mais espago
valoriza, menos desvaloriza. A lei também
vale para os elementos graficos e imagens
como a fotografia.

Maior area ocupada
X

Menor area ocupada

Segunda lei

Tudo que estiver na parte de cima tem mais
valor do que na parte de baixo. A lei é valida
tanto para relagdo entre noticias na mesma
pagina como para elementos de uma mesma
noticia.

Parte de cima
X

Parte de baixo

maior impacto sempre no comego.

Terceira lei Exterior

A maxima valoriza¢do espacial de uma re-

vista acontece na capa. Nesse espaco sdo X

informados os assuntos mais importantes interior

da edigdo

Quarta lei .

O inicio de uma noticia é o espago mais va- Inicial

lorizado, o que leva a colocagdo das infor- X

magdes mais importantes e os elementos de final
na

Quadro 8: Estratégias da diagramagio para direcionar a leitura da pagina.

Fonte: Adaptado de Hernandes (2006, p. 191).

As manipulagdes feitas nas paginas das revistas com o objetivo de potencializar ou
ndo a atengdo do leitor de acordo com a hierarquia da noticia sdo exemplificadas

nas figuras 24 e 25.

Moticia principal:

OCUpa © maior espago, | e—i—
tem o imagem como
elemento principal no inicio
e estd localizoda na parte
superior esquerda do pagina

"--\‘_‘_\‘

Matéria secuddria:
ocupa o segundo maior
espogo do pagino e

tem o elemento principal
localizado no comego

da noticia "“-H\H__‘

Pl pritico
de

Figura 24: estratégias da diagramacado na Revista Arquitetura e Construgdo
Fonte: evista Arquitetura e Constru¢do de novembro de 2006
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Elemento principal
localizade no comega
da noticia

Moticia principal:

ocupa o maior espago e

esta localizada na parte
superior esquerda da pagina

\\-._‘

Figura 25: estratégias da diagramagdo na Revista Istoé
Fonte: Revista Istoé¢ de dezembro de 2006

Hernandes (2006) expde uma série de regras que mostram como essas publica¢des
valorizam e diferenciam as unidades noticiosas e como dirigem a percepc¢do dos
leitores para que realizem essa mesma operacdo de reconhecimento da importan-
cia das noticias. O autor apresenta as principais fungdes da organizagdo textual
administrada pela diagramagdo e como se relaciona com as trés estratégias de ge-
renciamento do nivel de atengcdo como mostra o quadro a seguir.
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Funcao da organizacao textual

Estratégia de gerenciamento da

atencao mobilizada

Criar iscas para o olhar

Concebe espacialmente uma unidade noti-
ciosa para que tenha pontos de atragdo de
curiosidade, de ordem grafica, como um
titulo com um corpo de letra maior em re-
lagdo a outro, uma fotografia cuja cor crie
contraste com o fundo branco, entre outras
possibilidades.

Estratégia de arrebatamento

As iscas estdo relacionadas a criagdo de
descontinuidade do plano de expressdao com
a fung@o de obter o primeiro engajamento
perceptivo do leitor. Sdo, portanto estraté-
gias de ordem sensivel.

Fazer crer em uma facil legibilidade
Significa passar a sensacao ao leitor de que
ele pode ter acesso rapido a tudo que inte-
ressa saber (0 que ¢ “importante”) na edicao
inteira. Em outras palavras, o leitor pode
transitar facilmente pela publicagdo e para
somente onde achar necessario

Instaurar comunica¢io de valores ins-
tantanea

O enunciatario consegue identificar, por
causa da ocupagdo espacial, entre outros
procedimentos, o tipo de valorizagdo de
uma unidade noticiosa.

Buscar construir uma publica¢io atraen-
te, bonita e completa.

Aliando a beleza ao carater pratico exigido
pelo leitor. A diagramagdo deve manejar,
assim, um ritmo, dosando, por exemplo, no-
tas com grandes matérias. Nos textos mais
longos, divide o material para ndo cansar o
leitor.

Estratégia de sustentagdo

Ha aqui uma mobiliza¢do mais passional do
leitor. Ele ¢ persuadido, inicialmente, pela
forma de apresentagdo da publicagdo, de
que pode se informar de maneira rapida e
eficiente. Jornais e revistas apresentam-se
como um tipo de objeto, pratico, necessa-
rio, bonito, “indispensavel” ou que “ndo da
para ndo ler”. (Vale a pena lembrar ainda
que a “passionaliza¢@o” do leitor ¢ funcao
principalmente dos conteudos. Ou seja, ¢
preciso leitura, passagem do sensivel para o
inteligivel. Nesse sentido, a fungdo da dia-
gramagdo ¢ permitir que a importancia des-
ses conteudos se torne visualmente evidente
e chamativa por meio da ocupagdo espacial.
O espago ¢ manipulado para se obter maior
ou menor nivel de atengdo e a correspon-
dente tensdo do leitor).

Criar um sentido de identidade ao material
Na repeti¢do de determinados padrdes, o
que facilita cada vez mais a obtengdo da
informagdo buscada pelo enunciatario. Em
outras palavras, se o leitor precisa ver a co-
tagdo da bolsa, com o tempo sabera rapida-
mente como conseguir essa informagao por
conhecer o lugar onde ¢ colocada. A iden-
tidade visual, com o tempo, também gera
sentido de familiaridade.

Estratégia de fidelizacio

Nasce do contato rotineiro com diferentes
edigdes e da satisfagdo de saber obter o que
se quer com facilidade. Pressupde contatos
anteriores bem-sucedidos. Essa familiarida-
de em relagdo ao suporte grafico-plastico
¢ produto do uso das mesmas familias de
letras, certos modos de ocupagdo de espago
e divisdes, maneiras rotineiras de valorizar
ou desvalorizar conteudos que criam um
codigo comum entre enunciador e enun-
ciatario.

Quadro 9: Estratégias de gerenciamento da atengdo. Fonte: Adaptado de Hernandes (2006,

p. 187).
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3.3.1 O projeto grafico e suas possiveis referéncias

Em uma publicacgo, os componentes graficos sdo configurados de acordo com um
projeto grafico-editorial, contendo especificacdes de uso da linguagem visual e
verbal e com fungdo objetiva de comunicar. (MARCELI 2006)

O projeto editorial prevé o planejamento do produto grafico
como um todo, considerando seu contetido e também sua forma.
O projeto grafico trata da forma de apresentagio do contetido se-
lecionado para um leitor que ¢ pré-definido pelo perfil da publi-
cagdo. Mas, também, trata da adequagdo do projeto editorial ao
processo de reprodugdo grafica. Nesse caso, a terminologia “pro-
jeto grafico” ¢ equivalente a expressdo: “design grafico aplicado
ao projeto editorial”. Assim, o projeto grafico é um plano que
determina os aspectos grafico-visuais, decorrentes da composi-
¢ao visual do contetido (diagramagéo ou layout) e do processo de
produgdo, impressao e acabamento, do produto grafico-editorial.
(PERASSI, 2007, p.1)

Para Hernades (2006) qualquer leitor que toma contato com diversos niimeros de
uma mesma publica¢do nota certas recorréncias na maneira de as unidades noti-
ciosas serem apresentadas. Isso acontece porque jornais e revistas tém um projeto
grafico que define com alguma rigidez a quantidade de colunas em cada pagina,
tipos e caracteristicas de letras a serem utilizados na manifestagdo do verbal, como
deve ser o posicionamento de fotografias e outros elementos, € em que parte da
publicagdo certos assuntos deverdo ser tratados.

Para o designer Scarpellini (2007) apesar da importancia do projeto grafico de uma
publicagdo sdo poucos os leitores que sentem a sua presenga “As qualidades de
um projeto grafico sdo geralmente apreciadas por um nimero pequeno de leitores
visualmente sensiveis”. (SCARPELLINI, 2007, p.20)

Segundo Gruszynski (2007), nas publicagdes periodicas existe a adequagdo da
forma a fungdo, legibilidade e clareza, presentes nos varios niveis de produgao,
da redagdo a impressdo. Para a autora a organizagio e distribui¢do dos contetidos
da pagina implicam na selegéio de apenas alguns elementos, propondo uma ordem
pela divis@o do real em diferentes niveis através de suas segdes. Essa ordenacdo
e hierarquizagdo com objetivos funcionais assinalariam o projeto modernista das
publicagdes atuais, que estariam perdendo sua conotagao politica para se tornarem
neutros como uma pretensa janela objetiva aberta ao mundo.

Crowles (2003) aponta que a estratégia dos projetos graficos das revistas atual-

mente esta ligada ao tipo de mensagem veiculada e sua adaptagéo ao publico alvo.
O autor exemplifica o assunto com dois casos: a revista “Raygun” americana,
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apresentada na figura 26 que possui um design poés-moderno de autoria de David
Carson que foi um éxito porque as pessoas a compravam devido a sua apresen-
tagdo; e com a revista “Blah Blah Blah” inglesa, demonstrada na figura 27, de
musica que tentou usar o mesmo design da “Raygun” e que ndo obteve éxito. Para
o autor os leitores dessa ultima revista precisavam de uma funcionalidade para as
informagdes de musica que néo é necessaria em um titulo que ¢ fendmeno experi-
mental de cultura pop como a “Raygun”. “O design da “Blah Blah Blah” nio era
menos bom que o da “Raygun” servia para os objetivos propostos. Certas matérias
requerem que o texto seja lido e, depois, de um design que permita que essa leitura
aconteca”. (COWLES, 2003, p. 9).

AV A
issue #3. featuring:
dinosaur jr.

make bank.

Fopins oA ArhiRde

Figura 26: Paginas da revista “Raygun” feita por David Carson.
Fonte:http://chris-ashworth.com/ray-gun-publish/ray-gun-magazine-pages
(Acessado em 17/12/2007)
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Figura 27: Revista “Blah, Blah Blah”.
Fonte: http://chris-ashworth.com/ray-gun-publish/blah-blah-blah-magazine-covers/ (Acessa-
do em 17/12/2007)

O designer David Carson também concorda com a importancia do design estar
ligado ao contetdo. “Quando eu fago revista eu apenas fago o que faz sentido para
mim. Eu leio o artigo e tento interpretd-lo. [...] O ponto inicial nunca foi fazer
algo feio, dificil de ler, ganhador de prémio ou lindo. O ponto de partida ¢ tentar
interpretar algo”. (CARSON, 2006)

Melo (2002) em sua analise sobre o design editorial na 6* Bienal de Design Grafi-

co, observou a existéncia varias linguagens convivendo ao mesmo tempo na atual
produgdo editorial brasileira. O autor identifica sete referéncias: pré-moderno; mo-
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derno; poés-moderno; vernacular; midia eletronica; énfase no contetido; e énfase no
publico. Destas, as cinco primeiras foram reunidas por critérios internos a propria
historia da linguagem grafica, enquanto as duas ltimas compartilham afinidades
quanto as énfases ao conteudo e ao publico.

1)Pré-moderno: Publicagdes com tipos serifados, uso de vinhetas e ornamentos.
As imagens recebem molduras e as cores sdo pastéis. A atmosfera ¢ de elegancia
e sofisticagdo.

2) Moderno: Os ornamentos desaparecem, os tipos perdem a serifa, as imagens
abandonam as molduras e passam a sangrar as paginas, as cores tornam-se fortes e
chapadas. Estrutura, limpeza e concisdo sdo as palavras de ordem.

3) Pés-moderno: A limpeza e a concisdo modernas ddo lugar a uma profusdo de
elementos, que flutuam nas paginas, sem contar mais com o apoio de uma estrutura
diagramatica clara como os grid.

4) Vernaculares: O design dialoga com a linguagem popular. A cena doméstica
fornece objetos singelos, marcados e enobrecidos pelo uso cotidiano das pessoas.

5) Midia eletronica: Baseado na linguagem web e de video-clip, apresenta se-
qiiéncias ininterruptas de imagens, entremeadas por pouco ou nenhum texto. As
imagens ganham ritmo, impacto, autonomia. A apreensdo informago visual ¢ ins-
tantdnea e o texto quando existe, ou ¢ francamente acessorio ou funciona apenas
como sinalizagdo. Por um lado esse estilo lembra o moderno, na limpeza diagra-
matica com que cada imagem ocupa a pagina, mas por outro, a logica ndo linear de
articulagdio das imagens subverte qualquer pretensio de objetividade e clareza.

6) Enfase no conteiido: A estratégia do designer ¢ fazer com que a visualidade
ligada ao assunto impregne a visualidade da propria publicagdo, norteando o pro-
jeto grafico.

7) Enfase no piiblico: Apesar de todo o projeto pretender estabelecer didlogo com
publico, nesse caso o eixo condutor ¢ a preocupagdo com o repertorio do publico
alvo e com as condi¢des concretas de veiculagdo do produto. Design com énfase
na recepcdo, em criar empatia, falar a mesma lingua, remeter a um determinado
codigo partilhado pelo publico.
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3.4 Sintese do capitulo

O capitulo apresentou os fundamentos de design grafico e suas variaveis até che-
gar ao design de revistas. Descreveu-se a importancia da composi¢ao da pagina
nas publicagdes impressas e identificou-se os componentes usados: o grid como
elemento organizador, a tipografia como forma de expressao; a imagem como ele-
mento arrebatador da atengdo; a cor como fonte de informagao; e os elementos
graficos complementares.

Demonstrou-se as inimeras formas de leitura de uma pagina impressa e as estra-

tégias de diagramagao que influenciam essa leitura. Por fim, discutiu-se o projeto
grafico e sua adequagdo nos diversos géneros de publicagoes.
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4 O DESIGN GRAFICO DA PAGINA COMO
COM PONENTE DA IDENTIDADE VISUAL
DA REVISTA

Nesse capitulo apresenta-se a analise efetuada em duas revistas de circulagdo na-
cional, a saber: “Veja” e “Trip”. Descreve-se os processos € procedimentos da
coleta de dados e da analise e apresenta-se os critérios para a escolha das publica-
¢oes. Em seguida inicia-se a analise dos exemplares com uma breve apresentagao
das revistas, com a identificacdo de dados das edigdes pesquisadas e posterior-
mente a analise dos dados dispostos em forma de tabela. Apresenta-se as fichas de
analise, seguidas de texto interpretativo e de particularidades observadas em cada
publicacdo. Por fim, desenvolve-se uma discussdo comparando os dados analisa-
dos de cada revista com os fundamentos tedricos apresentados anteriormente na
pesquisa.

4.1 Procedimentos metodoldgicos da coleta de
dados e da analise

Objetivando a efetivagdo das anélises, foram coletados exemplares das revistas
“Veja” e “Trip” durante seis meses, totalizando vinte e quatro edi¢des da revista
“Veja” e cinco edigdes da revista “Trip”'®. Foram analisadas as matérias de capa
de cada revista. Essa ¢ considerada o mais importante contetido da publicagdo, a
que mais interessara o leitor. Essa matéria tem destaque na capa da revista através
das chamadas e imagens. A principal chamada® de capa nem sempre é colocada de
maneira clara e objetiva, dessa maneira estabeleceu-se dois parametros para a sua
defini¢do: tamanho da fonte e contraste de cor.

Partiu-se do pressuposto de que o design grafico apresentado nessas matérias
principais represente e contenha elementos do projeto grafico da revista como um
todo. Considerou-se na coleta de dados as paginas duplas por essas serem elabo-
radas pelos editores e designers juntas, sendo também visualizadas pelo publico
em um mesmo plano de leitura.

Os dados coletados foram armazenados em fichas (apéndices 1 a 11), contendo in-
formagoes das publicagdes como data, numeragao das paginas, editoria e natureza

19 Durante a pesquisa foi publicada uma revista bimestral.

20 Um dos mais importantes texto das publicagdes, ndo s6 porque representa a vitrine de
cada edi¢do como porque ¢ o de maior indice de leitura. A chamada precisa atrair a aten¢@o
do leitor para as paginas internas.(GARCIA, 1992; p. 42)
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da informagio, formato e aspectos fisicos da publicacdo. Nas fichas foi empregado
um modelo de analise sintética que visou observar o uso dos componentes graficos
da pagina impressa. Cada ficha possui seis tabelas correspondentes a seis temas:
grid, tipografia, cor, imagem, elementos graficos e estratégias de diagramagdo e
organizacdo textual. Apos a elaboragdo das fichas realizou-se um pré-teste, com
a aplicagdo em duas edigdes aleatorias das revistas estudadas, com o objetivo de
ajustar a ficha original. Depois de concluida a coleta de dados, organizou-se um
resumo das fichas da revista “Veja” e outro da revista “Trip”, apresentados a seguir
nessa pesquisa.

Ap6s o resumo das fichas realizou-se uma analise geral dos dados e uma analise
de particularidades. Essas analises foram efetivadas com base na fundamentaggo
tedrica apresentada no capitulo trés que trata do design de revistas.

4. 2 Critérios para a escolha das revistas

Foram selecionadas para essa analise as revistas brasileiras “Veja” e “Trip”, que
apresentam um claro posicionamento de mercado e identidade visual marcante.
Para a escolha dessas revistas considerou-se trés parametros: o estudo “Veiculos
mais admirados: o prestigio da marca”, periodicidade e género:

Indicagio na pesquisa “Veiculos mais admirados: o prestigio da marca”

O estudo realizado pela Troiano Consultoria de Marca com apoio do Instituto
Qualibest?! estda em sua oitava edigdo e busca mapear quais sdo os veiculos de
comunica¢do mais bem cotados entre os profissionais do mercado publicitario.
Participam da votagdo anunciantes e profissionais de agéncias e de veiculos, além
de fornecedores de servigos de marketing e de comunicagdo. Os votantes apon-
tam os atributos que consideram mais importantes em veiculos dos seis meios
pesquisados: TV aberta, TV paga, radio, jornal, revista e internet. O atributo reve-
lado pelos participantes como o mais importante da midia revista foi o conteudo
editorial. A partir da analise dessas informagdes o estudo chega ao indice IMP, que
leva em conta a freqii€éncia com que os quesitos foram associados as particulari-
dades de cada meio.

Nas duas ultimas edi¢des nos anos de 2006 e 2007 (anexo 2 e 3) a revista “Veja”
foi lider entre todas as revistas e a revista “Trip” foi lider em seu segmento. Em sua
ultima edig@o, a revista “Veja” obteve o maior indice da pesquisa com 85 pontos

21 http://www.meioemensagem.com.br/novomm/br/Conteudo/? Veiculos Mais Admira-
dos__apresenta_resultados. Acessado em 5/2/2008
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no quesito Eficacia. A revista “Trip” obteve a maior nota no quesito Criatividade
com 66 pontos € no quesito Inovagdo com 70 pontos?.

Género e periodicidade

Nesse quesito entram as caracteristicas editoriais da publica¢do. Esses pardmetros
de género e periodicidade sdo importantes para a pesquisa face a suas caracteris-
ticas de diferenciagdo, tornando a analise do projeto grafico mais rico e contras-
tante.

Nesse sentido, escolheu-se a revista “Veja”, de periodicidade semanal e de seg-
mentagdo por interesse, mais especificamente noticiosa geral (RODRIGUEZ,
2005). Sua circulagao média no ano de 2007 de acordo com o Instituto Verificador
de Circulagdo® (IVC), 6rgdo nacional que afere a circulagdo de publicagdes no
pais, foi de 1.098.642 exemplares por semana o que responde por 22% do mercado
de revista nacional.

A revista “Trip” tem periodicidade mensal e sua segmentagdo € por estilo de vida
(RODRIGUEZ, 2005). Sua tiragem média no ano de 2007, segundo os editores da
revista, ¢ de 50.000 exemplares. Segundo o Instituto Verificador de Circulagdo, a
média de venda nesse ano ficou em 11.765, correspondendo a 0,12% do mercado
de revistas.

4.3 Dados das revistas estudadas

4.3.1 Revista “Veja”

A Revista “Veja” foi criada em 1968 pela editora Abril com o objetivo de suprir
uma demanda de leitores que ja ndo tinha tempo de digerir toda a informagdo
disponivel, necessitando assim de noticias que fosse a0 mesmo tempo reflexivas,
profundas e sintéticas, segundo o site institucional?*. Apds os primeiros anos de
turbuléncia financeira e editorial, a revista encontrou a formula do sucesso, co-
brindo desde o mundo da politica, economia, internacional até artes e cultura, com
uma linguagem clara e atraente. A revista tem como norma transmitir um conteudo
editorial baseado em independéncia e confiabilidade.

22 Editorial da Revista “Trip” edi¢do 164 de marco de 2008

23 www.circulacao.org.br Acessado em 5/2/2008

24 www.veja.abril.com.br/idade/publiabril/midiakit/veja/editorial_missao.shtml. Acessado
em 20/8/2008
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Segundo o site, a publicagdo possui uma tiragem média de 1.100 mil por semana,
sendo 916 mil assinaturas e o restante sendo vendidas avulsas. Esse nimero a
coloca como a quarta maior revista do mundo, atras da “Times” (4 milhdes de
exemplares), “Newsweek” (3.100 mil exemplares). “U.S. News” (2 milhdes de
exemplares). No Brasil ¢ a primeira revista em circulagdo com 58% de market
share entre as semanais de informagdo. A maioria do publico leitor da revista per-
tence a classe B (37%), seguida da classe A (32%); sendo 53% do sexo feminino e
47% masculino. A faixa etaria dos leitores ¢ abrangente: entre 20 e 29 anos 23%,
mais de 50 anos 23%, de 10 a 19 anos 20%, de 30 a 39 anos 18% e de 30 a 39
anos 16%.

A “Veja” conta com as seguintes editorias: Entrevista (com as personalidades de
destaque em todas as areas do conhecimento); Ponto de vista (opinides originais
dos colunistas Stephen Kanitz, Claudio de Moura Castro, e Lya Luft); Millor (a
inteligéncia de um critico dos costumes); Holofote (noticias exclusivas sobre os
bastidores do poder, da fama e dos grandes negdcios); “Veja” essa (frases que
vale por um resumo dos fatos); Gente (Notas sobre personalidades em evidéncia
no Brasil e no mundo); Radar (notas de economia e politica); Datas (resumo das
noticias mais importantes da semana anterior); “Veja” Recomenda (o melhor da
TV, discos, videos, livros e filmes); Brasil (cobertura politica e dos assuntos na-
cionais mais destacados da semana); Internacional (a politica e os acontecimentos
internacionais mais relevantes e a analise de sua importancia para o Brasil); Geral
(moda, comportamento, estilo, decoragdio, consumo, esportes, tecnologia, ciéncia,
educagdo, historia etc.); Guia (notas sobre o dia-a-dia, como um manual de sobre-
vivéncia do leitor em assuntos como consumo, investimentos, tecnologia, traba-
lho, satide, conforto, cuidados domésticos); Ensaio (jornalista Roberto Pompeu de
Toledo comenta temas da atualidade); Economia (tendéncias); Artes e espetaculos
(que estdo acontecendo), Cartas (dos leitores), Colunas (Diogo Mainardi e Andre
Petry)® .

Arevista “Veja” tem como subprodutos as “vejinhas” da cidade do Rio de janeiro e
Sdo Paulo, encartadas semanalmente como suplementos da revista “Veja”. Nessas
duas cidades e em Porto Alegre, Brasilia, Campinas, Curitiba, Fortaleza, Recife a
publicagdo oferece site regional e disponibiliza contetido pelo celular. Na cidade
de Sdo Paulo, a “vejinha” conta com um programa de televisdo no canal TVA. A
“Veja” também mantém suplementos especiais de cidades chamados “Melhor da
cidade” e o Melhor da cidade gastronomia™ .

25 www.veja.abril.com.br/idade/publiabril/midiakit/veja/editorial_missao.shtml. Acessado
€ 20/8/2008

26 www. veja.abril.com.br/idade/publiabril/midiakit/vejaonline_nocell_home.shtml. Aces-
sado em 22/9/2008
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4.3.1.1 Andlise geral das paginas da “Veja”

» Edi¢des analisadas: 2039 (dezembro/07), 2042 (janeiro/08), 2049
(fevereiro/08), 2050 (margo/08), 2057 (abril/08), 2060 (maio/08).

» Formato da publicac¢@o: 26,6cm x 20,5cm (fechado); 26,6cm x 41cm (aberto).
« Estrutura fisica: capa em papel couché 120gr e miolo entre 100 e 176 pagi-
nas em papel couche brilho 80gr. Impressdo colorida.

 Segmentagdo: noticiosa geral

« Editorias: Uma de Brasil, uma de Internacional e quatro de Geral.

* Nivel de informagdo: Seis matérias noticiosas, sendo duas sobre satde, duas
sobre comportamento, uma sobre Brasil, uma internacional

Durante o periodo analisado a estrutura fisica da revista constituida pelo formato,

caracteristicas do papel da capa e do miolo e acabamento grafico ndo sofreram

alteragdes. Apenas o niimero de paginas variou entre 100 a 176 paginas e em uma

edigdo apresentou-se um encarte publicitirio com 8 paginas em papel encorpado

que alterou a estrutura da edigéo.

Nas matérias de capa variou a editoria, sendo uma de Brasil, uma de Internacional

e quatro de geral. Em relagdo ao nivel de informagdo, quatro matérias foram noti-

ciosas e duas culturais referentes a saude.

As tabelas que se seguem sdo os resumos das seis tabelas produzidas (apéndices 6

a 11) a partir das seis edigdes selecionadas da revista “Veja”. Essas exemplificam

o uso dos componentes graficos e as estratégias de diagramagdo e gerenciamento

da atengdo utilizadas nas paginas avaliadas.

Grid Caracteristicas
tipo 5 vezes o de 3 colunas; 1 vez o de 4 colunas
Margens Topo 1,7 cm — rodapé 1,3 cm ou lcm — externo 1,5 cm —interno 1,0 cm

Guias horizontais | No lopo da pégina

Folio

Nome da publicagdo, dota e numeragdo da pégina. Conto inferior externo

Zonas especiais Uso frequente de colunas na parte externa das pdginas, e imagens na parte

superior @ no meio das pdaginas duplas.

Quadro 10: O grid na revista “Veja”. Fonte: formulado pelo autor.

O grid usado na revista “Veja” é quase que exclusivamente o de 3 colunas como

mostra o quadro 10. Observou-se o uso de duas medidas na margem do rodapé

(1,0cm e 1,3cm) E normal o uso de uma guia horizontal na parte superior da pa-

gina, assim como algumas zonas especiais que se repetem no decorrer da matéria

principal como mostra a figura 28 (c/d).
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Figuras 28: Matéria da revista “Veja” edi¢ao 2049.

O fdlio foi colocado sempre na mesma localizagdo, com os mesmos conteudos e
com a mesma tipografia. Os titulos manifestaram-se sempre em caixa alta em fonte
sem serifa, negrito e variando de tamanho entre 60pt ¢ 120pt. O lide apareceu em
destaque na abertura da matéria, com corpo de letra maior que o texto (entre 14pt
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e 18 pt) com serifa. O texto figurou-se com tipografia serifada, alinhamento jus-

tificado com corpo 10. Legendas, assinaturas e créditos de fotografia apareceram

sempre com as mesmas fontes e tamanhos. Como demonstrado no quadro 11.

Tipografia Classificagao Posigd@o na pagina Tamanho cor
morfolégica
Titulo Sem serifa, negrito, caixa | Narmalmente no topo 60e 120 Preta ou
alta Alinhamento centralizado e | pt branca
a esquerda
Editoria Sem serifa, negrito, caixa | No topo sobre o fio, no 24pt branca
alta e baixa canto superior externo ou
centralizado
Lead Com serifa, normal, caixa | Geralmente em baixo do 18 e 14 pt | Preta ou
alta e baixa titulo com alinhamento a branca
esquerda
Texto Com serifa, normal, caixa | Grid de coluna 10pt preta
alta e baixa. justificado
Capitular entre 3 e 6
linhas sem serifa bold
Titulo box Sem serifa, negrito, caixa | No topo do box 12 e 30 pt | preta
alta e baixa
Legendas Sao usados dois tipos: Ao lado em baixo e dentro | 8pt Vermelho
com as primeiras palavras | da imagem palavras
em destaque ou tudo de
igual em tipo sem serifa, destague,
negrito caixa alta e baixa preto e
branca no
restante
Folio Nome da revista: Sem Canto inferior externo da 8,pt preta
serifa, negrito, caixa baixa | pagina
/ Data: Com serifa,
norma, caixa baixa /
Numeracfio: Sem serifa,
negrito, caixa baixa.
assinatura Sem serifa, negrito, caixa Mo inicio da matéria 11pt Preta ou
alta e baixa. branca
Crédito Sem serifa normal, caixa Lodo esquerdo inferior 4pt preta

alta.

externo da imagem

Quadro 11: A tipografia na revista “Veja” Fonte: formulado pelo autor.

A cor predominante nas revistas avaliadas foram o preto e o vermelho como de-

monstrado no quadro 12, sendo usadas eventualmente outras cores (geralmente

pastéis) em boxes para diferenciar. Foi comum o uso do branco em legendas loca-

lizadas sobre as imagens fotografias como na capa da figura 27 (a).
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Quadro 12: As cores na revista “Veja’

Branco nos titulos & legendaos - infen
diferenciodara
Preto no fexto

27 Fonte: formulado pelo autor.

Cores Acoes dao cor-informacao [sintoxe e relogoes
recorrentes taxiondmicas)
Yermelho no foixo = intensificadora / Yermelho no
legende - intensificodora e diferenciod

Nas matérias de capa foram usadas imagens fotografias, ilustragdes e graficos,

muitas vezes sobrepostos. Na abertura da matéria a revista utilizou de grandes

imagens que podem chegar a duas paginas inteiras. No decorrer das matérias as

imagens diminuiram de tamanho. Foram localizadas geralmente no centro da pagi-

na e na parte superior (imagens como demonstrado na figura 28 (b/c/d), que mos-

tra a grande énfase no uso de imagens. As imagens fotografias normalmente sdo

apresentadas em policromia e todas apresentam legenda ou texto legenda como

demostra o quadro 13.

Imagens Origem tamanho Edico de | Edicdo de | Estratégia | Imagem
forma cor x texto
Todas Grande Na abertura Geralmente | Geralmente | Na Legendas
edigoes maicria das matérias retangular, | policromia | maieria longas e
imagens fotografias de | algumas das vezes | bem
fotografias, alé 2 paginas, | recortados. Arrebatam | visiveis
uso de no restante ento e
ilustragdes e tamanho entre compro-
infograficos. | 4 e 1 colunas vagao
por até 16cm.

Quadro 13: As imagens na revista “Veja”. Fonte: formulado pelo autor.

Entre os elementos graficos foram utilizados o fio que aparece no topo da pagina

separando a margem do contetido, entre colunas para separar algumas informagoes

e entre o lide e a assinatura da matéria. Foram também utilizados boxes, geralmen-

te de uma coluna na parte externa da pagina em cores pastéis como apresentado

no quadro 14.

27 As cores aqui mencionadas referem-se a elementos ndo figurativos como boxes, fios,

letras e fundos.

83




Elementos Posicao Tamanho cor

graficos
Fio No topo da pdgina entre a 6 colunas Vermelha
margem e a noticias. 1 coluna preta
Enire o lead e a assinalura.
Boxes Uso freqiiente de boxes no topo, | Quando de texto 1 coluna. | Fio preto e

na base e na parte externa das Com infogréficos em até 7 | vermelho
paginas. colunas. No miolo cores
pastéis

Quadro 14: Os elementos graficos na revista “Veja”. Fonte: formulado pelo autor.

Para ressaltar a matéria de capa, a revista “Veja” aumentou a espessura da linha
do topo, assim como usou recursos que geralmente ndo sdo usados no restante da
revista como fotografias de personalidades recortadas e tipografia colorida nos
boxes como exemplificado na figura 29.

Figura 29: Paginas da revista “Veja”, nimero 2039.

Nas matérias de capa também foram usadas ilustragdes e boxes coloridos. Nor-
malmente os boxes coloridos trazem informagdes complementares e localizam-se
na parte externa da pagina. Por outro lado, as fotografias em grandes formatos sao
colocadas no centro da pagina como nas figuras 29 e 30.

84




Figura 30: Paginas da revista “Veja”, nimero 2060.

Na matéria da figura 31, a “Veja” utilizou-se de quatro colunas em seu grid, o que
¢ incomum na amostragem estudada. No entanto, os boxes coloridos em degrade
seguem a mesma localizagdo, na parte externa da pagina. Nota-se nessa matéria
uma tendéncia da revista “Veja” de usar imagens fotografias e graficos em um
mesmo espago.

i 1

i
I

Figura 31: Paginas da revista “Veja”, nimero 2050.

Nas paginas avaliadas houve uma grande valorizagdo das imagens que geralmente
foram posicionadas na parte superior. No caso da matéria mostrada na figura 32,
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uma ilustragdo em forma de desenho seqiiencial foi utilizada em todas as paginas
dessa matéria, acrescida de imagens fotograficas na parte inferior que complemen-

tavam e comprovavam a historia.

i
Figura 32: Paginas da revista “Veja”, nimero 2057.

Na abertura das matérias especiais, observou-se espagos em branco junto a gran-
des imagens editadas e titulos em letras grandes que ocupavam a extensao das duas
paginas de abertura, como demonstrado na figura 33.

Figura 33:Paginas da revista “Veja”, nimero 2042.
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A estratégia de diagramagdo usada na revista “Veja”, resumida no quadro 15,
baseou-se na valorizagdo de imagens fotograficas, usadas em grandes formatos
e localizadas na parte superior da pagina. Destaca-se também a presenca de ilus-
tragdes e graficos para criar maior dinamismo e arrebatamento da aten¢do. Como
estratégia de gerenciamento de atengao, a publicacdo se utilizou do arrebatamento
através de titulos em grandes formatos e em negrito, além das imagens em grande
formato. Para sustentar a atengao do leitor a publicagao se utilizou de boxes e ima-
gens ilustrativas e graficos com informagdes complementares. Como estratégia de
fidelizag@o a revista “Veja” manifestou poucas cores durante todo o desenvolvi-
mento da matéria, com cada uma assumindo fungdes especificas (exemplo: boxes,
fios, legendas). Excluindo a abertura da matéria, as imagens fotograficas também
apresentaram uma localiza¢do semelhante, assim como seu tamanho, que sempre
respeita a estrutura do grid.

Estratégias da diagramagéo

As Fotografias principais séo em grande formato e posicionadas na parte superior da pdgina dando
maior valor, evidéncia e direcionando o inicio do fexto. Imagens menores sdo colocadas em baixo.
Infogréfico na base da pagina

Estratégias de Gerenciamento da Atencéo

Estratégia de

No fitulo ressallado em letras grandes diferenciadas do fundo e em imagens

arrebatamento | fotografios de grandes dimensées.
Estratégia  de | Segue a estrutura do grid nos textos e nas fotografias. Posicicnamento de boxes
sustentagéo (com informagées complementares na parie externa dos paginas).

Posicionamenio de imagens em pontos estratégicos: no topo para imagens mais
importantes e em baixo par o restante.

Estratégia  de
fidelizacéo

Fio vermelho no topo da pégina. Imagens de mesmo estilo em posigdo
semelhante. Uso de cores para a mesma fungdo. Posicionamento do texio
semelhante.

Quadro 15: As estratégias de diagramagdo e de gerenciamento da ateng@o na revista “Veja”.
Fonte: formulado pelo autor.

As capas da revista “Veja” durante o periodo pesquisado apresentaram a imagem
seguida de uma chamada em grande formato. Em algumas edi¢des foi usada uma
faixa superior para anunciar outras matérias. O logotipo da revista apareceu des-
tacado no canto superior direito, podendo se deslocar para baixo em decorréncia
da faixa de chamadas como mostra a figura 34. O tamanho e as fontes do logotipo
permaneceram inalterados, mudando apenas a cor dependendo de sua visibilidade
em relagdo ao fundo.
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FORAM ELES

Figura 34: Capas das edigdes 2057, 2060 e 2049 da revista “Veja”.

4.3.2 Revista “TRIP”

A revista “Trip” foi langada em 1986 e tem tiragem média de 45 mil exemplares,
sendo referéncia em tendéncias de comportamento e jornalismo contemporaneo
no Pais. Possui premiagdes dentro e fora do pais (incluindo trés medalhas do New
York Art Directors Club e finalista do Prémio Esso de Jornalismo nos trés ultimos
anos). A proposta editorial da revista combina interesses multiplos como cultura,
aventura, esportes ndo convencionais, musica, ensaio fotografico de nus artisticos
femininos e jornalismo investigativo sob a dtica do comportamento. Os leitores da
revista “Trip” pertencem majoritariamente a classe B (51%), seguida pela classe A
(35%) nas seguintes faixas etdrias: 15 a 19 anos 15%, 20 a 24 anos 25%, 25 a 39
anos 49% e mais de 40 anos 11%, predominantemente masculino (77%), que tem
uma relagio de intimidade com a revista®.

A revista “Trip” teve trés projetos graficos maiores que marcaram sua historia e
a caracterizaram. O primeiro foi realizado pelo arquiteto e designer Rafic Farah
caracterizava-se pela liberdade no uso da grid, no enquadramento do uso das ima-
gens, mistura de fotografias coloridas e P&B e uso da tipografia como imagem. O
segundo momento, em 1997 a partir da edigdo 58, teve design grafico elaborado
por David Carson e caracterizou-se pela mobilidade e fluidez dos elementos, que
conferiram uma leitura dindmica e nervosa. Se na primeira fase o design da revista
se identificava com o modo de ser dos surfistas, nessa segunda fase a identificacéo
¢ com o jovem que vive a excitagdo da década de 90 marcada pelas novidades
da informatica. A terceira fase iniciada em 2001 a partir do niimero 93 foi de-
senvolvido coletivamente pelo editor Paulo Lima, Rafic Farah e Jorge Colombo,
que trouxeram referéncias das curvas e retas da arquitetura de Paulo Mendes da

28 www.revistatrip.uol.com.br/institucional/fazemos.htm. Acessado em 5/2/2008
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Rocha. O objetivo dessa tltima abordagem era fazer uma adequacdo ao publico,
deixando a revista mais limpa e legivel. Nota-se sutil alusdo ao padrdo original
(CAMPOS, 2006).

A “Trip” transformou-se em marca reconhecida, associada a uma postura jovem,
no sentido de amplitude, diversidade e interesse pelo novo, possuindo os seguintes
subprodutos:

 Revista TPM: versdo feminina da revista “Trip” langada em 2001;

* Os sites “Trip” e TPM, versdo on line das duas publicagdes®;

* A “Trip” FM: programa radiofonico transmitido em Sdo Paulo pela radio El-
dorado FM e para mais sete capitais brasileiras pela Atlantida FM (RS e SC),
Oi FM (MG, CE, PE ¢ ES) e Paradiso FM (RJ). O “Trip” FM pode ser ouvido
também em podcast e esta disponivel em arquivos MP3 no site da editora;

* A “Trip” Mob: servi¢o de informagdo com contetidos das revistas “Trip” e
TPM, eventos culturais e entretenimento para aparelhos celulares para todo
0 Brasil;

* A “Trip” Transformadores: realiza projetos especiais como eventos e festas;
Licenciamento da marca para produtos de outras empresas;

* Publicagdes para clientes: edita revistas exclusivas para empresas como Gol,
Natura, Daslu, AmBev, Audi e outras;

» Consultoria em marca, imagem e contetido: oferece uma equipe especia-
lizada na analise de comportamento e na criagdo e confecgdo de contetidos
customizados.

4.3.2.1 Analise geral das paginas da “Trip”

« Edigdes analisadas: 162 (dez/07 e jan/08), 163 (fevereiro), 164 (margo), 165
(abril), 166 (maio).

* Formato da publicagdo: 27,5cm x 21 cm (fechado) e 27,5¢cm x 42 c¢m (aberto)
« Estrutura fisica: Capa em papel couché 180gr com verniz brilho e miolo
entre 112 a 204 paginas em papel couche brilho 120gr. Impressdo colorida.
Encarte editorial (fotografias) 8 a 16 paginas no formato 14xm 11cm.

» Segmentagdo: estilo de vida

* Nivel de informagdo: Seis matérias com informagdo noticiosa sobre compor-
tamento, sendo uma entrevista.

29 www.revistatrip.uol.com.br. Acessada em 22/09/2008 e http://revistatpm.uol.com.br.
Acessada em 22/09/2008
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Durante o periodo de analise a revista “Trip” teve em todas as suas matérias de
capa informagdes culturais. A partir da edigdo 164 de mar¢o de 2008, notou-se
uma mudanga editorial na revista que passou a enfocar determinado tema em cada
edigdo. Assim, observou-se a “Edi¢do Corpo” enfocando o desgaste em margo;
Edigdo Alimenta¢do enfocando Ansiedade em abril e Edigdo Trabalho enfocando
escritorios alternativos em maio. Segundo Paulo Lima em seu editorial na revista
“Trip” de Margo de 2008, a publicagdo esta assumindo os 12 topicos que demons-
tram “um retrato colorido e detalhado de nossa alma, a decodificacdo de nosso
DNA, as coisas que consideramos mais relevantes, para que sirvam ndo so6 de eixo
editorial, mas de norte para nossas vidas e a¢oes.” (LIMA, 2008; p. 8). Esse eixo
segundo o editor guiard ndo so6 a revista “Trip”, mas também o site, programas de
radios e o Prémio “Trip” Transformadores.

A revista “Trip” no periodo pesquisado ndo apresentou alteragdo em seu formato,
no entanto observou-se algumas caracteristicas diferenciadoras, como um encarte
de fotografias femininas, um encarte publicitario e uma capa dupla.

Em relagdo ao grid a revista ndo apresenta um rigido padrdo. O texto apresentou
variagdes de um a dois blocos com diferentes larguras. As margens também néo
seguem uma padroniza¢do, em nenhum dos quatro lados. O uso do fo6lio ndo ¢
freqiiente nas paginas, sendo usado ora somente nas paginas pares, ora em paginas
aleatorias, obedecendo, no entanto a mesma localizag@o na pagina como mostra o
quadro 16. Algumas matérias de capa apresentam zonas especiais bem identifica-
das, mas que néo se repetem nas diferentes edi¢des.

Grid Caracteristicas

tipo

1 e 2 colunas

Margens variado

Guias horizontais | variado

Félio

Canto superior externo de paginas pares ou aleatérias
Nome da editoria e numeracéo da pagina

| Zonas especiais | variado

Quadro 16: O grid na revista “Trip”. Fonte: elaborado pelo autor

Os titulos seguiram uma mesma tipografia com fontes sem serifa, algumas vezes
em negrito e algumas vezes apenas em caixa alta. Quanto a posi¢do ndo existiu
pardmetros e em cada matéria, os titulos estavam localizados em lugares diferentes
de acordo com as imagens de abertura. O tamanho das fontes dos titulos variou
entre 44 e 100 pontos e foram dispostas nas cores preta, branca e vermelha.
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O lide, quase sempre presente, ocupou lugar de destaque com fontes sem serifa
caixa alta e baixa, variando entre normal e negrito. Sua posigdo, assim como o
titulo, foi diversa, dependendo das imagens de abertura da matéria. Apareceram
no tamanho entre 12 e 24 pontos nas cores branca, preta e laranja. O olho tam-
bém recebeu destaque nas paginas das matérias, no tamanho de 18 pontos, com
fonte sem serifa em negrito e caixa alta e baixa. Ndo tinha uma posi¢do definida e
apresentou-se nas cores preta e branca.

Os textos apresentaram caracteristicas comuns: em letras pequenas, 8 pontos, sem
serifa, em estilo normal, caixa alta e baixa e na cor preta. As legendas apresenta-
vam-se menores ainda, com corpo entre 7 ¢ 8 pontos, sem serifa, em estilo normal
ou negrito e em caixa alta e baixa. Sua posi¢do foi variada, aparecendo dentro ou
fora das imagens, nos diversos lados dessa.

Notou-se a recorréncia, em todas as edigdes, do mesmo tipo de fonte no folio, na
assinatura da matéria e do crédito da fotografia. A cor variou entre preto e branco,
conforme o fundo. A localizagdo do folio desses elementos também permaneceu
igual. Os textos apresentaram-se em tipografia sem serifa e em corpo 8, e tendo
alinhamento diverso como mostra o quadro 17.

Tipografia Classificacao morfolégica | Posicao na pagina | Tamanho cor

Titulo Sem serifa. Normal ou negrito, | variado 44 a Preta, branca e
caixa alta ov alta e baixa. 100pt vermelha.

Editeria -

Lead Sem serifa, normal ou negrito | variado 12 a 24pt | Preta, branca e
caixa alta e baixa. laranja.

Texto Sem serifa, normal, coixa alta | Alinhamento justificado | 8pt preta
e baixa, e a esquerda

2° Titulos Sem serifa, negrito ou normal, | Enfre o texto 8 a 24 pt | preta
caixa alta.

Olho Sem serifa, negrito, caixo alia | variado 18pt Preta ou branca
e baixa.

Legendas Sem serifa, normal cu negrito, | variado 7 a8pt Preta ou branca
caixa alta e baixa.

Folio Sem serifa, caixa alta e baixa, | Canto superior externo | 8,pt Preta ou branca
primeira palavra e nimero de algumas paginas 0,20cm
negrito, segunda normal.

assinatura Sem serifa, caixa alta, funcae | variado 9pt Branca ou preta
normal, nome em negrita.

Crédito Sem serifa, normal, caixa alta. | variado Spt Branca ou prefa

Quadro 17: A tipografia na revista “Trip”. Fonte: elaborado pelo autor

As cores foram pouco exploradas na revista, sendo apenas o preto e branco recor-
rentes nos textos em todas as edigdes como mostra o grafico 18. Quando acrescen-
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tada outras cores, essas eram utilizadas com parcimoénia, geralmente em detalhes
dos titulos.

Cores Cores Acoes da cor-informacdo (sintaxe e relagoes taxionomicas)
recorrentes

De2ab As cores prefa e branca aparecem nos titulos, olhos e textos, sempre

cores . contrastande com o funde com o fundo em uma funcéo de

diferenciagdo. Algumas poucas cores aparecem raramente nos fitulos
em uma funcdo de diferenciacdo e intensificagdo. O preto ainda
aparece no fundo das pdginos de entrevista com o funcio de
diferenciagdo e intensificagéo.

Quadro18: As cores na revista “Trip” *. Fonte: elaborado pelo autor

Essa economia de cores se harmonizou com a quase inexisténcia de elementos
graficos, limitados a boxes de textos da mesma cor do fundo ou em branco que
penetravam nas imagens fotografias como mostrado na figura 35.

Figura 35: exemplo de boxe na revista “Trip” numero 165.

A revista “Trip” fez uso intensivo e exclusivo de fotografias, valorizando-as em
grandes dimensdes que chegavam a ser maiores que uma pagina como mostra o
quadro 19. As fotografias foram apresentadas geralmente nos cantos superiores
da pagina, arrebatando a atengdo do leitor mais rapidamente. Nem sempre foram
usadas legendas acompanhando as fotografias.

30 As cores aqui mencionadas referem-se a elementos nio figurativos como boxes, fios,
letras e fundos.

92




Imagens tamanho Edicéo de Edicdo de Estratégia Imagem x texto

forma cor
fotografios | Fotogrofias Retangular, | Policromia e | Arrebatamento, Imagens sem legendas
em grandes | algumas p&B comprovagdo e | ou com legendas
formatos, a sangrados. resumao. curtas.
partir de 1
/2 pagina.

Quadro 19: A imagem na revista “Trip”. Fonte: elaborado pelo autor

Simplicidade, clareza e economia de cores ¢ elementos graficos sio uma constante
na revista “Trip”. Na pagina da edi¢do 165 ¢ usado basicamente a cor preta, até na
imagem que foi reduzida ao P&B como mostra a figura 36. Nota-se também o uso
de grandes espagos em branco, sem definicdo de margens. As letras do texto sdo
pequenas, mas existe um grande olho com letras que chamam a atengao. A grande
dimens@o da fotografia colocada no canto superior direito chama a ateng@o ja no
primeiro olhar sobre a pagina. O folio esta presente em seu lugar padréo.

“E precssa se conscionuzar de que o
& Catonay & o fiaturs das uliuron
QU O ESIGMago mnda nao

prono
ra absorver,
PR B ae scnpuog & Comed Giooar"

Figura 36: Paginas da revista “Trip” nimero 165

O uso de fotografias de pagina inteira foi comum, assim como as legendas na cor
branca em cima das fotografias. Na pagina da figura 37, trés fotografias foram co-
ladas juntas formando uma unica imagem, formando uma faixa horizontal. Abaixo
das fotografias, um olho com letras em negrito confundia-se com a legenda que
inexiste nesse caso. Nestas duas paginas ndo houve f6lio, com o nome da revista
e a numeragao da pagina.
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Figura 37: Paginas da revista “Trip” niimero 162.
Fonte: elaborado pelo autor

A editoria “Paginas Negras” tem como identidade visual um fundo preto e apre-
senta uma entrevista, sendo colocada nas primeiras paginas. As fontes dessa edito-
ria se diferenciam do resto da publicagdo apresentando serifas, tanto na pergunta
como na resposta. Na a abertura da entrevista os titulos ndo apresentam um alinha-
mento padrdo, como esse das paginas da figura 38 onde a primeira frase esta cen-
tralizada no topo e a 2° frase esta alinhada a esquerda no rodapé. A apresentagio da
entrevista foi escrita em letras grandes e em negrito e a fotografia do entrevistado
foi colocada em grande formato na pagina seguinte. Outra caracteristica foi o uso
de fotografias em policromia e P&B.

Figura 38: Paginas da revista “Trip” niimero 163.
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As imagens fotografias tiveram uso intensivo e em grandes dimensdes nas paginas.
Em alguns casos, as fotografias foram o contetido principal da matéria e os textos
serviram como complemento, como na figura 39, que apresentaram pequenos blo-
cos de textos em apenas uma coluna colocados no rodapé. As fotografias estavam
desacompanhadas de legendas, deixando o texto na condig@o de “texto legenda”.

Figura 39: Paginas da revista “Trip” numero 164

Na matéria da figura 40, além da valorizagdo das imagens fotograficas ndo se per-
cebe o inicio da matéria pela falta de titulos e de um padrio de hierarquia na
apresentagdo do conteudo. A matéria podia ser lida de maneira nao linear o que
ndo influenciava no contexto do contetido. Todas as paginas apresentavam titulos
de mesma intensidade e textos-legendas na mesma posic¢ao. A caixa de texto sobre
a fotografia destacava o texto, colocando-o em primeiro plano, apesar desse apre-
sentar menor espago e estar na parte inferior.
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Figura 40: Paginas da revista “Trip” nimero 166.

A estratégia de diagramagdo da revista “Trip” baseou-se na utilizagdo de imagens
fotografias em grande formato, chegando ao tamanho de uma pagina dupla, ou pa-
gina inteira no decorrer da matéria como demonstrado no quadro 20. As imagens
foram geralmente posicionadas na parte superior da pagina, demonstrando uma
grande valoriza¢do das mesmas.

Estratégias da diagramagéo da pagina

Uso de grandes fotografios de pagina inteira ou na pare superior das paginas. Fotografias menores
posicionadas no alto da pagina evidenciando-os e direcionando o inicio da leitura. Grandes espacos
| em brancos. Grandes titulos colocados em funcdo da imagem de fundo. Destague para olhos.
Estratégias de Gerenciamento da Atengéo

Estratégia de | Fotografias, titulos e olhos em grande formato. Uso de muitos espacos em branco
arrebatomento | favorecendo o foco nos elementos textuais e visuais.

Estratégia de | Uso de fotografias em grandes formatos. Grandes espacos em branco que valorizam
sustentagdo os textos e as imagens fotogrofias, auxiliando a percepgéo dos poucos elementos na
pégina. As imagens assumem em algumas edicdes o papel principal da matéria,
deixando o texto em segundo plano.

Estratégia de | Cado matéria principal é diagramada de forma diferente, mas sem seu
fidelizacao desenvolvimento dentro da edicdo segue uma mesma légica, um mesmo grid, sejo na
localizacdo das folografias, dos textos, dos olhos e dos espagos em brancos.

Quadro 20: As estratégias de diagramagdo e de gerenciamento da atengdo na revista “Trip”.
Fonte: elaborado pelo autor

Como estratégia de arrebatamento foram usados titulos e fotografias em grande
proporgdo. Para sustentar a atengdo do leitor, a revista utilizou varias imagens de
formato médio ou imagens em grande formato, assim como grandes espagos em
branco e pequenas manchas de textos. A fidelizagdo do leitor aconteceu de edigdo
para edig@o, ndo tendo um grid e composigdo igual. Essa identidade foi alcangada
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pelo formato e tipo de imagem fotografica, localizagdo de textos, olhos com gran-
de atragdo e simplicidade de cores utilizadas.

A identificagdo da matéria principal na revista “Trip” apresentou-se ambigua. A
matéria principal nem sempre era explicita na capa através de imagem. A revista
“Trip” proporcionou aos seus leitores duas capas com diferentes imagens em cada
edi¢do, o que confundia a identificagdo da matéria principal. Na edigdo 163, por
exemplo, uma das capas foi a imagem de uma modelo que tinha um ensaio foto-
grafico no miolo da publicagdo; e a outra foi do entrevistado das paginas negras
como mostrado nas figuras 41 e 42. Nessa ultima ficava claro que a matéria prin-
cipal era a entrevista, ja que a imagem se relacionava com uma das duas chamadas
em destaques, ja na capa da modelo a identificagdo da matéria principal fica ambi-
gua como mostrado na figura. A identificagdo tornou-se mais dificil ainda porque
em algumas revistas o tamanho e o tipo de fonte das chamadas foram as mesmas
ou ainda a chamada principal foi do tema geral da publicagdo, tendo varias maté-
rias relacionadas. Essas matérias também ndo receberam uma diferenciagao clara
quanto a hierarquia de importancia dentro da revista. Possuiam tratamentos visuais
diferenciados, mas que ndo indicavam claramente sua importancia hierarquica. O
logotipo da revista sofreu alteragdes de cor e localiza¢do, sendo manipulado de
acordo com a imagem da capa, demonstrado na figuras 43.

Figura 41:Capa “Trip” 163 Figura 42:Capa “Trip” 163 Figura 43: Capa “Trip” 165
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4.4 Discussao a partir da analise realizada

AApesar das duas revistas serem de diferentes segmentos, as paginas impressas
apresentaram o uso dos fundamentos do design grafico. Em ambos os casos anali-
sados, observou-se nitidez na composi¢ao dos textos e das imagens, posicionados
distintamente sem transposigdes que impedissem sua clara visualizagdo. Em re-
lagdo a hierarquizagao desses elementos, na revista “Veja” notou-se um posicio-
namento padronizado em relagdo a seqiiéncia da informagdo, com a diagramagao
de imagens em primeiro plano, grandes titulos localizados em 4reas especificas,
lide, e texto. Na revista “Trip”, a leitura da informag@o também se iniciou com as
imagens, mas apo6s, o desenvolvimento da matéria a hierarquizagdo do conteudo
mostrou-se flexivel, criando diferentes possibilidades quanto a seqiiéncia da lei-
tura.

A revista “Veja” apresentou uma conduta rigida em relagao ao seu projeto grafico,
mantendo o uso de trés colunas, o tamanho das margens e a localizagdo das zonas
especiais nas paginas em seu grid. Essa rigidez, por sua vez, proporciona consis-
téncia e coeréncia visual a publicacdo. Essa conduta s6 foi quebrada em casos
especiais e facilmente identificados, como nas aberturas das matérias principais.
A revista “Trip” ndo seguiu um padrao unico de grid em suas paginas, podendo-se
dizer que esse ¢ definido em func¢do do conteudo. As matérias apresentaram grid
de uma ou duas colunas com margens que variaram de tamanho, ocorrendo a for-
magao de grandes areas em branco.

Apesar do uso do grid e das margens serem tdo diferentes nas duas revistas, a com-
posigao resultante foi equilibrada e muitas vezes simétrica. O uso de imagens con-
trabalancea titulos e textos, simplificando e orientando a leitura. Esse equilibrio,
no entanto, ndo representou estagnagdo ou planura na pagina. Essas apresentaram
contraste principalmente entre imagens e titulos em grande formato e blocos de
textos. A revista “Trip” fez uso de grandes olhos em negrito para chegar a essa
harmonia compositiva.

Nas duas publicagdes observou-se o uso de pouca variedade de tipos, mantendo-se
praticamente os mesmos para titulos, lide, legendas, olhos etc. Houve unanimi-
dade no uso de fontes sem serifa nos titulos, esses alias, apresentados sempre em
grandes dimensdes em negrito com o objetivo de um maior contraste. As legendas
seguiram a mesma orientagdo dos titulos com fontes sem serifa e em negrito, ape-
nas em tamanho menores. O lide e o texto da “Veja” apresentaram-se com serifa
transmitindo maior seriedade e preocupacdo com a leiturabilidade. O da “Trip”,
ao contrario, apresentou-se sem serifa e em corpo pequeno. Apesar dessas carac-
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teristicas, que podem dificultar a leitura, os textos nessa publicac@o apresentam-se
bem destacados, seja em relagdo as imagens ou aos espagos em branco, chamando
a atengdo para esses.

As imagens nas duas revistas foram amplamente usadas, tanto em quantidade
como em dimensdes avantajadas. Contudo, na revista “Veja” foram utilizados os
trés tipos de imagens (ilustrag@o, infograficos e fotografias) com maior énfase nas
imagens fotograficas. Notou-se que as ilustragdes foram usadas nas matérias como
forma de complementar o assunto e os infograficos na estratégia de resumir de-
terminado tema, encurtando o tempo e ampliando o entendimento do contetido. A
revista “Trip” utilizou-se apenas de imagens fotograficas.

Nos dois casos foram percebidos os objetivos de arrebatar a atengdo do leitor atra-
vés das imagens, ja que essas além de serem instigantes em seu contetdo apre-
sentavam-se em grandes dimensdes e em lugares privilegiados da pagina como
na parte superior. Notou-se também que as imagens fotograficas foram utilizadas
como comprovagdo do assunto textual. Além dessa relagdo com o texto, observa-
se também que ha uma relagdo permanente entre fotografia e legenda, e que estas
foram colocadas em diversos lugares (sobre, abaixo ou ao lado da fotografia), com
o objetivo de uma melhor visualizagdo. A excegdo foi em alguns casos da “Trip”
onde o texto na pagina era pequeno em comparagdo a imagem, configurando-se
como texto-legenda.

As duas revistas apresentaram estratégias similares para gerenciamento da aten-
¢do. Inicialmente criando iscas para o olhar com a colocacdo de grandes imagens
e titulos. Essa estratégia de arrebatamento era mais forte na pagina de abertura das
matérias, diminuindo, mas ndo se extinguindo, no desenrolar da matéria. Na re-
vista “Trip”, em algumas matérias a estratégia de arrebatamento permanecia forte,
eliminando o sentido de inicio, meio e fim do assunto.

Em relagdo as estratégias de sustentagdo as revistas se diferenciaram, a “Veja”
buscou instaurar uma comunicagéo de valores através de uma composi¢do padrdo
com o uso dos mesmos componentes graficos. O grid, o inicio da matéria ¢ a
colocagdo das imagens, textos e boxes seguiam uma mesma dindmica na pagina,
sendo logo reconhecidos. Essa estratégia de sustentagdo faz com que o leitor seja
persuadido a pensar que pode se informar de maneira rapida e eficaz. Através dessa
estratégia, o leitor também pode transitar facilmente pela publicagdo, detendo-se
somente onde achar necessario.

Ressalta-se que a estratégia de sustentagdo da revista “Trip” estd apoiada no fator
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surpresa, deixando o leitor curioso para desvendar as paginas seguintes. A com-
posi¢do da pagina estabelece uma auséncia de linearidade (folios e areas especiais
inexistentes, grid dindmico, grandes areas em branco). A revista “Trip” apresenta
uma permanente tensdo na diagramagdo de suas paginas E estratégia de susten-
tagdo da atengdo a partir do inesperado, estimulando um processo de leitura ndo
linear.

O design grafico da pagina no ambito da identidade visual

As duas revistas avaliadas confirmam o que foi explicitado na literatura em rela-
¢do as linhas gerais basica das publicagdes: os quatro “Fs” identificados por King
(2001). Em relagdo ao formato, a revista “Trip” busca uma diferenciacdo em rela-
¢do as revistas semanais como a “Veja”, quanto ao tamanho e principalmente em
relagdo a qualidade do papel. A formula também se mostrou direcionada a cada
tipo de publicagdo, adequando projeto grafico ao contetido editorial. Em relaggo
a forma, as duas revistas se utilizaram dos componentes graficos objetivando har-
monia, leiturabilidade e legibilidade. E a fungo apresentou-se com um posiciona-
mento bem definido, com cada publicagdo direcionando e adequando a mensagem
ao seu segmento.

O conhecimento do segmento de mercado no qual estdo inseridas, proporciona as
revistas a oportunidade de compartilhar com seu publico-alvo do mesmo codigo.
Nesse sentido, a revista “Veja” se utiliza de um design grafico com referéncias
modernas, que tem como principios a universalizagdo, sem conferir tensdo em sua
leitura ou ruidos por falta de entendimento da linguagem visual, e assim abranger
uma maior audiéncia. Esse design globalizado ¢ caracteristico das revistas sema-
nais noticiosas.

Na revista de segmentagdo semanal noticiosa cujo publico-alvo é amplo, notou-se
que o design grafico estabeleceu uma constante exposi¢cdo dos elementos graficos
de maneira coesa em toda a publicacdo, fazendo que o leitor reconheca a revista em
qualquer pagina. Isso aconteceu de maneira clara na revista “Veja” que seguiu um
padrdo em toda a sua diagramac@o. Esse padrdo sofreu pequenas alteragdes de acor-
do com o tipo de informagdo, em um processo dindmico pela busca de solugdes, ja
que o produto revista lida permanentemente com novos e inesperados contetdos,
ndo alterando a coeréncia da identidade visual estabelecida. Essa identidade visual
incluia o uso do grid, da tipografia, de cores, de componentes graficos e tipos de
imagens dentro de um padrio hierarquico que facilitava a leitura e o entendimento
do contetido verbal. Pode-se dizer que essa publicagdo faz uso do design de noticias
cujos fundamentos sdo a funcionalidade da comunicagdo com o leitor.
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Na revista “Trip”, mensal de segmentagdo por estilo de vida, cujo publico-alvo é
mais restrito, ndo se observou o uso do design de noticias, mas sim de parametros
mais amplos proporcionados pelo design grafico. Apesar de organizar a informa-
¢do de forma clara, com o objetivo de uma boa leiturabilidade, as paginas ndo
apresentavam um tratamento grafico unico que pudesse ser identificado ao longo
da revista. Os elementos de design grafico foram utilizados em fung@o do conteu-
do, sendo modificados de acordo com o objetivo de arrebatar a atengdo para uma
determinada imagem ou texto. Esse design ndo linear faz parte da estratégia da re-
vista em apresentar inovac¢ao em seu contetido visual e verbal refletindo o estilo de
vida de seus leitores. Pode-se dizer que na revista “Trip” essa identidade visual é
cambiante, ndo apresentando uma uniformidade no uso dos componentes graficos
e criando sua identidade visual guiada pela flexibilidade e surpresa.

Assim, a identidade visual das revistas ¢ a soma da utilizagdo dos elementos tra-
dicionais, como o logotipo (que identifica a revista no primeiro momento) em
conjunto com o formato, a composi¢do da pagina, os componentes graficos e as
estratégias de diagramacao (figura 44). Assim, pode-se dizer que o design grafico
da pagina forma um sub-sistema que participa do grande sistema de identidade
visual da revista.
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A identidade visual da revista ¢ um dos pilares na construgdo de suas marcas.
Caso essas forem coerentes ao longo da historia, a publicag@o se torna uma marca
de revista reconhecida por seu estilo proprio. Nesse estagio pode-se classificar os
leitores de acordo com a revista que 1€: ao dizer que um sujeito ¢ leitor da revista
“Trip”, sabe-se de antemao quais s@o seus valores e estilo de vida. Esse aspecto
funciona melhor nas revistas segmentadas por estilo de vida, no entanto, pode-
se obter também pardmetros em revistas noticiosas como a “Veja”, ja que esta
publicacdo alcangou incontestavel respeito, valor esse que ¢ transferido aos seus
leitores.

A identidade visual da revista ¢ um dos pilares na constru¢do de suas marcas. Uma
identidade visual coerentes ao longo da historia da publicagdo torna a marca de
revista reconhecida. Nesse estagio pode-se classificar o leitor de acordo com a re-
vista que 1€: ao dizer que um sujeito ¢ leitor da revista “Trip”, sabe-se de antemao
quais sdo seus valores e estilo de vida. Esse aspecto funciona melhor nas revistas
segmentadas por estilo de vida, no entanto, pode-se obter também parametros em
revistas noticiosas como a “Veja”, ja que esta publicagdo alcangou incontestavel
respeito, valor esse que ¢ transferido aos seus leitores.

No caso das duas revistas analisadas ainda pode-se afirmar que essas sdo marcas
de referéncia, pois estdo acima do nivel médio. Assim pode-se dizer que a “Veja”
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¢ uma marca referente como revista de noticias gerais e a “Trip” referente como
marca de revista de estilo. No caso da “Veja” conta para essa caracterizagdo a
citacdo de sua marca nos diversos meios de comunicagdo como fonte de informa-
¢d0. No caso da “Trip” o reconhecimento de seu prestigio é comprovado pelo uso
extensivo da sua marca através do langamento de uma outra revista dirigida ao
publico feminino, programas de radio, site, servigos de informagdo por telefone
celular, licenciamento da marca para outros produtos, publicagdes para clientes
entre outros. Pelo exposto, pode-se concluir que marca revista ¢é resultado de uma
série de agdes que incluem a identidade visual, o conteudo da publicacdo e as
acdes na sociedade.
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5 - CONCLUSAO

As revistas continuam sendo um importante meio de comunicagdo na sociedade.
Com base na revisdo de literatura realizada nesta pesquisa, observou-se que ape-
sar das tiragens nio terem aumentado nos ultimos anos, o lancamento de titulos
ndo parou de crescer no mercado editorial. Tal aspecto comprova a tendéncia de
segmentagdo. Com informagdes mais dirigidas e identidade visual, as revistas seg-
mentadas se adaptam melhor aos desejos e valores dos leitores e desempenham
papel fundamental no desenvolvimento profissional e pessoal.

Tendo em vista os objetivos propostos neste estudo pode-se concluir que o design
grafico da pagina impressa ¢ parte fundamental da identidade visual das revistas,
através da utilizagdo dos componentes graficos e das estratégias de arrebatamento
e sustentag@o. Dessa forma, a revista pode ser identificada ndo s6 pelo logotipo na
capa, mas também pela composi¢do de qualquer pagina editorial da publicagio.

A partir do estudo realizado, destaca-se que o método de pesquisa foi adequado
pois a fundamentag@o tedrica resgatou os subsidios necessarios para a analise dos
exemplos e que esses foram identificados de maneira clara e objetiva nas fichas
formuladas. A anélise ressaltou a importancia do design grafico na construgdo da
pagina e na constituicdo da identidade visual das revistas. Observou-se que através
de pequenas alteragdes na composi¢do, pode-se mudar os valores transmitidos sem
que principios como hierarquia da informacao, legibilidade e leiturabilidade fos-
sem ignorados. Por fim, ficou demonstrado que a identidade visual desenvolvida
e mantida nas publica¢des ¢ essencial na constru¢do das marcas de revistas, para
diferencia-las dos concorrentes e criar fidelidade com os leitores, participando es-
trategicamente da relagdo com a informagao.

Nessa perspectiva, pode-se dizer que nas revistas semanais como a “Veja” que
veicula informagGes noticiosas gerais, o projeto grafico caracteriza-se por uma
identidade visual padronizada com a utilizagdo de um grid rigido e componentes
graficos recorrentes e semelhantes, caracteristicas essas pertencentes ao design de
noticias. Nesse modelo, une-se a informagdo com grande taxa de novidade, como
¢ de costume nas revistas semanais no segmento noticioso geral, a previsibilidade
de seu design grafico, resultando em uma revista equilibrada. Unidos a sua historia
de quarenta anos e suas a¢des na sociedade ao longo desse tempo, a revista “Veja”
construiu uma marca reconhecida e identidade visual marcante que pode ser reco-
nhecida em qualquer uma de suas pagina.
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Na revista mensal “Trip”, que veicula informag&o noticiosa no segmento do com-
portamento ¢ estilo de vida, a identidade visual ndo segue uma padroniza¢do no
uso dos componentes graficos. O design grafico ¢ flexivel e modifica-se de acordo
com o conteudo, apresentando uma permanente originalidade visual. Essa flexibi-
lidade ¢ justamente a identidade visual da revista, que tem como objetivos estar em
permanente transformacao, ndo descartando a busca pela clareza e simplicidade.

Constata-se assim, que as duas revistas se utilizam de componentes graficos seme-
lhantes, mas diferenciam-se na aplicagdo das estratégias de diagramacdo, sendo
essas aplicadas de acordo com o conteudo editorial e com as caracteristicas de
segmentagdo da publicagdo. Assim, o reconhecimento de suas marcas ¢ auxiliado
pelo sistema de identidade visual que combina aspectos fisicos, visuais e estraté-
gicos com foco no relacionamento com o publico alvo. Esse sistema que integra,
principalmente, o design grafico da pagina, tem como objetivo satisfazer os an-
seios e adaptar-se aos valores dos leitores, fazendo com que esses se tornem fieis
a publicagao.

Como prosseguimento dessa pesquisa sugere-se a analise das revistas no meio
digital, a partir dos componentes utilizados no design grafico de revista impressa,
do conceito de informagao e identidade visual. Como meio relativamente novo, a
internet ainda passa por um periodo de adaptagdo, tanto de seu contetido verbal
como visual. Dessa forma, a criagdo de uma identidade visual nas revistas eletro-
nicas que se adapte ¢ satisfaga os diversos tipos de internautas torna-se um desafio
da era moderna.
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APENDICE

Apéndice 1: fichas de andlises Revista “Trip” 162

Dados da publicagae:

Ano 21 - no 162 / Dezembro 2007 /janeiro de
2008

Formato da publicagdo: 27,5¢m x 21 cm

Péaginas analisados: 152 o 158

Tema da edigdo: viagem
Matureza  da  nolicios:
comporiomento

Estrutura fisico: revista embolodo em pléstico, copa
dupla em popel couche 180gr com verniz brilho e
miolo 200 paginas em papel couche brilho 120gr.
Impresséo colorida. Encarte editorial (fotografios) 8

Infermacdo  noficiosa:

péginos  no

formato 1dxm 1lem e
publicitério 32 paginas no formato 10cm x 15¢cm.

encarte

Grid Caracteristicas
tipo 2 colunas de 9em
Margens Topo 0,7 eam — rodapé 0,7 cm — extemo 0,7 ¢m — interno 1,5cm
Guias horizontais -
Folio Conto superior extemo de algumos paginas — freqiéncia inegular
Home da publicagdo & numeragdo da pagina
Lonas especiois 1 z0na superior de 9cm para imagem
1 zona no meio do pdgina de 7 cm para imagem e olho
1 pagina inteira
_Tipografia Classificagao morfolégica Paosigio na pagina Tamanho cor
Titulo Sem serifo. Bold, coixn alta ¢ boixa Sobre o fotografio no porte superior, | (80 pt) 2 cm Branca e vermelha
dividido em duos polawas, senda o 1°
centiolizadn ¢ 0 2° 0 esquerdo
Editorin - - - -
Lead Sem serifo normol, caixa olta & boixa Metade superior do pagino em cimo do | 18 pt/ 0,40cm preto
titulo. Alinhamento o direita
Tedo sem serif, normal, coixo olto e boie. | Grid de coluno (8pt) 0.20 cm prefa
Sem Capitular Alinhamento o direita
2 Titulos Sem serifu, bold, cobn Alinhamento direita sem espago 12pt {0,3em Pretn
Olho Sem serif, negrito, coivo oo e borm | Ao lodo e abaivo do imagem 19pt (0,5cm) pretn
Alinhamento o direita
Legendas Sem serifo, negrito, coivo altoeboa | Dentro, oo lodo ou emboixa do | (7pt) 0,18em Preta fora da fotografio
fotografia.  Alinhamento  esquerdo ¢ Bronco  dento  do
dirgito fotogrofio
Falio Mome da revisto: Sem serifa, negrito, | canto externo da paging 8,pt 0,2em pretn
wi olto e baia / Sem Dot /
Numeragao: Sem serifa, negrito
assingturg Sem serifo, em negrito. Caixa olta Adma do titulo 9ot (0,2 2cm) pret
Crédito Serm serifo em negrito. Coixo olta Junto do assinatura ot (0,2, 2em) preto
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Cores Quantidade Faleta
Tode o mofice 3
Acher do corinformagbo intose & relaghes loxiondmicos]
Peginas 1 e 2 Binaco ne fitvln — oglo dilemaciodan
Varmaho o Sl — difsenciadom & imsmiindon
Prata na fean
Pginas 2 3 Broco ne legenda— o:e dissandiadom
Frie v ety
Peginasde s _Freta e, legends e oo
| Imagens Origem | tomanho | Edigiode forma | Edicdo decor | Estratégia Imagem x texto
Pdg1/2 | Imagem forogrofiogrd | Todo Pdg | Retongulor sangrado policromi Anneh ecompiovagio | Legendos dentro do
ficn imagem
Pag3/4 | Imagem | fotogrofiogrd | Todo Pdg | Retongulor polictomin Arrebotamentn e comprovagio | Legenda dentro imogem
Images 2 fita 15elx5m | Recortado e songroda policromin Compeovagdo Sem legenda
fatogrofiogrd
fiea
Pag5/6 | Imagem | fotogrofiogrd | 2 colx 9em | Recortodoesongrada | Policromia Arrebotamento e comprovagio | Fora do imagem
Images 2 fitm Salwdam | Close retongular Palicromia Comprovogio sem legenda
Imagem 3 fotogrofiogrd | 1 col x 9em | refongulor policamin TESUMo sem legendo
fica
infogrifico
Elementos grdfico Pasigdo Tomanho cor
Fio
Boxes
Qutros recursos - -
Estratégios d diagramagdo da pdgina

As Fotografias principais sdo em gronde formato, ocupando pagina inteira & dupla no inicio do matéria. As fotografias secunddrios sio posicionodas no alto da
pagina evidenciondo & direcionando o inicio do texto. As fotogrofios complementares véem ocompanhadas pelo olho em letios grondes, dando um gronde
destoque. Estiio posicionados no meio do texto ocupando 1,5 colunos, Aboieo delos o coluna permonace em branco, wiondo uma gronde dreq vozin.

Estratégias de Gerenciamento da Ateng

Estr. de arrebatamento

Fontes grandes e colridas no titulo. Fotografias de pagina inteira.

Estr. de sustentagdo Uso de 2 a 3 imagens por pagina. Dois blocos de textos rodeados de espagos em branco.
Olhos de textos junto ds imagens
Estr. de fidelizagdo A composigio imagem ¢ olho se repete nas paginas, assim como a posi¢io de algumas

imagens. Imagens localizadas no topo e no meio da pagina.
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Apéndice 2: fichas de andlises Revista “Trip” 163

Dados da publicagao

Ano 21 = no 163 / fevereiro 2008
Formato da publicagdo: 27,5¢cm x 21 cm
Péginos analisados: 16 a 26
Tema da ediggo: nenhum
MNatureza da  noficias:
(comportamenta)

Estrutura fisica: revista embalada em pléstico, capa
em popel couche 180gr com verniz brilhe e miclo
112 pbginos em popel couche brilhe 120gr.
Impressiio colorida. Encarte editorial (fotogrofias) 16
péginas no formato 1dxm 11em.

Informacdo  noficiosa

Grid Caracteristicas
fipo 2 colunas de 8,5cm
Margens Topo 1,3 cm — rodapé 1,3 cm — extemo 1,6 cm — interno 1,5cm
Guias horizontais Na metade da pdgina
Félio Canto superior exferno de algumas paginas
Nome da editoria e numeracdo do pdgina
Lonas especiois -
Tipografia Classificogfio morfolégica Posigfio no pégina Tamanho cor
Titulo Sem serifo. negrito, coixa alta ¢ boiva 1° eonjunto do titulo centratizado, 2° olinhado 6 | (100 pt) 2,6am Branco ¢ loranjo
esquendn
Editorio Sem seiifo e coixo olto e baixa, primeiro palovia bold, | No folio (8pt) 0.20 cm Bronca
saqunda normol
Lend Sem seiif negrito, itdlico coixn olto e baisa ho Indo do fotogeafio entre os duos partes do | 24 pt /7 0,60cm Branca & loranjo
titulo. Alinh o direit
Tedo com serifa, normal, coixa alta & boix, Grid de coluna (8p1) 0.20 em Branco ¢ loranja
Perbuntas em negrito em coina alta e boi, Alinh 0 esquerda
2" Titulos Sem seiifo neqrito, itdlico coin olto e baixa Minhada o direita 24pt (0, 60em) Branco
Olho Sem serifo, negito, itilico, coivo olto e boixa ha lodo, aboin em cima das imagem Bronco ¢ loranjo
Alink a direito e 0 esquerda
Legendas Sem seiifo, negiito, coixn alta & boixo Dentro, 0o lodo ou emboina do fotogeafio. | (7pt) 0,18em Branca
Alin esquarda e direita
Folio Sem serfo, coim olto e baixa, primeira polowo e | Conto superior extemo de algumas paginas 8,pt 0,20t beanca
nimeto negrita, segunda nomal.
gssinoturg Sem seiin, coiso olvg, fungiio nomal, nome em negrito | abaio do titul 9pt (0,2,20m) beonco
(rédito Sem serif, normol, coio alt dentro fotografi Spt{0,1¢m) beanca
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Cores _ Dentidade Paleta
Teda 0 i 3
A do cordndorragio fsinkoes e relogies iaxiondmicom]
Tdhas o piginen Brenio ne b, leed, cusisotyn, iridi, folio o tede — agio dimemiodus
Lovomja na leod & o — dilziendiodon & mismifodom
Imagens | Unid. Origem tamanho | Edigdo de forma Edigdo de cor Estratégio Imagem x texto
Pag1/2 | Imogem 1 | fotogiafiogie | 1pdge 174 | Retongulor songrodo policromi Angbatamento & comprovago | Sem legenda
fico
Pag 3/4 Imagem 1 fotografiogra | 11,5x 16,5 | Retengulor e sangroda PEB Compravagio Legendo oo lodo
Images 2 fica NxBem | Retongulor e songrode PEB Compravagio Legendn oo lodo
Images 3 fotografiogid | 913¢m Retongular & sangroda Pss Compravagio Legenda oo lodo
Imagem 4 fica 4505 recortoda P&s Compravagiio Sem legenda
fotografiogrs | 7"
fica
fotagrafiagra
fia
Pag5/6 | Imogem 1.2 | fotografiogrd | 10,5x14 | Retongulor e sangrodo P88 & policromio Arebatomento e comprovogdo | Fora da imagem
Imagem,34 | fica 95414 Retongular & sangroda P&8 & palicromi hareh [ 0 | em boixo
fotografingrd
fita
Pag7/8 | Imogem1 | fotoguafiogré | 1pdg Retongulor sangrada policromin hurebatamenta Sem legenda
fica
Pag9/10 | Imogem 12 | Fotogrofiagd | 1/2pag Retongulor sangrada policromio Aurebatamento e compeovagBo | em 1 denfro do
fica fotografia
Pag 11 Imagem 1 fotografiogrd | 9x 8,5 Retongular e songrada policromio Comprovagio Legendo obaixo
Images 2 fica Nx8em | Retongulor esongroda policromic Compravagio Legendn abaixo
fotagrafiagra
fita
Elementos graficos Posigiio Tamanho or
Fio - . -
Boxes Entrando dentro da imagem 1 toluna preta
Outros recursos - - -

Estratégias de diagramagiio e organizagio textual

Grandes fotografias localizodas ne fopo e na pagino esquendo, olhos coloridos em destoque

Estrotégios de Gerendomento da Atengdo
Estr. de arebatomento Titulos grondes, fotografias de pagina inteira e lead eolhas com legros grandes e coloridas
Estr. de sustentagio Uso de imagens em grande quantidode e formato, posicionados geralmente na porte superior do pagino. Dois blocos de textos
rodeados de espagos “em bronco”. Uso de cores para diferenciar textos
Estr. de fidelizogio Fundo dos paginas  letros de uma mesma cor, fotogrofios em posicdes semelhantes.
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Apéndice 3: fichas de andlises Revista “Trip” 164

Dados da publicogio: Ano 21 - no 164 / margo de
2008

Formato do publicaggo: 27,5¢cm %21 em

Péginos anolisadas: 74 o 78

Temao do edigdo: corpo (desgoste)

Matureza  da  noficios: Informagiie  noficiosa
(comportamento)

Estrutura fisica: revista embaloda em plastico, copa em
popel couche 180gr com verniz brilho e miclo 112
paginos em popel couche brilhe 120gr. Impressdo
colorida. Encarte editoriol (fotografios) 8 péginas no
formato 14xm 11em.

Grid Caracteristicas
fipo 1 tolunas de 14om
Margens todopé 1,3 am
Guias harizontais 22 am do topo
Filio Canto superior extemo de paginas pores
: | Nome da revist ¢ numeragdo da pdgino _
Tonos espediois -
Tipografia Classificaco morfclégica Posicdo na pagina Tamarho cor
Titulo Sem sgiify, Extro negrito, coixo allo desolinhodo (44p) 1,2 m Preto
Editorin -
leod Sem sarifu coixa alto & boixa Dentro da fotogrofio, oboo do filulo. | 12pt/0,30om | prefe
Alinhamento o direita
Texto sem serifo, normal, coixo alta e boba. Grid retongulor {8pt) 0.20 em preto
Alinhamento justificado
2 Titubos -
Olho
Falio Sem sarifo, coixa olto e baixa, primeira palavia e | Canto superior extermo de algumos paginos | 8,pt 0,20m bronca
nimero negrito, segunda nomal.
nssinaturg Sem serifo, cona alto, funcdo normal, nome em | obaixo do titulo 9pt(0,2,2cm) branco
negrito
Crédita - 2
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Cores Quantidade Paleta
Toda o notida ?
Agdes da cor-informagdo (sinfaxe e relagdes taxiondmicas)

Toduos os paginas Branco no fulio, preto no restante dos texos
Imagens | Unid. Origem tamanho | Edicio de forma Edigdo de cor | Estratégin Imagem x texto
Pag1/2 | Imogem | fotografiagrifica | 1pag Retongulor sangrada cor natural Anebatomento & compovagio | Sem legendo

Imogem2 | fotogeofiogrifica | pgg Retongulor sangrada cor natural Aniebatomento & comprovado | Sem legendo
Pdg3/4 | Imogem | fotografiogréfica | 20,522em | Retongulor e songroda | cor natural Anebatomento & compovagdo | Sem legendo

Images 2 fotogrofiogedfica | 20 5:22¢m | Retongulor e songroda | cor natural Aniebatomento ¢ comprovado | Sem legendn
Pig 5 Imogem 1, | fotogrofiogrdfic | 20,5:22cm | Retongulor e sangroda | cor natural Anebatomento & compovagio | Sem legendo

Elementos gréficos Posigio Tamanho cor
Fio
Boxes
Qutros recursos - - -
Estratégios da diogromagdo da pagina
Grandes fotografias na parte supesior do pagina
Estratégios de Gerenciamento da Atengdo

Estr. de arreb to

Fotografias de pagina inteira ¢ de 4/5 de pagina

Estr. de sustentagdo

Uso de de imagens em grande formato. Pequenos blocos de textos

Estr. de fidelizacdo

Fotografias e blocos de textos de mesma area e localizagio
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Apéndice 4: fichas de andlises Revista “Trip” 165

Dodos da publicogho: Ano 21 — no 163 [ obhr de | | —

2008

Formalo da

publicogia: 27, 50m =21 em

Paginas anclisados: 760 B2
Temao do revista: alimentagdo

Motureen

do notidas:  Informagdo

(eompartamenio)

Estruturo fisica: revista embalada em pldstics com
beinde, copo em popel couche 1B0gr com werniz
brlho @ miclo 144 pdgings em popel couche britho
Encarte  editorial

120gr.

Impressio

cedorido

{fetografios) B pagings no formata 14em 11em.

nalicioss

Grid [ ]
fips 7 mlungs dz § Sem |
Mergerm meapé 1,3 om — extema 1,6 om — infemg |,5om
Guies hoeironisis fm médio 70 om do hope
Filis [onio supsrior extemo d pigings pores
Kiame da editaria @ numesstio da poging
Tnnes epetion .
-'_r:pngmhn C|mﬂt;%“:ﬂa|ﬁglm._ Fns?;;._s;l;; paging '_f"_'ﬁi'u:r'.'é:ﬂ'f:-‘_ : cor |
Tituks Sam warik. normal, tates alto @ beem canhokiods (T2p8) 1.8 cm Pret
it
Leed Sam waifly coao el & Bobo Robss do foogmfio ¢ do fikda, | 12 pl /0, 30m peein
S R — Mskacnunie 8 oo SR —
e sam i, nermal, oies ohia e bessn Grid 7 coking | (Bt 020 cm peet
Hinhomentn jesfificodo
2* Titulos sam seiiin, negrite, coi ohie fnfre @ fexda | (ft) 020 om peef
(o sam sy, negrite, coim oha & bais Hbaine & o0 lads do fatogufia (18gt) 0.50 om pesin
_Lgedu; Sam serily, nermal, moéea alio & ben Dentro des fotegrafios (Bt 020 om Pretn gu bremco
Feli Sam senifo, cobm olto & beem, mimeim | (onde speror esems d& olumes | Bpt 0,20m Preto o besnco
palown o simai negeito, segundo notmel. | pigings |
mingtes Sam seeile, obm ob, ungdo mormol, nome | ebates do Suls Fpt (0.2, 2cm) beanio
_Em meqiiy
(iedita Sam sarity, nermal, cotea alto Deatray & oo das fetografios St (0, Jem) beeni
Cores Quantidade | Paleta
Tedn o neticia H |
Actas do cor-infermaecho (sinkeee a relocbes aiondmicos)
Todos o3 pagines | Branco no fulio, peeto no restante dos fexes
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ogens Unid. Tipo famanho | Edicdo de forma Edicdo de cor | Estratégia Imagem x texto
Pag 1/2 Imagem 1 fotogrofiogrd | 21%22em Retangular sangroda P&B Arrebatomento Apens nome
Imagem 2 fico 213522em Retangulor sangroda P&B Arrebotomento | Apanos nome
fotagrafingrd
fico
Pdg3/4 | Imogem1 | fotografingrd | 1 pog Retongulor e sangroda | policromia Arrchotomento | Apenos nome
Imoges 2 fico lcol x18cm | Retongulore sangroda | policromia Arebofomento | Apenos nome
fotogrofiogrd
fica
Pag5e6 | Indicl, Fotogrefiogrd | 30x21em Retongulor e songroda | PEB Angbotomento | Apenos nome
fica
Pdg 7 Indicial fotogrofiogrd | 21 %22em | Retongulore songroda | policromin Arebotomento | Apenos nome
fico
Elementos grdficos Posicio Tamanho or
Fio - - -
Boxes Entrando dentro do fotografia branca
Qutros recursos - - -

Estratégios da diogramagdo da pdgina

Grandes fotografios no parte superior & o direita dos pdginos. Grandes espagos em brancos com olhos

Estratégias de Gerenciamento da Afeniio
Estr. de arrebatomento | Fotografias em grande formato e olhos enfatizados
Estr. de sustentagdo Uso de de imagens em grande formato. Pequenos blocos de textos na parte
inferior e olhos enfatizados.
Estr. de fidelizagio Olhos enfatizando. Pequenos blocos de texto e fotografias em grande formato.
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Apéndice 5: fichas de andlises Revista “Trip” 166

Dodeos da publicogde: Ano 21 - no 166 / mai de 2008
Farmata da publicocdo: 27 5em 1 21 em

Péginos anolisodas: 76 o B2

Tema do edigda: Trabalho (escritdios aliermatives)
Maturen da nodicios Informagio nodicicsn
[compoaramenta)

Estruturn fisica: mevista embaloda em plastics, capa em
popel couche 180gr com wvemip brilho & miolo 144
péginos em popel couche brlho 120gr. bmpresso
colorida. Encorte editoral {fologrofios) 8 pégines no
formata 1d4um 1lem

Grid Caornocharislioos
ipo Em wm boo stongulm ne odepé do péging
Margens
s barizmatnls
Félio (o soparier mdemo da phgings poses
Moma do revisia e mememcio do paging
Tanas espiis Boat no rodapd & phging
Tipegrafia | Cowsificogpo modologion | Posigionopagina | Tomonho [ cor
Tl Sem serifo, normol, ol eito e bobn | candeefizndo (e 1,3 cm Pestn & coboride em
S v oo
idhonn :
I.EE: = = : = .
Testo sem sarifn, normal, ming olto & babo Beid 7 coluno Ba) 0.20 cm peeln
Alichamentn & squenda
T Titules
(ks | | -
lagendas B : [ :
Rio “Sam serifu, coinm ity ¢ boteo, primeimy | Condo sepenior edemo de paginss. | B,pt 0,20mm Prto o bin

paknn & numi negiils, sesunda paie

nieemal
nssahin Sem serifo, s ali, em pegeit Ao fimal do peorko Bpt (0,2 Qem) pesin
(riditn Sem serifo, nermal, comn el Dentro ¢ fom das Jotografins Spt (0, 1em) betnca
Cores T Quantidade | Paletu
Toda o mlida I |

| -"-.qpﬁ-u do coranlomacin (sniowe & relagies fauendmicos)|

Tedms e pégings | Brance n felie, prato nos fexdos e titvios o restale dos aies am vm poiovm do Sk - dilerendogio
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Imag | Imagens | Origem | tomanho | Edigdo de forma Edigio de cor | Estratégia Imagem/ fexto
Pag1/2 | Imag1 | fotografiogr | 1pag Retangular songrado policromia Arrebatomento, comprovagio | Texto legendo
dfico 2 1esumo
Imag 2 1 pog Retangular sangrada palicromia Arebatomento, comprovagio | Texto legenda
fotografiagr e resumo
fico
Pag3/4 | Imag1 | fotografiogr | 1pag Retangulor e sangrada | policramia Arrebatamento, comprovagio | Texto legenda
dfica 2 1BsumD
Imag 2 1 pag Retangulor e sangrada | policramia Arrebatamento, comprovagio | Texto legenda
fotografiagr & 1esumo
dfica
PdgSe6 | Imag1 | fotografiogr | 1pag Retangulor e sangrada | policromia Arrebatomento, comprovagdo | Texto legendo
ifica £ 1esUmo
Imag 2 1 pag Retangulor e sangrada | policromia Arrebatomento, comprovagdo | Texto legendo
fotografiagr £ fesumo
dfic
Elementos grdficos Posicio Tomanho wr
Fio - - -
Boxes Dentro da fotogrofia no parte inderior da pdgina virios branta
Outros recursos - - -

Estratégios da dingramagdo da pégina

Grondes fotografios de pagina inteiro. Baxes de textos legendos em coda fotogrofia contendo titulos

Estratégias de Gerenciomento da Atengiio

Estr. de arrebatomento

Fotogrofias em gronde formato e itulos em codo pagina

Estr. de sustentagio

texto

Fotogrofios em gronde formato e titulos em codo pagina. Uso de boxes no parte inferior do pagina e énfose no legibilidode do

Estr. de fidelizagio

Fotografios de pdgina infeiro, boxes no mesma posicio e quase do mesmo tamanho. Titulos em todos os fextos
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Apéndice 6: fichas de analises Revista “Veja” 2039

Dados da publicagao:

Edigdo 2042 — ano 40 - no 50 / 19 de dezembro de

2007

Formate da publicacdo: 26,5 x 20,5 cm

Paginas analisadas: 54 a 64

Natureza da noticia: editoria Brasil / Informacde

noticiosa

Estrutura fisica: capa em papel couche 120gr e miolo
176 paginas em papel couche brilho 80gr. Impressao

colorida.
Grid Caracteristicas
tipo 3 coluno
Margens Topo 1,7 em — rodopé 1,3 cm — extemo 1,7 cm — intermo 1,0 am
Guias horizontais No topo do pagina
Falio Nome da publicogho, data e numeragdo da pdging
Conto inferior externo
Lonos especinis Colunos externos e do miolo
Tipografia Classificagaio morfolégica Posicéio na pégina Tamanho cor
Titulo Sem serifa. negrito, caixa alto No topo sobre a fotografia (60 p) 1,7em branco
/ Minhamento o esquerda
Editoria Sem serifa, negrito, caixa alto e boiva (onto  swperior  extemo  no | (24pf) 0,6cm branco
prosseguimento do foixa
Lead Com serifa, normal, coixa alto ¢ baiva Aboixo do fitulo, acima do inicio da | (14pf) 0,35 pref
noficio. / Alinhomento o esquerdo
Texto Com serifa, normal, coixa olto e baiva. | Grid de coluna (10p7)0.22em | prefo
Capitular 4 linhos sem serifa bold justificado
Titulo box Sem serifa, bold, coiva alta & baiva No topo do box 19pt (0,5cm prefo
Legendos Sem serifo, negrito, primeira frose coia | Ao lodo esquerdo do fotografia, dentroe | (8pf) 0,2cm Primeira linha  Vermelha,
ulta, restante olto e baia foro da imagem dentio do imogem bronco,
& fora da imogem preta
Folio Nome da revisto: Sem serifo, negrito, | canto externo da pdgino 8,pt 0,2am preta
woira bobia / Dato: Com serifa, normo,
wira boixo / Numeragio: Sem serifo,
negrito, coixa boixa
ossinafura Sem serifa, negrito, caixa alto e boiv Enfre o lead e o fexfo 11pt(0,2,8cm) | prefo
(rédito Sem serifa normal, coixa alto lodo esquerdo inferior extemo  da | 4pt(0,1 cm pref
imagem
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Cores Quantidade Paleta
] AEEEED
Azbes do corinformacho [aintane e miogies ondmico|
Pagieas 127 Ravrei oa sgleh - aqgo mtersitsdun | Baurcn oo by - oo Sdemcodar
Vatrsedhes na ot — imersaficadarn  Viermelha na legenda — intensficadar & diecsscador
Prets o texin
Poginss 30 4 Braacs ma lgendo- ngio diewenciodve / Vermeha ng fiag - inkenshoader
Fraty no dextn —
Pogings Se b Esence na lgerdo-- nglo dileendados  Vermeto ng fobe — intensificsdarn
st na leganda — inteniilitndor # diferendndos ol cless no bon feda - diferenciadar
Freta v dexin
Pogings 72 8 Bssnce g legendo— ogio diesndodos  Vermeha ne foin — infersificden

Yemetho na legendn — mtensfinden ¢ dimencoden / Aeul caro so bex de fme. - didvenciodors /Selméin dees na bex de
infagrtfios — démenciodom,/ Freta na fede

 Pog | Imsegem 1 Tmtagrafia Swlzlim | Rewspuio pabirmiy Awbateneniopnpovegl | Lagends losges # bem
Lk Tedxlim | wegod siivety 20 o
| Imogeen 1 Toagiaiia Acelulbim | Rossgpule pobimiTi Bnpheiersenio 8 onprovaqi | Lagends deaivs imagem
Imops Intagiafia el ullen | sesgode polirmis Rgbeienenio Tastn loginda
Imogem; 3 | otagrafi Selidm | Reotodas pabiromia [amprmngiin Tets e
wguh
(s ietaeguler
Imegern | | bitagisha Tednlbm | Rosiodos pokrmig (amprmeyin g dertrs magem
Imogs? | ftegrbs | Sosladen | soagod polimTig e ez kgt
Ceea intarguier
imogen 1 | fntgin | Zoolxlbm | Nentogem mmtuds | polionie Knwbetorseein s Emuma Son lgmén
Imeges 2 Intograt TedsSom | Retmpulo/mariad | Paloomis Camprvy s Tt logenda
Imoguend | inbgiiha bl Tem | 0 paliotrmis Feam o ol grom
bt
Elementos grificos Fositia Tamanha tar
Fia Ng tepe do piging eaire o morgem e 0 neficen S olones Mgl §0.5m) Yermalha
Enire o keod e o oysinatere | oiena 5 pt et
Beait e tepo, oo besw - pequenss infeemogbes 17 mhomx Sm Fio prety ¢ isosher
Na colene da esquerdo — infermogbes meplemenizres | Toolna 1M m A dorg
N base — com ilografie dilung 1 Tiam Salmdo dero tom wmbra
Dwtios recursas - - -
Esfrotégaet do disgromagae

Inbgihim re bese da pigna

s Fotogrotis principos 60 em geoede farmik, ecupands & meler ou igeel perie em relegin 0 derio e plging, 560 prsidnasdin, as (oo exuerdt oo uspmie t pépisg
oot noiat vk, nidinde i dradonaads o i do tedo. Imogain. menoes 80 colatndes em e, 00 lada dsits dn meoirs ow em beaes na cenlo esgquind.

Estr. d ormebolomenie

& Gerantomantn do

N Hiule sessoliodio en letin grendes ¢ bronom @ no ipladh amessio o fnd B bologreBios de grasdes Faimete.

Estr. de

lasvols veme romumecogia de walee: mntntinen chow, da polowes o gracds e

5. & hidelizngio

Ul verselba oo a0 fopn da pligies difssma o mating, deads inporingi » umidade 00 estsaies don pigines
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Apéndice 7: fichas de analises Revista “Veja” 2042

Dodos da publicocdo:

Edicio 2042 — ano 41 —no 1 / 9 de joneiro de

2008

Formaoto do publicacdo: 26,5cm x 20,5¢m

Paginas onalisodas: 54 o 44

Notureza da noticios: editoria Geral / Infarmagéo

noliciosa [comportaomento)

Estruturn fisico: copa em paopel couche 120gr e
miale 100 péginas em paped couche brilhe B0gr.

Impressio colorida,

Grid Comcienisticos
fipa 3 odung
Margens Topa 1,7 om — rodapé 1,3 om — extema 1,7 om — intemo 1,0 em
Guies horizontuis et hoga do pagina
Félie Kame da publiacbo, data & numenacha da pegin
{ant infanics externo
Tanes espacais {ohmos exdemes o do misk
_ Tipografin Clasibicogio modolégicn Pasighio na pdging Tamanha cor
Tiuky Sem warila. negrite, ceom et Mo tapa solin & fesagiotn (0t 2bem | peein
{ Minhaments o esquenda
Edterin Sem sarth, negrite, cemn elfn ¢ bein (entmlimds sa primess pogne seh o fio | (24t 0, bm besnca
do fobm
Lead (om e, normal, coim olfa & bedm Mo do fhdo, o0 ledo do inico da | (14p) 0,35 pesin
nofitin. / Ninhamaido o esquend
Texta (om sesifn, narmoal, cobm eftn & bein. Guid de coling {022 em | Preho
(opituioe & linbas sam e beld jostiicodn (npile dinze
Tituks bex ‘Sem serika, negiite, peian ey & bein Ho oo cho b {14011 0,35 pezin
Legandos Frimaiea linka tom serifo, werfoine nomal. | Ao leda & em boim & blogrefie, dentoe | (126 0.3m Primais lnho preln,
Restrda sam serifn, mageitn. efto e boi | forp do imegem restardz cinz
Felie Nome do revisto- Sam serifo, megrifo, ool | conte exdems da péging Bpt 0,2m pesta
beixn / Dute: Com seeffo, moma, i
bean / Memesaghy: Sem ik, megritn,
ceinn besin
psnet Sem sariky, nagrite, cainn ety & boin Entre o leod & o teatn 1t {0, 28cm) pesta
(i Sem serika normal, ot ol Ledn esguerdn inferier mtarno da imogem | 4pt 0] om ezt
Cores Quantidade Paleta
Tede & matn i —— =
Acdes do cor-inlormocio [sintose o relogbes kaiondmnicos)
Piginos 127 Vamalh ng editsi - intensilicodon
Ll s da fosogeafia & ne eopitular - disencodoss
Freto no texte
Poginn 345578910 | Lt nes bt  diterancedors
Freto no s

1£5




Imagens | Unid Origem tamanho | Edicdio de forma | Edigdo de cor | Estratégia Imagem x fexto
Pdg1/2 | Imogem 1 fotografia 1 pag Recortodo songroda | manipuloda Arrebatamento Sem legendo
& montado
Pag3/4 | Imogem 1 fotografia 18,5115 Retangulor Palicromin Aurebotomenta e comprovoiio | Tedo Legendo
Img. 223 ilustragio 1067 cm songrada Policromin Nstrativas Sem legenda
Recortodo
Pag5/6 | Imogem 1 fotografia 12,520em | Retongulor Policromia Amebotamento e comprovagio | Tedo Legenda
Imogem. 2 | ilustrogio B P em songrado policromia Nstrativas Sem legenda
Imogem. 3 | ilustragio 89,5 om Recortoda policromia Nustrativas Sem legenda
Pag7/8 | Imogem | fotografia 12,520om | Retongulor Policromin Armebatamento e comprovagio | Tedo Legenda
Imogem. 2 | ilustragio Bx % em songrada policramia Nustrativas Sem legenda
Imogem. 3 | ilustragio 7.575em | Recortoda policromia llustrativas Sem legendo
Pdg9/10 | Imagem1 | ilustrogio 6,510 | Recotodn Palicromin lustrativas Sem legendn
Imagem, 2 | fotogrofia 11,58,5 Retangulor policromi comprovagao Tedo Legenda
Imogem. 3 | fotografia 5,56,5 Retangulor policromia comprovagio Teuto Legenda
Img.4..11 fotografia Judem Retangulor (ore PRB provagh Teto Legenda
Elementos graficos Posiciio Tamanho cor
Fio No topo do pdgina entre o margem e a noficias 6 wlungs  14pt | preto
Entre o leod & o assinaturo. Entre o finol do fexo e complementos {0,5¢m) preln
Entre os dicos 1 coluna 0,5 pt preta
1 eoluna 0,5 pt
Boxes Nos colunos exiemos 1 lnosx 22,5 on lilds
Nos comentdrios 1 colunas incolor com fio preto
Compl o final do matéria 4 colungs x 22,5 am ineolor com fio preto
Qutros recursos - - -
Estratégios da diogramaggo
As Fotografios principais sio em gronde formato no miolo superior do pagina.Imagens icdnicas interagindo com os boxes.
Estratégios de Gerendomento da Ateng
Estr. de arrebatamento | Mo fitulo ressaltodo em lstros grondes & no fotogrofia de gronda formato.
Estr. de sustentagdo Dicas em boves sempre nos colunos extemas. Imogens ilusiativas oo lodo do assunto. Fotografias de grande formoto.
Estr. de fidelizagdo Boxzs da mesma cor de assuntos complementares no lodo extermo.do pdgina. Imogens ilustratives de mesma estilo, Fotografias no miolo
do pdging
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Apéndice 8: fichas de analises Revista “Veja” 2049

Dados da publicacao:

Edicdio 2049 — ano 41 = no 9 / 27 de fevereito de
2008

Formato da publicacdo: 26,5cm x 20,5cm
Péginos analisadas: 74 a 85
Natureza do  noficios:  editoria
Informacéo: noficiosa

Estrutura fisica: copa em paopel couche 120gr e
miclo 128 paginas em papel couche brilhe 80gr.
Impressdo colorida. Encarfe publicitdrio 19cm x

Internacional  /

26,6 com 8 paginas.

Grid Caracteristicas
grid 3e 4 coluna
Morgens Topo 1,2 cm — rodapé 1,3 cm — extemo 1,7 cm — intemo 1,0 cm
Guios harizontais Faixo superior
Félio Nome do publicacdo, dota e numeragdo da pégina
Canto inferior extemo
Tonas especiois Colunas externos
Tipografia Classificacdo morfolégica Posigéio na pagina Tamanho cor
Titulo Sem serif. negrito, caixa alto lodo esquerda inferior (72 pt) 1,7em bronca
/ Alinhamento o esquerdo
Editoria Sem serifu, negrito, caixa alto e bai Canto esquerdo supeior na primeira | (24pt) 0,6cm branco
pdgina sob o fio do bax
lead Com serifo, normal, caia alto e boia Canto superior direito (18pt) 0,45 branco
Minhamento o dirsita
Texto Com serifo, normal, coixo alt & boixa. Grid de coluna (10p1) 0.22 cm Fret
Capitular 5 linhas sem serifa negrito justificado Copitular preta
Titulo box Sem serifu, negrito, caixa olto & boia No fopo do box (30pt) 0,70 preto
Legendas Frimeira linha com serifa, coixo alt Ao lado e em baixo da fotografia, (12p) 0,3cm e Primeira linho
normal. Resto sem serifo, negrito, caixo alta | dentro & fora do imagem (10pf) 0.22 em vemelha restonte
e boixa preto
Folio Nome do revista: Sem serifa, negrito, coixa | conto externo da pdgina 8pt 0,2am preta
baixa / Dato: Com serifo, norma, coixa
baixa / Numeragio: Sem serifa, negrito,
caixa boixo
assinatura Sem serifa, negrito, caixa alta & boixa Entre o lead & o texdo 11pt (0,2,8em) branca
Crédito Sem serifo normal, coixo olto lodo esquerdo inferior externo da 4pt (0,1 em preta
Imagem
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Cores Quantidade Paleta
Toda s matiie 5
Agbes da corinlormogdo [sntoe @ mlogbes taxondmicas|
Paginos 1e 2 Vemaba na editoris - imersifiodom
Vemaho ne b - Sfereaciodons
beemcn no et - intensifimdon
Péginos 345678910 | Vemnalo ng b - Serencodoe
Vemelho ng legasd # tilo de bou — intetaiimdan & diserciedom
Bete na b — déesenciodom
Prete ne box - diferenciotion
M_ Imagem | | bingaia 1pg Teemplangok | monipdeds | debotomest Sarn lagenda
Pl | lmegm] | Eotogrelin M35 Evimgiirsangod | poloomin | Aebotomenty ¢ compenecds | Ligesda
L | imegem? | bgeh [ 11585 | Relegu o] e Lager &
[ PagSfe | megm| | bmpen | s | inmphowgnk | pi bt ' i | Lagendn
Inagee ] | ingreia 1%l m Rrimgulsi wrgak pobimmi keeboforrerio o | Legeds
(Pigi® | Il | foogehs | G175 | Rempiwswcgok | poboesey | beebotumesin ¢ corgenoiie | Logerds
hgihs | W | gl phmek | Beums
megeml | biogen | B9 Tnoned [T r—— Tagendn Ten Lugede
Imagem 7 | Eolegrefin 10,57 Brtmpdn pboemin | lshetne Ligncy
lmog 3| biogaio | 4565 | b —— o g
Elementos grifices Pt Tamanss ™
Fio .
B e e s Povgess Toda 0 pigea | ienl e el
ey dulxTis iy
Quiros reéurios. Wlam de b Tolzl5em bee
da
e Ferogrefias princiaoe o e grands lormarn ne swola o fepe de pigiae.
de Gerenciomento do Aleng

Esir. do ourebatuments | No nie fo el b e st sty o ks o
Estr. de ustomiogio Tty de gronds himaty. Informaphes omplenvo: n b

Estr. de fidalizache

oo, o o4, Pk 07 g, i logrelin. e sk B ety el

do leds & conteeds e pdgma
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Apéndice 9: fichas de analises Revista “Veja” 2050

Dades da publicagéo:

Ediggo 2050

ano 41

Paginas analisadas: 74 a 85

Natureza da noticias: edditoria Geral Informagao

noficiosa (satde)

Estrutura fisica: capa em papel couche 120gr e
miclo 120 péginas em papel couche brilho 80gr.

Impresséo colorida.

no 9 /5 margo de 2008
Formato da publicacéo: 26,5¢cm x 20,5¢cm

Grid Caracteristicas
tipo 3 colunas
Margens Topo 1,7 cm — rodapé 1 em — externo 1,7 em —interno 1,0 cm
Guias horizontais Fio superior
Félio Nome do publicogdo, dota e numeragdo da pdgina
Conto inferior externo
Tonos especiais Parte superior
Tipografia Classificagéo morfolégica Posicdo na pdgina Tamanho cor
Titulo Sem serifo, negrito, caixa olto lopo (82pt) 2am e (110 pt) | Preto
Alinhamento cantralizado 2, Tm azul
Editoria Sem seiifo, negrito, caiva alta e baixo Canto esquerdo supeior na primeira | (24pt) 0,6cm brona
pégina sob o fio do box
Leod Com serifo, normal, coixa alta e baixo Em baixo do titulo (18pt) 0,45 prefo
Alinhomento a direita
Texto 1) Com serifs, nomal, coixa ot e | Grid de coluna (10pf) 0.22 em Preto
baixa. Justificado e alinhado a direita Capitular preta
Capitulor 3 linhos sem serifa negrito
Titulo box 1) Sem serifo, negrito, coixa olta e baixa | Mo topo do box (30p1) 0,70 Preta e branco
2) Sem serifa, negrito, coixo alto e baixa | No topo do box (12p1) 0,3tm Vinho
legendos Sem serifo, negrito, coiv alto e baixo Ao lodo da fotogrofio 8,pt 0,2cm prefo
Folio Nome do revisto: Sem serifo, negrito, | conto extero da pagina 8,pt 0,2m prefo
coixa baixa / Data: Com serifa, noma,
cixo baiva / Numesacdo: Sem serifo,
negrito, caivo boio
assinatura Sem serifu, negrifo, caiva alto e baix No inicio do matéria 11pt (0,28em) branca
(rédito Sem serifo normal, caiva alto lodo esquerdo inferior extemo da | 4pt (0,1 cm pref
imagem

127




Cores Quantidade Faleta
Toda  natitn ] . .
___Agies da cor-infermagio (sintosn e relegbes lodondmicos)
Péginas 122 Verde daro - désienciodarn
Vermelha na editeria ~ dleracidan
— Aoul na tissle - difeencodon
Poginos 345678910 | weede no hex - dderesciadon
Vinho ¢ varda 0o titwke — difaresciodon intensficedor
(Cinz na foio - dfrenciadon
Unid Origem_ tumanbe | Edigiodeforme | Edighodacor | Eutretigin emog 3 extn
imsgem | | fetoguic Tpeg eeodn Engde Foliomia Rcbyommta Sam logandy
rogem 2 | inkgiic ID5 8 it i linwmia Ty Tegerda
lemgem | | Fologabelnbg | 11,515 frmpln Pz lpmte [y —
- imagem? | o 1 irairtads iz ezt Sen ligends
dic
Pigh | moem1 | Feogdbenhg | 1351155 | Reowimicgole | Foiomio apiorn oy
= Ingem? | o LEAD Rempie poiiromi explintng Sem logends
inagemd | Felogobefnkg | 5503 Renpulersonpade | Polioomis Lnebesamanty e ligendy
inogemd | ofic Tl Revnguler Puitrtesia explicotiog S loginds
Imagem 5 | Fetogrobefinkgn | GBS Eempler Poitromis explicting Sem legenda
dlif etagpehe
L. L - T R I o VST
PgliE | owm1 | Foguielnky | 1hid | Rewpimanpele | Fooosia | sl e e
mogen? | dichbogdie | 140 Rempuerwrgrade | Poliuonin brebromanty Serm logenda
Imgem | inkgific s Fempie Positramin nglizrha Sam lagenda
| Inogem 4| inkogrifion s Rempular Jpolivoiy | explintivg m lagenda
Poga0 | tnogem | | Feiogubenio | 7825 itk wngade | Poatrens e [ ——
| Insgem? | o F 005 Pemploriongads | Polimmia Lnehotonmiymplxsing legends
Imgen 3 mw 8585 Rarmgudet Parwioreie kithernmenty legerdn
[ Imagem | | Fotogrobis 18115 wizetioda sengmds Poliromia [ o
mm Imagem | Feiograbafnbg | 130 Rrmpderirgade | Paiomic Jrchotomnty epligm sem logends
sl Imagem 34 | dhrishgrifis | 1545 frmpd Faistrrrie aplitna Igerda
Elementos grificos Pasiglo Tamanhs oo
[ . .
Baxns Nt cohnas, eternars Iiolx 13,5 e
Dutro recwrsos Feima supeines Il rism
Extiatégios da diegremesio

Bow, mm dhozs e e edenat o piging. Foin supener mm o ol da pagisa.

Estiotigiot de Gesenoicments da Aleny

| Exir, de cuvebotomenty | Fologria o 1t e grnde ot g abirurn i e, |magems ek It com indicots i ks gt
Eatr. de smfanfecio Biasen enen oo, am Rk, i pigines. |magynt icindion o el com inchtion am fdins o pigines
Extr, de fideSizogse Bases e fods e pigins na miema porigde ¢ cor. Foimg saperiar e miesma posicl e (or, G na mee esilo.
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Apéndice 10: fichas de analises Revista “Veja” 2057

Dodos do publicogio:

Edigho 2057 - ano 41 = no 16 / 23 de obel de
2008

Estrutura fisica: copa em popel couche 120ar e
miole 128 péginas em papel couche brilha B80gr,
Impressdo colorida.

Formato do publicogae: 20,5 x 24,5cm

Paginas analisados: B4 o 1

Matureza da noticios: editeria Geral / Informagto:

noticioso

Grid Concleristicos
fipo 3 rnbgnay
Margans Tepo 1,7 om — eodopé | om —extena 1,7 em — intermo 1,0 om
Eustes harizoainls Fis supatios
Felio Nome da publicso, dain ¢ numesngbo d pogine
oty infarioy exteany
Tonoos espaciais Parte supesior
_Tipografia Classificagio modolégica Posigie no_paging Tomanho cor
Teulo Sam sarify. negrifo, wim oy fp (0@ 2 Bom | Preto
Alishaments centmlizode
Fdiaria Sam gariky, negrits, ooy ol @ baie (onto esquerds sopaior na primeim | (Mpf) 0, fom hranm
péginn 1wh o fin do boc
Lsod (oem s, normal, oodm oy & baie Em baixn do titlo (180 0.45 prete
Alinhament o ssquenda
Testo (om seifiy, normal, coben obo & baie. Grid de eluna (10027 em | Prete
(opstulor & Enhos sem serila negrito Jushindn (egitular pretn
Titsho b 1] Sem sarifn, negrito, coinn oty & boin M tapa da bax [24z1) 0,50 Preta
Legende: Frimeia palovea, sem serifo, nagrify, ool alfo, | Ao lodo do fotogrofia 12pt 0,3cm pretn
whinhodo, Rrsonte sm weils, negiln, tsim B.pt 0.2em
olfo & bobo
Fofia Mome da rvicte: Sam sirils, negeita, oo beom / | conte mderna do plging B.pt 0.2em prete
Deto: Com smify, nomo, cobg bobn [/
MNumeragio: Sem serifo, negiite, cim boba
ssnain Sem seriky, negnto, caio ok o baos M inigio do matérin 11t {0, F8em) branm
(riddito Sem wiil noemal, cefno alis lodo esguends infesior axdemo do | dpt {00 em preta
Imagam
Cores Quantidade Paleta
Toda o mlida 4
Actes da cor-informogho (sintose & relogtes taxiondmioo)
Pigmas | a2 Vemeha na sfitorio — diseacisdon

129




Imagens Origem tamanho | Edicdo de forma | Edicdo de cor | Estratégio Imag x texto
Pag1f2 | Imagem llustroggae | 2 pag tecortodo sangrodo Arrebatomento legendo
Pag3/4 | Imogem | IlusTTu;ﬁo 45004 retangulor Explicativ - resumo Com tedo
Imagem 2 fotografia 12,5115 retangulor Colorida natural | Comprovagdo legenda
Imagem 3 fotografio 13:11 refongulor Colorida natural provagi legendo
Pdg 5/6 | Imogem | llustragio 45014 tecortodor Exglicativ - resumo Com tedo
Imagem? | fotografia 12411 Retangular Colorida natural | Anebotomento /Comprovagio | legendo
Imagem3 | fotografi 10x6,5 retangulor Colorida naturl provagio legenda
Pag 7/8 Imagem 1 llustragio 45014 recortodor Explicativa - resumo Com tedo
Imagem 2 fotografia 18,5115 Retangular Colorida naturol | Comprovagio legenda
Elementos grificos Posigio Tamanho cor
Fio No abertura no topo da pdging & tolunas preto
Boxes = )
Outros recursos
Estratégios da diogramacio
No topo dos pdginas imagem fipo “histdria em quadrinhos”, fozendo um resumo dos acontecimentos. Abaixo textos e fotogrofias.
Estratégios de Gerenciomento da Afeng

Estr. de arrebatamento

Fotografia & imogem em gronde formato no cbertura do matério. Montagem icinico/indiciais no copa @ grondes
imogens icdnicos no restonte dos poginos

Estr. de sustentagiio

Grandes imogens icnicas nos paginas fipo “histdria em quadrinhos”. Fotografios indiciais em todas os pdginas

Estr. de fidelizogao

Imagem indicial fipo “histéria em quadrinhos”
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Apéndice 11: fichas de analises Revista “Veja” 2060

Dodos do publicogdo:

Edigdio 2060 - ano 41 - no 19 / 14 de maio de
2008

Formoto do publicogie: 26,5¢m x 20, 5cm
Péginos anolisadas: %2 a 98

Matureza da noficias: editorio Geral / Informacgte
noticioso (sadkde)

Estrutura fisica: copa em popel couche 120gr e
miale 152 paginas em papel couche brilhe 80gr.
Impressao colarida.

Gnd Comclerishicos
fipo 3 celunas
Maigams Topa 1,7 om — mdapé | cm —edena 1,7 em — infaino 1.0 om
[T i sperior
[ Kome do publicogin, defo & memengio da pogina
[anlo inlesior exisno
lenos espodais
_Tipogrfin | Closilicogio mordolégicn Passigiio na paging __Tamanha cor
Tavln Sem sedin. negiite, coim altn e {90 ) 2, &am Prem
Edéoria Sem sealtn, negiite, cobm alto ¢ bean (anio esqueedo supaior o peimesrn | (24p1) 0.4m branio
pégina sob a fio do bax
leod Com sevifo, nemol, coim olto e bei | Em boio do ik {18pt} 0,45 ey
Kinhamants 0 esqueed
Testo (em serifo, namol, cobm olto e beian, | Giid de coluna {10pt} 0.22 em Preto
Capinubar 4 finbws sem sariln negeiny Justificade (npitelat
Tiwlo b 1) Sam sarili, nogritn, cobo ok o botsa | o topo do bex {24pi} 0,50 Peetn
Legandas sém sérif, negiite coira ohia @ bein o ledo, em boiss o dey do | Bpt or
hesgictn
[ Neme @0 mviste: Sam seni, negiity, | contn ifeier extema da péginn Bt 0dm e
totm oo |/ Date: (om serifo, nema,
coimy bebn / Mumesagio: Sem siifo,
negrit, cnies baimg
aisatug Sem sealn, negiits, cobm alto & bean Ne insties do mesénia 11t (0,28m) bearen
Diditn Sem senhn termal, ot oty lodo esqueedo iarice stemo da | dgt (0. m )
imagem
Cores Quantidade Paleta
Toda o notido 4
Agbes do cor-informagdo [sintaae e relagies lakondmicos]
Paginos 1e 2 Yemelha na editeri — dileresciodon
Pagina 7 Verde box - intznsicodon
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Imagem | Unid Origem tamanho | Edicio de forma Ediciio de cor | Estratégia Imag x texto
Pag 1/2 Imagem 1 fotografia 10:21 recortoda Policromio Aurebatomento /comprovago legenda
Imagem 2 fatografia 816 Retongular policromia Comprovagio legenda
Imagem 3 ilustragia 10x6 Retongular policomia Resumo
Imogem 4 ilustragia Txb tangul policromi 1Esumo
Pag3/4 | lmogem1 | infogrfi 1page2/3 qul poli Explicativa - resumo Com texto
Pdg5/6 | Imogem 1 fotografia 181 Retongular sangrado Policromia Bplicotive/resuma/confimagio | legenda
Imagem 2 infogrfics 1846 Retongular policomia TEsumo
Imogem 3 fotogrofia ¢ 187 Retongular sangrada policromi Explicativey’s i
Imagem 4 infograf 96,5 Retongular sangrada policomia | comprovagao legenda
fotografia
Pdg 7 Imagem 1 fotografia 134 Retongular sangrado Policromia Comprovagio legendo
Elementos graficos Posigdo Tamanho cor
Fio Wo abertura no topa da paging & colunos preto
Boxes Final do matéria, lado intemo 1 colung veide
QOutros recursos
jios do diagramagio
50 d imagens no topo ou no lado esquerdo antes do inicio do texto. Composico de imagens iconogrdficas e indiciais juntos, formando uma sd.
Estratégias de Gerenciamento da Ateng
Esir. de arrebotamento | Fotogrofio e imogem em grande formato no obertura do motéria. Grandes composigio de imogens iconogrificas e indicinis juntas,
formandao uma sb.
Estr. de sustentagdio Composiciio de imagens iconagrificos e indiciois junfos, formanda uma s6, com muitas informagdes e cores. Boves com assunfo
complementar resumido.
Esir. de fidelizagio Imogens fos nio topo da pagina ou no lodo esg
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ANEXOS

Anexo 1

projeto

INTER-MEiOS

Resume da compilagie dos dados do faturamento bruto, por meio - Real (RS)

Pagina: 1
Crescimento Crescimento
valores do Més Dacréscima o g Valores Acumulados Dacréscima a5 ge

1002006 1002007 Horizental  paricipacss 1072006 1072007 Horizental  Paricinacso
Cinema
Falur. Dhieli B23.053,00 1.586.270,00 9354 081 6.956.034 54 5,144 63600 3146 0,41
Fatur. Agencia 5089108 40 558, 789,.00 3676 D42 38.525.760 55 48574752 56 2608 0,38
Total 381216140 8,536.055,00 44,72 045 45.461.78513 §7.713.330.56 2651 0,38
Guias & Listas.
Fatur. Diretn S5.091.76252  49329.545,76 1205 1E76 49563590720 430.081.632 04 -13.40 19,20
Falur. Agancia S87.175.00 FETE14.28 28,50 Doz 280444100 2202.000.15 -21.48 0,02
Total SRENE R 0T 48 TIT.0E004 1223 250 A5 430546 20 432 2369219 -13.45 2,8%
Intermet
Fatur. Direls 1665066522 18702 276 64 1226 ERL| 148877 TATEE  135.848.08520 75 714
Fatur. Femuta 00 2173 405 00 Do 100,00 ] 350, 352.00 o] 100,00
Falur. Agenca 26.316.43598 28254 533,42 Tar 172 14597T.TN ST 16233.507.03 47,12 1,68
Fatur, Qs 0,00 EG22345 00 000 100,00 0,00 25,308, 650100 000 100,00
Total 42.878.132.21  G2.TH2.050.06 2284 2,78 285.657.450.27  d05.7E2.494.23 37,25 2,68
Jomal
Fahur. Diretn 61256541 37 67 252 38 40 a7z 2858 Boa 7T E2T 58 BT 0X0.TE5 06 1 2rn
Fahur Agancia 186.171.727.06 22556212477 T4 13,73 161624265130 1ETE240.44627 18,09 14,57
Total 22745066020 207 014 47126 2873 1532 2ME0M428858 248326121323 12,06 18,40
Cbund Langa 141.728.375.02 19260301675 3580 10000 142106118658 1.896.101.880,17 1246 100,00
Classficacos BET40, 29336 10021055451 1688 100,00 79455310000 B85 155,354 16 11,38 100,00
Total 227488 68038 200 814 47126 287 1637 2NMB0M428858 248326121323 12,08 1643
Midia Extenion
Fahar. Dinste 20.381.74553  16.770.494.44. -A7E8 638 188.600.161,24  167.805.122,10 -11.50 748
Fatur. figencia MITT NS 2593558337 “1T48 182 355362530 2TOOS5.E35.TE =18,08 2,10
Total 56.658.960,74 4671408731 -17.55 244 523.180.73654 437360857 88 -16. 1 2,89
Radio
Fatur. Dretn 1508083110 15806, 785 48 474 (2] 142 700,307 18 145806778 80 224 &51
Faiur, Agancia 47 5B4.677.55 ST.OTZ.3E3.9R 2117 351 43025871511 435.007.746.11 1.8 3,54
Total G2 B85 B0RES  T1470.145.4T 1722 385 o2 96310230 B01 904 526 91 151 347
Revista
Faur, Dirste 2415104827 3428108313 4189 13,04 18052347173 Z10.907.298,27 168,83 9,42
Fahusr. figencia 125.326,087,08 1623122 52541 2233 834 AT 11985580 1003 454 72058 480 a0
Total 145487 133,35 187 61448654 2551 5,82 1.167643.07141 1.244372.027 85 B5T 8,22
Televisén
Fabur. Cireto 4970680038 5876 G658 22 1412 2157 A1E 747 08351 AWAATAETI A0 16,11 21,61
Faha Agancia B864.952 716,32 1.074. 770.086, 7B 2427 6544 T.E30321.49607 B.O0Z2729.85145 B55 65,04
Total &14.580,324, 70 1,131, 455,588 00 PN 58201 B2GT060.47058 8006604524 48 T2 6834
TV par Assinalura
Fatur, Dinste 2.954.588,50 2.444 508,55 TS 053 21.460.626.36 24.380.630,22 15,84 11
Fatur. figencia 44.74T 27 47 G5 306 G55 6B AB12 3z 0407981223 ATOOOT 584 04 1828 365
Total 4771252592 6784148523 4217 355 415516.44061  494.309.21508 18,10 327
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Anexo 2

Pesquisa Veiculos Mais Admirados

8" edigiio de pesquisa traz como novidade o Google como site mais bem avaliado
pelos participantes

Eliane Pereira

01/11 - 16:40

A ascencao do Google no ranking de internet € a principal novidade da oitava edicao do estudo Veiculos Mais
Admirados: O Prestigio da Marca. Realizada pela Troiano Consultoria de Marca, com apoio do Instituto
Qualibest, a pesquisa busca mapear quais 530 os veiculos de comunicacio mais bem cotados entre os
profissionais do mercado publicitario. O levantamento € realizado junto a assinantes do Meio & Mensagem e
usuarios cadastrados no MMonline.

Organizador do estudo, Jaime Troiano destaca que, desde o comego, ha mais estabilidade do que mudangas
nas primeiras posicoes de cada meio de comunicacao. Os veiculos que tém conquistado maiores indices de
prestigio de marca (IPM) em televisao, radio, revista e jornal sao os mesmos. “Mao se pode deixar de admitir o
mérito desses veiculos, que tém administrado tao bem o prestigio de suas marcas’, afirma, ao ressaltar que,
ano apos ano, o projeto vem se consolidande como mais uma referéncia no mercado de midia no Brasil.

Rede Globo, O Estado de S.Paulo, revista Veja, canal GNT e radio CBN mantém a lideranca nos respectivos
rankings (veja quadros abaixo). A alteracao mais significativa € mesmo a do Google, que passou o portal UOL
como marca de maior prestigio na internet, ainda que por uma diferenca apertada. No ano passado o IPM do
Google foi 42 e o do UOL, 44. Nesta rodada o UOL manteve o indice, mas o concorrente subiu para 46,
assumindo o primeiro posto.

Votagdo

A pesquisa foi feita via internet e resultou em 1425 questionérios respondidos e validos, em um universo
composto por anunciantes e profissionais de agéncias e de veiculos, além de fornecedores de servigos de
marketing e de comunicacao. Aqueles que atuam em veiculos ficaram automaticamente impedidos de votar no
meio (ou meios) em que seu grupo atua, a fim de evitar distor¢des no resultado.

0Os indices sao calculados a partir da analise de informacdes fornecidas pelos participantes, tabulada segundo
metodologia desenvolvida especificamente pela Troiano Consultoria de Marca (e especificada na pagina ao
lado). Os votantes apontaram os atributos que consideram mais importantes em veiculos dos seis meios
pesquisados, para que se chegasse ao IPM de cada um deles. O indice leva em conta a frequéncia com que os
quesitos foram associados as particularidades de cada meio. Para ser considerado, cada atributo tem de ser
relacionado a um veiculo por pelo menos 10% da amostra.

TV Aberta
2007
Globo 63
Cultura 35
Record 35
MTV 28
Bandeirantes 26
SBT 22
CNT 20
RedeTV 17
Gazeta 15
Rede Mulher 13
TV Paga
2007

GNT 44
Globo News 41
MultiShow 37
Discovery 35
Band News 35
SporTV 35
ESPN Brasil 33
Sony 33
National Geographic n

People & Arts 31



Jornal

0 Estado de S. Paulo
Folha de S. Paulo
Valor Economico
Gazeta Mercantil

0 Globo

Zero Hora

Estado de Minas
Correio Brasiliense
Correio do Povo
Gazeta do Povo

Revista

Veja

Exame

Epoca

Carta Capital
Wocé S/A

Isto E

Piaui
Superinteressante
Dinheiro

Trip

Radio

CEN

Eldorado AM/FM
Jovem PAN AM/FM
Band News
Bandeirantes AM/FM
Itatiaia

Gaucha

Atlantida

Mix

91 Rock&Mews

Internet

Google

Uol

Terra Network
Globo.com
MSN
Estaddo.com
Abril.com
Yahoo

G

Lance.com

2007
68
67
48
46
45
38
33
32
31
30

2007

37
36
34
29
28
27
24
22

135



Anexo 3

Veiculos Mais Admirados: o Prestigio da Marca
Segunda-feira, Dezembro 18, 2006

OS DEZ MAIS ADMIRADOS POR MEIO
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